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PAR SLOV DEKANA

Stalo sa uz peknou tradiciou, ze zaciatkom nového aka-
demického roka vychadza publikdcia Studijné plany, ktora
poskytuje zakladné informécie o fakulte a je dobrou pomockou
najma pre Studentov prvych roénikov, ktori sa najviac potre-
buju zorientovat.

Akademicky rok 2016/2017 je pre Fakultu masmédii PEVS
vynimocny v tom, Ze je prvym rokom po komplexnej akredi-
tacii. Akreditac¢nd komisia v predchadzajicom obdobi hodno-
tila kvalitu vzdelavania, vyskumnej, vyvojovej, umeleckej a dalSej
tvorivej Cinnosti fakulty a plne potvrdila zameranie $tudijnych
programov, ¢o je pre jej vedenie a pedagdgov potesitelné,
ale zaroven zavézujuice. Nemali by sme sklamat a pokracovat
v dobrom smerovani fakulty. Nasim prvotnym usilim zostava aj v nasledujicom obdobi pripravovat
odbornikov pre prax, flexibilne vysokoskolsky vzdelanych a mordlne vyspelych mladych ludi. Ve-
rime, ze sa nam to bude darit v prajnom prostredi, v atmosfére vzajomného reSpektu, v ktorej sa
budeme cititf dobre a kazdy z nds sa bude moct slobodne rozvijat.

Studentov chceme nadalej viest k tvorivému mysleniu, naudit ich zruénostiam, podporit ich
zdravé sebavedomie. Plne si pritom uvedomujeme vyznam a potrebu vzdjomnej komunikacie,
dialégu, v ktorom prejavuju obe strany volu vzajomne sa pocuvat. Nezabudame ani na zndmu
pravdu, Ze mudri su len ti, ktori vedia prijimat myslienky inych bez strachu a obav.

Prajem Studentom, pedagdgom a ostatnym pracovnikom fakulty, aby v novom akademickom

roku boli mudri a viedli interaktivny a vzajomne obohacujuci dialdg.

prof. PhDr. Jozef Leikert, PhD., Litt. D.
dekan Fakulty masmédii PEVS

ZAKLADNE INFORMACIE

Statutarnym zastupcom Fakulty masmédii PEVS je dekan, za jednotlivé oblasti &innosti
zodpovedaju prodekani. Zéakladnou organiza¢nou zlozkou fakulty je Ustav, ktorého hlavnou ulo-
hou je zabezpecovat vyucbu a rozvijat vedecky vyskum v prislusnom vednom odbore. Fakulta
masmédii ma $tyri Ustavy: Ustav medidlnych $tadii, Ustav medialnych produkcif, Ustav dizajnu
médii, Ustav reklamy. Na &ele Ustavov si veduci Ustavov.

FUNKCIONARI FAKULTY MASMEDII PEVS

Dekan

prof. PhDr. Jozef Leikert, PhD., Litt. D.
Tel.: +421 268203-612

e-mail: dekanat.fm@paneurouni.com

Prodekan pre doktorandské studium,
vedu a vyskum

doc. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.

Tel.: +421 268203-643

e-mail: ludovit.hajduk@paneurouni.com

Prodekanka pre bakalarske, magisterské studium
a vonkajsie vztahy

PhDr. Maria Mackova, PhD.

Tel.: +421 268203-622

e-mail: maria.mackova@paneurouni.com

Tajomnicka

Mgr. Miroslava Putyrova

Tel.: +421 268203-642

e-mail: miroslava.putyrova@paneurouni.com




ORGANY AKADEMICKEJ SAMOSPRAVY FAKULTY

AKADEMICKY SENAT FAKULTY

Predseda
(v septembri 2016 sa uskutocni volba)

Podpredseda
(v septembri 2016 sa uskutocni volba)

Tajomnicka
Marta Heribanova

Clenovia (pedagégovia)
prof. PhDr. Andrej TuSer, PhD.
Magr. Juraj Babic

Clenovia ($tudenti)

Michaela Skorupové — podpredsednitka
Tomas OreSansky

Martin Tom¢anyi

VEDECKA RADA

Predseda
prof. PhDr. Jozef Leikert, PhD., Litt. D.

Podpredseda:
doc. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.

Interni ¢lenovia:

Magr. Juraj Babic

doc. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.
Mgr. Pavol Breier, ArtD.

doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
PhDr. Maria Mackova, PhD.

Mgr. Ivan Secik, CSc.

prof. PhDr. Andrej TuSer, CSc.
MgA. Yvonne Vavrova

Externi €élenovia

Ing. Jozef Dukes

prof. JUDr. Jozef Klimko, DrSc.

prof. PhDr. Danusa Serafinovd, CSc.

prof. Mgr. art. Bozidara Turzonovova, PhD.

Cestni élenovia

Dr. h. c. prof. Ing. lvan Wilhelm, CSc.
prof. ThDr. Jozef Jarab, PhD.

doc. PhDr. Milo$ Klatik, PhD.

DISCIPLINARNA KOMISIA

Predseda
prof. PhDr. Andrej TuSer, CSc.

Podpredsednicka
PhDr. Méaria Mackova, PhD.

Clenovia (pedagégovia)
doc. PhDr. Stanislav Bencic, PhD.
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.

Clenovia ($tudenti)
Simona Hahnova
Martin Tom¢anyi




USTAVY FAKULTY MASMEDII PEVS

USTAV MEDIALNYCH STUDII

Tematinska 10
851 05 Bratislava
Tel.: +421 268203-650

Veduci ustavu

doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.

+ 421 268203-650

e-mail: martin.kasarda@paneurouni.com

USTAV MEDIALNYCH PRODUKCII

Nevadzova 5
821 01 Bratislava
Tel.: +421 248287-614

Veduca tstavu

Mgr. et Mgr. art. Jana Zjak, PhD.

veduca Mediélneho centra

Tel.: +421 248287-614 - kanceldria MC

Tel.: +421 268203-649 - kanceldria Tematinska
e-mail: jana.zjak@paneurouni.com

USTAV DIZAIJN MEDIi

Tematinska 10
851 05 Bratislava
Tel.: +421 268203-649

Veduici ustavu

doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.

Tel.: +421 268203-649 - kancelaria Tematinska
Tel.: +421 248287-626 - kancelaria MC

e-mail: anton.szomolanyi@paneurouni.com

USTAV REKLAMY

Tematinska 10
851 05 Bratislava
Tel.: +421 268203-650

Veduci Ustavu

doc. PhDr. Stanislav Bencic, PhD.

Tel.: +421 268203-650

e-mail: stanislav.bencic@paneurouni.com

MEDIALNE CENTRUM

Nevadzova 5
821 01 Bratislava
Tel.: +421 248287-626

e-mail: medialne.centrum@paneurouni.com

Veduca ustavu

Mgr. et Mgr. art. Jana Zjak, PhD.
Tel.: +421 248287-614

e-mail: jana.zjak@paneurouni.com

DALSIE PRACOVISKA FAKULTY

Sekretariat dekana

Tematinska 10

851 05 Bratislava

Marta Heribanova

Tel.: +421 268203-612

e-mail: dekanat.fm@paneurouni.com

Studijné oddelenie

Tematinska 10

851 05 Bratislava

e-mail: studijne.fm@paneurouni.com

Marta Hanzlikova
Tel.: +421 268203-613
e-mail: marta.hanzlikova@paneurouni.com

Oddelenie pre doktorandské studium,
vedu a vyskum

Tematinska 10

851 05 Bratislava

Mgr. Andrea Galovi¢ova
Tel.: +421 68203-624
e-mail: andrea.galovicova@paneurouni.com




INTERNI PRACOVNICI

DOKTORANDI

profesori

prof. PhDr. Jozef Leikert, PhD., Litt. D.
Tel.: +421 268203-612
e-mail: jozef.leikert@paneurouni.com

prof. PhDr. Iveta Radi¢ova, PhD.
Tel.: +421 268203-648
e-mail: iveta.radicova@paneurouni.com

docenti

doc. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
Tel.: +421 268203-650
e-mail: stanislav.bencic@paneurouni.com

doc. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
Tel.: +421 268203-643
e-mail: ludovit.hajduk@paneurouni.com

doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
Tel.: +421 268203-650
e-mail: martin.kasarda@paneurouni.com

ostatni pracovnici

Mgr. Juraj Babic
Tel.: +421 268203-645
e-mail: juraj.babic@paneurouni.com

Mgr. Pavol Breier, ArtD.
Tel.: +421 248287-612 - kancelaria MC
e-mail: pavol.breier@paneurouni.com

Mgr. Andrea Galovic¢ova
Tel.: +421 268203-624
e-mail: andrea.galovicova@paneurouni.com

Marta Hanzlikova
Tel.: +421 268203-613
e-mail: marta.hanzlikova@paneurouni.com

Marta Heribanova
Tel.: +421 268203-612
e-mail: marta.heribanova@paneurouni.com

Mgr. art. Tomas Klepoch
Tel.: +421 268203-682
e-mail: tomas.klepoch@paneurouni.com

prof. PhDr. Andrej TuSer, CSc.
Tel.: +421 268203-644
e-mail: andrej.tuser@paneurouni.com

doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.

Tel.: +421 268203-649 - kancelaria Tematinska
Tel.: +421 248287-626 - kancelaria MC
e-mail: anton.szomolanyi@paneurouni.com

doc. Mgr. Petr Zantovsky, Ph.D.
Tel.: +421 268203-644
e-mail: petr.zantovsky@paneurouni.com

PhDr. Maria Mackova, PhD.
Tel.: +421 268203-622
e-mail: maria.mackova@paneurouni.com

Magr. art. Branislav Matis, ArtD.
Tel.: +421 268203-682
e-mail: branislav.matis@paneurouni.com

Mgr. Miroslava Putyrova
Tel.: +421 268203-642
e-mail: miroslava.putyrova@paneurouni.com

Mgr. Ivan Secik, CSc.
Tel.: +421 268203-648
e-mail: ivan.secik@paneurouni.com

MgA. Yvonne Vavrova

Tel.: +421 248287-612 - kancelaria MC

Tel.: +421 268203-645 - kanceldria Tematinska
e-mail: yvonne.vavrova@paneurouni.com

Mgr. et Mgr. art. Jana Zjak, PhD.

Tel.: +421 248287-614 - kancelaria MC
+421 268203-649 - kanceldria Tematinska
e-mail: jana.zjak@paneurouni.com

Interni doktorandi

Mgr. Jozef Adam
e-mail: jozef.adam@paneurouni.com

Mgr. Andrea Bacova
e-mail: andrea.bacova@paneurouni.com

Mag. Mikhailo Fedotov
e-mail: mikhailo.fedotov@paneurouni.com

Mgr. Katarina Holetzova
e-mail: katarina.holetzova@paneurouni.com

Mgr. Viktor Kamenicky
e-mail: viktor.kamenicky@paneurouni.com

Mgr. Radovan Kopecny
e-mail: radovan.kopecny@paneurouni.com

Mgr. Natdlia Kostro$ova
e-mail: natalia.kostrosova@paneurouni.com

Mgr. Dasa Krrianova
e-mail: dasa.krnanova@paneurouni.com

Externi doktorandi

Mgr. Lucia Andelova
e-mail: lucia.andelova@paneurouni.com

Mgr. Juraj Babic
e-mail: juraj.babic@paneurouni.com

Mgr. Natdlia Fitkova
e-mail: natalia.fitkova@paneurouni.com

Mgr. Tomasz Gudzowaty
e-mail: tomasz.gudzowaty@paneurouni.com

Ing. Ina Kovacova Beckova
e-mail: ina.kovacova@paneurouni.com

Mgr. Peter Kubalak
e-mail: peter.kubalak@paneurouni.com

Mgr. Pavol Nather
e-mail: pavol.nather@paneurouni.com

Mgr. Jan Paukovic
e-mail: jan.paukovic@paneurouni.com

Mgr. Maros$ Rojko
e-mail: maros.rojko@paneurouni.com

Mgr. Michaela Satkeova
e-mail: michaela.satkeova@paneurouni.com

Mgr. et Mgr. Adam Solga
e-mail: adam.solga@paneurouni.com

Mgr. lvana Staskova
e-mail: ivana.staskova@paneurouni.com

Mgr. Jozef Svetkovsky
e-mail: jozef.svetkovsky@paneurouni.com

Mgr. Andrea Krajniakova
e-mail: andrea.krajniakova@paneurouni.com

Mgr. Milan Lechnicky
e-mail: milan.lechnicky@paneurouni.com

Mgr. et Mgr. Marek Machata
e-mail: marek.machata@paneurouni.com

MgA. Yvonne Vavrova
e-mail: yvonne.vavrova@paneurouni.com

Mgr. Marina Volchkova
e-mail: marina.volchkova@paneurouni.com
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EXTERNI PRACOVNICI

profesori
prof. PhDr. Pavel Hornak, PhD.
prof. Dr. Pal Tamas

docenti

doc. PhDr. Helena Certikova, PhD.
doc. akad. mal. Martin Cinovsky, ArtD.
doc. Ing. Eva Hanulékovd, PhD.

doc. PhDr. Zdenko Kolesar, PhD.

doc. Ing. arch. Vladimir Malik, ArtD.

ostatni spolupracovnici
Mgr. Vladimir Bacisin, PhD.
Mgr. art. Juraj Balaz

PhDr. Lucia Barmosova, PhD.
Mgr. Michaela Benedigova, PhD., MBA
PhDr. Igor Boha¢

Mgr. Slavka Breierova

Mgr. art. Peter Celec

Ing. Alexander Cimbalak

Mgr. Stanislav Danciak

PhDr. Vladimir Draxler, CSc.
Mgr. art. Miroslav Gazi

Mgr. art. Kristina Hercegova
Mgr. Patrik Herman

Mgr. Anna Kasardova, PhD.
Mgr. Zuzana Komarova, PhD.
Mgr. Eva Koprena, PhD.

doc. h. PhDr. Sibyla Mislovicova

doc. Ing. Peter Nestepny

doc. PhDr. PaedDr. Karol Orban, PhD.
doc. Ing. Antdnia Stensova, PhD.
doc. Ing. Maria Tajtakova, PhD.

Mgr. Richard Kovacik, PhD.

Mgr. Jozef Kovaléik, PhD.

PhDr. Tatiana Kusa

Mgr. Milan Lechnicky

Mgr. Branislav Ondrasik, PhD., MA
Mgr. Michal Pastier

Magr. art. Rudolf Pepucha, ArtD.
PhDr. Miroslava Polékova, Ph. D.
Ing. Tatiana Repkova, PhD.

Mgr. Marek Sevéik, PhD.

PhDr. Marian Tar, PhD.

PhDr. Peter Uli¢ny

Ing. Jozef Vlk

PROFIL FAKULTY A STUDIJNYCH ODBOROQV

Sucasny stav rozvoja novych informaénych technoldgii v medialnom priemysle vyspelych kra-
jin a poznatky o vplyve tychto technoldgii na jednotlivé aspekty ¢innosti pracovnikov medidlnych
a marketingovych podnikov st vychodiskom pre zameranie povinnych, povinne volitelnych a vy-
berovych predmetov Fakulty masmédii PEVS. Do Uvahy sa berie doteraj$ia lispe$na prax spolu-
prace Paneurdpskej vysokej Skoly so zahraniCnymi univerzitami a ich pedagégmi, ¢o prispieva
k eurdpskemu charakteru tejto vysokodkolskej institticie. Fakulta masmédii PEVS potvrdzuje
vyznamnu ¢rtu nadndrodnosti pdsobenim profesorov zo zahrani¢ia vo vyuc¢ovacom procese.
Vzhladom na orientéciu na prax ma fakulta medzi pedagdégmi vyznamnych odbornikov z medidl-
nej, marketingovej a manazérskej praxe, pdsobiacich na Slovensku i v zahranici.

Vyudba na Fakulte masmédii PEVS sa vo vybranych kurzoch uskutodfiuje bilingvéine,
resp. multilingvélne (anglicky jazyk). Vo vyu€ovacom procese sa kladie déraz na vychovu integ-
rovane kultivovaného profesiondla, pripraveného zviadat hodnotové, kreativne i technologické
Ulohy printovej, elektronickej, internetovej, multimedidlnej, reklamnej a manazérskej praxe.
V zdujme medzinarodnej konkurencieschopnosti absolventov ponuka fakulta v celej Sirke Studijnych
programov kurzy s orientdciou na eurdpske redlie, ¢im vytvara profil podobny najmodernejsim
Skolam medialneho a marketingového manazmentu vyspelych krajin Eurépskej tnie.

Fakulta masmédii PEVS uskutoéfiuje tri stupne $tidia: bakaldrsky, magistersky a doktorand-
sky v dennej a externej forme.

Bakaldrske studium sa uskutocriuje v $tudijnych programoch Medidlna komunikécia a Dizajn
médii, magisterské studium v Studijnych programoch Masmedidlna a marketingova komunikacia,
doktorandské $tudium v $tudijnom programe Masmediélne $tddia. Studijny program Dizajn médii
sa uskutochuje iba v dennej forme Studia.

Bakalarske studium je trojro¢né, ukoncené udelenim akademického titulu ,,bakaldr — Bc.“, nad-
vazujuce magisterské Studium je dvojrocné, ukoncené udelenim akademického titulu ,magister
— Mgr.“. Doktorandské $tudium v dennej forme je trojrocné alebo Stvorro¢né a v externej forme
Stvorro€né alebo patrocné, ukoncené udelenim akademického titulu ,philosophiae doctor — PhD.*.

Absolventi Studijnych programov Masmedialna a marketingova komunikacia alebo pribuznych
Studijnych programov, ktori ziskali titul ,magister”, mézu vykonat rigoréznu skusku, ktorej sucastou
je obhajoba rigoréznej préce. Po vykonani skuigky im Fakulta masmédii PEVS na zéklade priznanych
prav udeli akademicky titul ,doktor filozofie — PhDr.“ v Studijnom odbore 3.2.3 Masmedidlne Studia.
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ODBORNY PROFIL ABSOLVENTA BAKALARSKEHO STUDIA

V STUDIJNOM PROGRAME MEDIALNA KOMUNIKACIA

Absolvent dokaze identifikovat a kvalifikovane riesit teoretické a praktické problémy medial-
nej, marketingovej a manazérskej sféry. Bude ovladat penzum teoretickych vedomosti, praktic-
kych schopnosti a zru€nosti, ktoré mu umoznia plnohodnotne vykonavat zvolenu profesiu aj bez
pokra¢ovania v druhom stupni studia.

Absolvent studijného programu bude mat adekvatne znalosti z tedrie a vyvoja médii, z me-
didlnej politiky, zo systému, typoldgie a Struktiry médii v Slovenskej republike i v eurépskom
a SirSom medzindrodnom kontexte, z metéd medidlnej a marketingovej tvorby a Zurnalistiky
vSetkych typov, z prace s verejnostou, psycholdgie, socioldgie a etiky medidlnej a marketingovej
komunikacie, z printovej (tlaovej), fotografickej, agenturnej, akustickej (rozhlasovej), audiovi-
zualnej (televiznej) i multimedidlnej tvorby. Ziska praktické skusenosti z prace pred mikrofénom
a kamerou, ¢o mu spolu so ziskanymi teoretickymi vedomostami dava predpoklady na samo-
statnu tvorivu ¢innost.

Absolvent bude sposobily uplatnit sa v medialnej, marketingovej ¢i manazérskej oblasti aj
komunikdciou v niektorom zo svetovych jazykov. Bude schopny samostatne vykondvat odborné
¢innosti a manazérske funkcie na nizsich stuprioch riadenia. Absolvent ziska teoretické vedomos-
ti na prijatie na studium druhého (magisterského) stupria.

TEORETICKE VEDOMOSTI

Absolvent studijného programu:
* ziska a pochopi podstatné pojmy, principy a tedrie vztahujlce sa k medialnym, marketin-
govym a manazérskym disciplinam,
¢ ziska nadsStandardné vedomosti o Strukture a funkénych vazbach medidlneho systému
Slovenskej republiky,

* osvoji si vedomosti o metodickych postupoch nevyhnutnych pri tvorbe a realizacii medial-
nych a marketingovych produktov v ¢o najsirSom spektre medialnej a marketingovej ko-
munikacie,

* ziska poznatky zo zakladov masmedidlneho prava a medidlnej legislativy.

PRAKTICKE SCHOPNOSTI A ZRUCNOSTI

Absolvent studijného programu ziska schopnost:

* vyuzivat vedomosti z tedrie médii pri vykone Specifickych profesii, vyplyvajucich z multi-
medialneho prostredia, v ktorom bude pdsobit (tlac, rozhlas, televizia, internet),

* samostatne autorsky pripravovat, tvorit a realizovat (pisat, moderovat) mediélne a mar-
ketingové produkty (prispevky, tlaové spravy, programy), vystupovat pred mikrofénom
a kamerou,

* kultivovane sa vyjadrovat v tlacovych, elektronickych a novych médiach, na internete
i v spolo¢enskom a verejnom styku,

* vyhladavat, triedit a systemizovat relevantné informéacie pre riadenie nizsich medialnych ¢i
marketingovych jednotiek (oddelenia redakcii, vydavatelstiev, agentur a pod.),

e zUcCastnovat sa na kolektivnej tvorbe medialnych a marketingovych celkov.

DOPLNUJUCE VEDOMOSTI, SCHOPNOSTI A ZRUCNOSTI

Absolvent Studijného programu bude schopny:

» kvalifikovane komunikovat so Statnymi a nestatnymi institiciami a fyzickymi osobami pri
ziskavani informécii na tvorbu medidlnych a marketingovych produktov,

e samostatne ziskavat, triedit, spracuvat a efektivne vyuzivat informécie na tvorbu produktov
s vyuzitim modernych informacénych technoldgi,

e komunikovat najmenej v jednom svetovom jazyku v rozsahu potrebnom na medidlnu ko-
munikaciu,

e samostatne rozSirovat a prehlbovat svoje znalosti z medidlnej a marketingovej sféry
a pokracovat v kvalifikatnom raste, resp. profesionalnom vyvoji.

UPLATNENIE ABSOLVENTA

Absolvent studijného programu sa uplatni ako:

* Specialista (tvorivy, resp. technologicko-vyrobny pracovnik) v medidlnom a marketin-
govom prostredi, v medidlnych institicidch (agenturach, vydavatelstvach, redakciach),
konkrétne pri tvorbe, vyrobe a prezentacii komunikdtov v poziciach redaktora, modera-
tora, spravodajcu a i., v Statnych, nestatnych, viadnych, mimovliadnych, neziskovych or-
ganizdaciach v pozicidch tlaCového tajomnika, tlaGového hovorcu a i., v marketingovych
instituciach ako kreativny pracovnik pri tvorbe, vyrobe a realizacii propagacnych, reklam-
nych a informacnych kampani,

 riadiaci pracovnik alebo ¢len manazmentu na nizsich stuprfioch v medidlnych, marketin-
govych a im pribuznych institicidch s adekvatnymi znalostami pre ¢o najsirSie uplatnenie.

Absolvent bude méct pokracovat v studiu na 2. (magisterskom) stupni studia v rovhakom alebo
pribuznom odbore.

ODBORNY PROFIL ABSOLVENTA BAKALARSKEHO STUDIA

V STUDIJNOM PROGRAME DIZAJN MEDIi

Absolvent dokéze nadobudnuté teoretické vedomosti a praktické skusenosti vyuzit pre svoju
profesionalnu prax dizajnu médii. Zakladné poznatky o technickych a technologickych postupoch
dizajnérskej tvorby dokaze aplikovat vo svojej tvorivej praci: od tvorby konceptu, cez navrh, az
po realizaciu. Kompetencie, ktoré ziska pocas Studia, ho opraviuju samostatne alebo timovo
projektovat dizajn jednoduchsieho technicko-vyrobného charakteru v médiach, resp. riesit redizajn
medidlnych produktov a sluZieb.

Absolvent bude mat primerané teoretické poznatky a praktické zru¢nosti z oblasti dejin a teérie
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médii, dizajnu a metodiky jeho tvorby, z dejin kultury, z vybranych oblasti umenovednych pred-
metov, zékladov ekonomiky a manazmentu médii, mediélnej produkcie, masmedialneho a autor-
ského prava a $tylistiky. Bude ich schopny tvorivo vyuzit pri dizajnérskej ¢innosti v elektronickych,
printovych médidch a telemédiach. Ziska penzum teoretickych vedomosti, praktickych schopnos-
ti a zruénosti, ktoré mu umoznia plnohodnotne vykonavat zvolenu profesiu.

Studijny program ma interdisciplindrny charakter, zameranie predmetov umozfiuje Studentom
kvalifikovane dizajnérsky spracovavat medidlne informdcie, poznatky a znalosti. Absolvent ziska
hiboké odborné vedomosti z réznych zakladnych umenovednych oblasti a dejin kultdry, ktoré
podporuju kvalitnu a profesionalne hodnotnu dizajnérsku tvorbu mediélnych produktov a sluZieb.

Skladba Studijného programu ponuka moznost autoprofilacie Studenta smerom ku grafické-
mu, fotografickému a audiovizuélnemu dizajnu. V rdmci toho je Student oboznameny so zakladmi
dizajnérskej prace v oblasti klasického a elektronického printového grafického dizajnu (dizajn inter-
netovych médii, ilustracna tvorba, grafika kniznych publikacii, typografie a dizajnu atd.), fotografie
(techniky fotografie, reklamnd, médna, umelecka fotografia atd.) a filmovej, televiznej tvorby (napr.
svetelny dizajn, kameramanskeé, strihacské, dramaturgické, rezisérske a produkéné prace atd.).

Absolvent bude schopny v zékladnych forméch a Zzanroch grafického, fotografického a audio-
vizudlneho dizajnu spracovavat zadané témy a tym flexibilne reagovat na sucasné potreby trhu
prace v oblasti dizajnu médii.

TEORETICKE VEDOMOSTI

Absolvent Studijného programu ziska:

* zodpovedajice vedomosti z oblasti dejin a tedrie médii, systému, typoldgie, etiky, psy-
choldgie atd.,

* zodpovedajuce vedomosti z vybranych umenovednych oblasti — dejin vytvarného umenia,
fotografie, dizajnu, svetovej a slovenskej kinematografie a z dejin eurdpskej kultdry,

* zodpovedajlice vedomosti z oblasti kultiry obrazu, typografie, produkcie atd.,

e primerané vedomosti o technickych a technologickych postupoch, principoch tvorby
a tvorivych postupoch, nevyhnutné pri realizacii medidlnych produktov a sluzieb,

* zodpovedajice poznatky o produkcii vo vSetkych zakladnych a podpornych oblastiach
audiovizualnej, filmovej a fotografickej dizajnérskej tvorby,

» schopnost tvorivého vyuZitia poznatkov Stylistiky v praxi,

* zakladné poznatky z oblasti ekonomiky, manazmentu médii, medidlneho a autorského
prava.

PRAKTICKE SCHOPNOSTI A ZRUCNOSTI

Absolvent Studijného programu ziska schopnost:

* vyuZivat vedomosti z teoretickych, dejinnych i $pecializaénych predmetov pri vykone zvo-
leného dizajnérskeho medialneho zamerania,

» realizovat zodpovedajlce profesiondlne zru¢nosti z oblasti grafického, fotografického

a audiovizudlneho dizajnu,

* kompetentne dizajnérsky vstupovat do pripravy, tvorby a realizacie medialnych informacii,
produktov a sluZieb,

» kreativne pracovat v oblasti vizudlnej a propagacnej tvorby,

 aplikovat sucasné trendy z oblasti elektronickych médif a vizudlnej komunikécie do vlastnej
tvorby,

* uplatiiovat v praxi zdkladné znalosti z oblasti manazmentu, ekonomiky a produkcie.

DOPLNUJUCE VEDOMOSTI, SCHOPNOSTI A ZRUCNOSTI

Absolvent Studijného programu dokaze:

» samostatne ziskavat, triedit, spracuvat a efektivne vyuzivat informdcie na tvorbu produktov
a sluzieb s vyuzitim modernych informa¢no-komunikacnych technoldgii,

* kvalifikovane komunikovat so $tatnymi i nestatnymi institéiciami a fyzickymi osobami pri
ziskavani informécii, poznatkov a znalosti potrebnych na tvorbu dizajnérskych, vizuélnych
a komunikacénych produktov a sluzieb,

* uplatiiovat ziskané vedomosti o pravnych a spolo¢ensko-ekonomickych aspektoch sa-
mostatnej a timovej dizajnérskej tvorby, najma z oblasti pravnej ochrany autorského diela
a dusevného vlastnictva,

e vyuzivat poznatky z umenovednych predmetov a dejin kultdry na zvysSenie atraktivnosti
svojich produktov.

UPLATNENIE ABSOLVENTA

Absolvent Studijného programu sa uplatni ako:

* Specialista v oblasti dizajnu médii, schopny tvorivo pracovat v dizajnérskych spolo¢nostiach,
medidlnych instituciach, komunika¢nych médiach printového, audiovizudlneho a elektro-
nického typu, v propagacnych a marketingovych utvaroch firiem a spolo¢nosti a vo vzde-
lavacich, kulturnych, spolocenskych a pod. instituciach a slobodnych povolaniach,

» Specialista v oblasti vizudlneho dizajnu v komunikaénych médiach vSetkych typov a mar-
ketingovych oddeleniach verejnych, politickych, hospodarskych, kultirnych a vzdela-
vacich institucii, v propaga¢nych a marketingovych utvaroch firiem a spolo¢nosti, v ko-
munikacnych agenturach, dizajnérskych stidiach a inych oblastiach propagécie, komu-
nikacie alebo medializacie vo vzdeldvacich a kultdrnych institiciach,

e samostatny dizajnér médii, ktory zvlada zakladnu tvorivd, produkénu a ekonomicko-
-manazérsku ¢innost spojenu s vykonom povolania dizajnér v elektronickych, printovych
médidch, telemédiach a prostriedkoch,

* manazér na strednej urovni riadenia v medidlnych, marketingovych a im pribuznych
instituciach.
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ODBORNY PROFIL ABSOLVENTA MAGISTERSKEHO STUDIA

V STUDIJNOM PROGRAME MASMEDIALNA A MARKETINGOVA KOMUNIKACIA

Absolvent ziska adekvatne znalosti z teérie masmediélnej a marketingovej komunikacie,
z manazérskej, medidlnej a marketingovej etiky, manazmentu médii, z mediélneho prava a legis-
lativy, marketingu médii, public relations, z metéd medidlnej a reklamnej tvorby, ako aj medial-
neho a marketingového vyskumu. Bude ovladat eurépsku a doméacu medidlnu politiku, medzi-
narodnud medidlnu legislativu, nové trendy v masmedidlnej a marketingovej oblasti (internetova
a pocitacova technika a grafika, multimédid), kultiru jazykového prejavu, ekonomiku a zaklady
podnikania. Bude rozumiet socidlnej komunikacii, tvorbe komunikacnych stratégii, funkciam
a poslaniu reklamy, personalnemu manazmentu, vyskumu trhu a spotrebitelskému spravaniu.
Bude vediet nadobudnuté poznatky aplikovat v medidlnej a marketingovej komunikécii tak, aby
institdcia, ktord bude zastupovat, komunikovala s verejnostou ¢o najefektivnejsie.

Absolvent dokaze kvalifikovane viest aj vacsie kolektivy pri rieSeni teoretickych a praktickych
problémov masmedidlnej a marketingovej sféry, bude ovladat riadiace principy manazmentu
v réznych odvetviach.

Siroky rozsah praktickych schopnosti a zrunosti absolventovi umozni profilovat sa
v réznych médidch i formach marketingu (socidlny, interkulturny, regionalny, politicky, marketing
neziskovych projektov, organizacii, sluzieb, médii), osvojit si komunika¢né metédy masmedialnej
a marketingovej komunikacie (marketing podujati, podpora predaja, priamy marketing, osobny
predaj, vystavy a veltrhy), ziskat skisenosti v komunikacii s klientom, pri prezentacii projektov
a manazmente socialnych systémov.

TEORETICKE VEDOMOSTI

Absolvent studijného programu ziska:
* poznatky z fungovania principov a tedrii vztahujicich sa k masmedidlnej a marketingovej
komunikacii,
* zodpovedajlce vedomosti o Strukture a funkénych vazbach masmedidlneho a marketin-
gového (reklamného) priemysiu,

e zodpovedajuce zakladné teoretické poznatky z ekonémie, podnikania, medzinarodnych
vztahov a schopnost integrovat ich do uceleného interdisciplinarneho rdmca,

e vedomosti o riadiacich a metodickych postupoch, nevyhnutnych pri tvorbe a realizacii
masmedidlnych a marketingovych produktov,

* poznatky z metodolégie masmedidlneho a marketingového vyskumu.

PRAKTICKE SCHOPNOSTI A ZRUCNOSTI

Absolvent studijného programu ziska schopnost:

e vyuzivat vedomosti z teérie masmedidlnej a marketingovej komunikdacie pri vykone
Specifickych riadiacich profesii, vyplyvajucich z multimedidlneho prostredia (s vyuzitim

najmodernejsich informac¢nych technoldégii), v ktorom bude pbsobit (masmedialne, marke-
tingové, manazérske),

* kompetentne vstupovat do pripravy, tvorby a realizacie masmedialnych a marketingovych
produktov,

* manazérsky riadit kolektivnu tvorbu masmedialnych a marketingovych celkov,
* odborne a metodologicky analyzovat a zostavit adekvatne postupy pre rieSenie mas-
medidlnych a marketingovych komunikaénych situacii a nasledne ich aplikovat,

* kultivovane sa vyjadrovat v tlacovych, elektronickych a novych médidch, v spolo¢enskom
a verejnom styku.

DOPLNUJUCE VEDOMOSTI, SCHOPNOSTI A ZRUCNOSTI

Absolvent studijného programu dokaze:

* erudovane ovplyvnovat cesty a mechanizmy fungovania masmedidlnej a marketingovej
komunikacie,

* samostatne ziskavat, triedit, spracuvat a efektivne vyuzivat informécie na manazovanie
tvorby produktov s vyuzitim modernych informac¢nych technoldgi,

» kvalifikovane komunikovat s predstavitelmi Statnych a nestatnych institucif a fyzickymi oso-
bami pri zabezpecovani u¢innych masmedialnych i marketingovych produktov,

* pracovat v sulade s etickymi a pravnymi normami z oblasti médii, marketingu a podnika-
nia,

* komunikovat najmenej v jednom svetovom jazyku v rozsahu potrebnom na realizaciu mas-
medidlnej a marketingovej komunikécie.

UPLATNENIE ABSOLVENTA

Absolvent $tudijného programu

* sauplatni ako riadiaci pracovnik alebo manazér vo vSetkych typoch medidlnych a marke-
tingovych indtitdcii (komerénych aj nekomerénych), manazér vo vSetkych typoch médii, vo
vyskumnych agenturach, ale i v spolo¢enskych, politickych, ekonomickych &i kultdrnych
ca masmedidlnych a marketingovych stratégii i novych masmedidlnych a marketingovych
formatov, Specialista v oblasti public relations i expert na riadenie medialno-marketingo-
vych vyskumov,

e uplatni sa tiez ako riadiaci manazér Specialista (tvorivy, resp. technologicko-vyrobny
pracovnik) v kreativnych kolektivoch, resp. profesionalne zdatny kreativny pracovnik na
vSetkych urovniach masmedialnej a marketingovej €innosti, tvorca autorskych i kolektiv-
nych masmedidlnych a marketingovych produktov, schopny kvalifikovane riadit proces
tvorby a umiestriovanie medidlnych produktov na trhu,

e vdaka ziskanym teoretickym vedomostiam a praktickym schopnostiam a zru¢nostiam
bude mdct posobit v narodnych ¢i medzinarodnych podnikoch, institicidach a organi-
zaciach Eurdpskej Unie ako expert,

e uplatni sa v masmedidlnej, marketingovej ¢i manazérskej oblasti komunikaciou v niekto-
rom zo svetovych jazykov.

Absolvent méze pokracovat v Studiu na 3. (doktorandskom) stupni Studia.
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ODBORNY PROFIL ABSOLVENTA DOKTORANDSKEHO STUDIA

V STUDIJNOM PROGRAME MASMEDIALNE STUDIA

Absolvent tretieho stupfa vysokoskolského Studia v Studijnom odbore 3.2.3 Masmedidlne
Studia ziska poznatky a nadobudne schopnosti pre samostatnu vedecku a tvorivu ¢innost v oblasti
medidlnej a marketingovej komunikécie na narodnej a medzinarodnej urovni. Absolvent dokaze
disponovat znalostami v Sirokych socidlnych a kultirnych suvislostiach masmédii a ziskané
poznatky efektivne aplikovat vo vedeckom vyskume a pri rieeni aktudlnych problémov masmédii.

Absolvent vyborne ovlada zésady vedeckej prace, dokaze uplatrovat vysledky vyskumu v pra-
xi, najma s vyuzitim modernych komunikaénych technoldgii. Ma schopnosti vedecky formulovat
problém, poznd pravne a environmentalne aspekty novych foriem medidlnej a marketingovej
komunikacie. Na vysokej urovni ovlada moderné multidisciplinarne a interdisciplindrne pristupy
k rieSeniu problémov medidlnej, resp. marketingovej komunikéacie vo vSetkych typoch médii
a medidlnych institcii (v periodickej tlaci, rozhlase, televizii, v tlacovych agenturach, v novych mé-
diach, vo vydavatelstvach, v oblasti marketingovej komunikacie, public relations a dalSich medial-
nych instituciach).

Absolvent bude schopny v nadvéznosti na aktuélne otazky rieSenia Uloh a postavenia médii
v spolo¢nosti samostatne realizovat komplexny vyskum vSetkych typov médii a navrhovat opti-
malne metddy rieSenia v oblasti legislativnej, organizacno-technickej a personalnej, na regionalnej,
narodnej i medzinarodnej urovni. Ziska schopnost efektivne, systematicky uplatriovat teoretické
a empirické metddy vyskumu masmediélnej, resp. marketingovej komunikécie vo vSetkych ty-
poch médii. Na zéklade vedeckého poznania dokaze analyzovat systém a Uroveri rozvoja jednot-
livych typov médii v sii¢asnej globalnej spolo¢nosti a navrhovat koncepéné rieSenia na optimaline
zabezpecenie Ucinnej ochrany zakladnych prav médii a slobdd fyzickych osdb, v zaujme informa-
tizacie a humanizéacie spolo¢nosti

TEORETICKE VEDOMOSTI

Absolvent doktorandského $tudia:

* si osvoji metodoldgiu a metddy vedeckej prace, jej pravne, odborné a etické zasady,

* bude ovladat teoretické a metodologické vychodiska vyskumu, vedecké metddy poznania
a techniky vyskumu zamerané na vyskum v oblasti masmedialnej a marketingovej komu-
nikacie,

* ziska vedomosti o vedeckom pristupe k hodnoteniu efektivnosti pdsobenia médii na jed-
notlivé skupiny alebo na spolo¢nost ako celok,

 ziska vedomosti o zdsaddach tvorby legislativnych noriem na zriadenie a uréenie pdsob-
nosti konkrétnych organizacnych struktur v systéme masmediélnej a marketingovej ko-
munikacie.

PRAKTICKE SCHOPNOSTI A ZRUCNOSTI

Absolvent doktorandského studia ziska schopnost:

* tvorit a rieSit projekty empirického vyskumu,

e riadit ¢innost vyskumného timu s orientaciou na vyskum pdosobenia vsetkych typov
médii (periodickej tlace, rozhlasu, televizie, tlacovych agentdr, novych médii, internetu,
vydavatelskej sféry, marketingovej komunikdacie, public relations a inych medidlnych
institucii),
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* na zaklade vysledkov vyskumnej ¢innosti Specifikovat, navrhovat a uplatnit rieSenia v sys-
témoch masmedialnej a marketingovej komunikéacie,

* riadit ¢innost vy$sich organizacnych celkov printovych médii, elektronickych médii, novych
médii, internetu, tlaCovych a marketingovych agentur, vydavatelstiev, public relations,
v instituciach marketingovej komunikdcie alebo vo vyskumnych pracoviskach suvisiacich
s touto €innostou.

DOPLNUJUCE VEDOMOSTI, SCHOPNOSTI A ZRUCNOSTI

Absolvent doktorandského Studia dokaze:
* rozvijat Studijny odbor Masmedidlne $tudia,
* samostatne tvorit a riesit vyskumné projekty v medidlnej a marketingovej oblasti pre r6zne
druhy médii, vydavatelstva, reklamné agenttry a spolocenské institucie,
* pOsobit v procese vzdeldvania v oblasti masmedidlnej komunikacie, marketingovej komu-
nikécie, zurnalistiky, tlacovych agentur, vydavatelstiev,

* samostatne uskutoCriovat odborné analyzy jednotlivych systémov médii, tlatovych
agentur, spolo¢enského vplyvu médii na jednotlivcov a spolo¢nost ako celok.

UPLATNENIE ABSOLVENTA

* riadiaci pracovnik na vy$Som stupni riadenia vo vs§etkych typoch verejnopravnych i sikrom-
nych médii, v medidlnych a marketingovych organizaciach,

* vedecko-vyskumny pracovnik v oblasti medidlnej komunikacie, marketingovej komu-
nikacie, zurnalistiky,

e riadiaci, analyticky a koncep¢ny pracovnik organov legislativy, vykonnych Statnych
organov v oblasti kulttry, vzdelavania, diplomacie alebo v oblasti podnikového marketingu
a medzinarodného marketingu,

* vysokoskolsky ucitel v Studijnom odbore 3.2.3 Masmedialne Studia a pribuznych odbo-
roch.

21




STUDIUM

Zakladné pravidld a podmienky tvorby tudijnych planov $tudenta definuje Studijny poriadok
Paneurdpskej vysokej Skoly a dalSie interné predpisy dekana fakulty, ktoré v sulade s pravny-
mi predpismi upravuju priebeh $tudia. Pri zdpise na studium jednotlivych Studijnych programov
Studijného odboru Masmedidlne Studia Student vychadza z odporu¢aného studijného planu pre
prislusny ro¢nik Studia a reSpektuje podmienujuce predmety, odporicané naslednosti, kapacitné
a Casové ohraniCenia Studia.

Pri tvorbe studijného planu na akademicky rok s respektovanim nadvéaznosti predmetov si
Student povinne zapisuije:
» vSetky povinné predmety predpisané u¢ebnym planom,
e urceny pocet predmetov z jednotlivych skupin povinne volitelnych predmetov (minimalne

1 povinne volitelny predmet za semester a minimalne 8 povinne volitelnych predmetov za
celé studium prislusného stupna studia).

Student si zapisuje predmety tak, aby mu podet kreditov, ktoré méze ziskat ich Uspesnym
absolvovanim, stacil v danom obdobi na splnenie podmienky na pokracovanie v studiu alebo na
jeho riadne skoncenie (180 kreditov v prvom a tretom stupni $tudia a 120 kreditov v druhom stupni
Studia).

Dalsie podmienky tvorby $tudijnych planov a podmienky, ktoré musi $tudent splnit v prie-
behu Studia, ako aj podmienky na riadne skoncenie Studijného programu, su konkretizované
v Studijnom poriadku $koly.

Odborny profil absolventa a sucasti Studijného programu vyplyvajui z definovaného opisu
Studijného odboru 3.2.3 Masmedidlne $tudia a vymedzenej oblasti poznania, ktora je predmetom
vysokoskolského vzdeldvania v niektorom z jeho troch stupriov. Odporudc¢any Studijny plan je zo-
staveny tak, aby jeho absolvovanim student splnil podmienky na riadne skoncenie $tudia v ramci
$tandardnej dizky Studia.

Stidium vo véetkych troch stuprioch Studia je rozdelené na akademické roky a Cleni sa na
ro¢niky a semestre. Studijny program rozliSuje tri skupiny predmetov (kurzov): povinné predmety,
povinne volitelné predmety a vyberové predmety tak, aby bol v plnom rozsahu naplneny odborny
profil absolventa. Studenti bakaldrskeho $tuidia $tudijnych programov Mediélna komunikécia a Di-
zajn médii maju povinne volitelné a vyberové predmety az od druhého rocnika (tretieho semestra).

Pre ucely seminarnych cviCeni su studenti denného Studia rozdeleni do seminarnych skupin
(m6zu mat formy semindrov, cvi€eni, ateliérov a pod.). Studenti externej formy Studia absolvuju
jednotlivé predmety Studijnych programov zvacésa blokovou formou vyuéby (pripadne konzultacii),
ktord sa uskutoCriuje pravidelne v piatok a sobotu.

KREDITOVY SYSTEM STUDIA

Stidium na Fakulte masmédii PEVS sa v plnom rozsahu realizuje v kreditovom systéme.
Kreditovy systém studia umozriuje hodnotit Studentovu zataz spojenu s absolvovanim predmetov
v sullade s pravidlami obsiahnutymi v tudijnom programe, podporuje mobilitu Studentov a posky-
tuje im moznost podielat sa na tvorbe svojho studijného planu podia pravidiel Studijného pro-
gramu.
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Standardna zataz $tudenta za cely akademicky rok je 60 kreditov (kredit = ECTS). Podmien-
kou zapisu do vysSieho ro¢nika je ziskanie minimalne 40 kreditov za absolvovanie Studijnych jed-
notiek v akademickom roku $tudia.

Pri bakaldrskom studiu v dennej i externej forme je za tri roky potrebné ziskat 180 kreditov na
riadne skoncenie Studia. Pri magisterskom studiu v dennej i externej forme je za dva roky potreb-
nych 120 kreditov na riadne skoncenie Studia. Pri doktorandskom sStudiu je potrebné ziskat
za tri roky (v dennej forme $tudia) a za Styri roky (v externej forme $tudia) 180 kreditov na riadne
ukoncenie Studia. Dal$imi podmienkami su Uspesné absolvovanie povinnych predmetov, zapisanych
povinne volitelnych a vyberovych predmetov, ako aj vykonanie statnych skusok, spojenych s ob-
hajobou zaverecnej prace (pri bakalarskom studiu), diplomovej prace (pri magisterskom $tudiu)
a dizertacnej prace (pri doktorandskom studiu).

Student ziskava kredity Uspesnym absolvovanim predmetu, najéastejsie vykonanim skusky.
K dispozicii ma jeden riadny a jeden opravny termin (bez povinnosti Uhrady sku$obného pop-
latku). Pripadné dalSie dva opravné skuSobné terminy moze absolvovat do konca prislusného
skuskového obdobia za stanoveny skusobny poplatok.

V pripade, ak Student neabsolvoval skiisku z povinného predmetu ani v skiSobnych terminoch
skuskového obdobia nasledujuceho semestra v prisluSnom akademickom roku, je povinny si
tento predmet zapisaf znova. Ak Student nebol Uspesny na skuske z povinne volitelného alebo
vyberového predmetu, je povinny si predmet zapisat opatovne alebo si méze vybrat z ponuky
povinne volitelnych alebo vyberovych predmetov nahradny predmet. Stidium takto zapisaného
povinne volitelného alebo vyberového predmetu sa posudzuje ako $tidium predmetu opakovane
zapisaného (prenos).

PODMIENKY PRIJIVANIA NA STUDIUM

BAKALARSKE STUDIUM MEDIALNA KOMUNIKACIA

Zakladnou podmienkou prijatia na bakalarske studium je ziskanie Upiného stredného vzdelania
alebo Uplného stredného odborného s maturitou a Uspesné absolvovanie prijimacieho konania.

Priebeh prijimacieho konania

Vzhladom na to, Ze stidium daného odboru si vyZzaduje od uchadza¢a samostatnost, tvorivost,
osobnu iniciativu a origindlnost, ale aj komunikacny talent, prijimacie konanie pozostava z pisom-
nej a Ustnej Casti:

e v pisomnej Casti je sucastou prijimacieho konania vSeobecno-vedomostny test, pre-
ukazujlci adekvatnu Uroven relevantnych redlii ako predpokladu na zvladnutie ¢innosti
medidlneho, resp. marketingového pracovnika, ako aj test o jazykovych schopnostiach
v anglickom jazyku;

e v Ustnej Casti uchadzac preukazuje urover komunikovania a méze predlozit svoje publiko-
vané resp. nepublikované medidlne produkty (texty, slogany, kresby, fotografie, audio i
video [CD, DVD] nahrévky).
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Oznamenim rozhodnutia o prijati na Stidium vznika uchadzacovi pravo na zépis na Stidium.
Uchadza¢ sa stava Studentom Fakulty masmédii PEVS drfiom zapisu na Studium.

BAKALARSKE STUDIUM DIZAJN MEDIi

Zéakladnou podmienkou prijatia na bakalarske Sttidium je ziskanie Uplného stredného vzdela-
nia alebo Uplného stredného odborného vzdelania a Uspesné absolvovanie prijimacieho konania
(pisomna, ustna a talentova cast).

Zamerom prijimacieho konania je overit predpoklady uchadzaca na $tidium a zabezpecit
vyber takych uchadzacov, ktori prejavia najvyssiu mieru schopnosti (talent, nadanie) na stddium
v odbore.

Vzhladom na to, Ze $tudium kladie naroky na samostatny a tvorivy pristup, originalitu, invenciu,
osobnu motivaciu, ako i na komunika¢né schopnosti uchadzaca, prijimacie konanie pozostava
z talentovej Casti (overovanie talentovych predpokladov, kreativity a predstavivosti) a pisomnej
(resp. Ustnej) Casti (overenie vSeobecnych vedomosti).

Talentova Cast je zamerana na zistovanie kvality vizualnych zobrazovacich schopnosti, overo-
vanie kvality vytvarnej citlivosti, vytvarného videnia, ako i kvalitu schopnosti vyjadrovania v médiu.

V pisomnej (Ustnej) Casti uchadza¢ preukazuje adekvatnu uroven poznania vSeobecného
rozhladu v oblasti kultdry, médii, dizajnu, umenia a estetiky.

Sucastou prijimacieho konania je zhodnotenie portfélia prac uchadzaca (audio a video tvorba,
kresby, fotografie a pod.) a Urovne komunikovania v cudzom jazyku.

Pisomna cCast prijimacieho konania je anonymna. Kazdu ulohu hodnoti spravidla patélenna,
najmenej vSak trojclenna komisia. Celkovy priebeh a vysledky schvaluje prijimacia komisia vedena
dekanom fakulty. Na stidium su prijimani len uchadzadi, ktori dosiahnu predpisany poc¢et bodov.
Vysledky su zverejnené do troch pracovnych dni od prijimacieho konania na internetovej stranke
fakulty, resp. vysokej Skoly.

Oznamenim rozhodnutia o prijati na $tudium vznika uchadzaCovi pravo na zépis na Studium.
Uchadza¢ sa stava Studentom Fakulty masmédii PEVS drfiom zapisu na Studium.

MAGISTERSKE STUDIUM MASMEDIALNA A MARKETINGOVA KOMUNIKACIA

Zékladnou podmienkou prijatia na magisterské &tidium na Fakulte masmédii PEVS je ziskanie
UpIného stredného vzdelania alebo Uplného stredného odborného vzdelania a Uspesné absolvovanie
1. stupnia studia (bakalarskeho) v rovnakom alebo pribuznom studijnom odbore. Budci student
tohto Studijného programu moze byt absolventom univerzity alebo vysokej Skoly zameranej na su-
bor Studijnych odborov zameranych na spolocenské a behaviordlne vedy, Zurnalistiku, ekonémiu,
manazment a pravo.

Priebeh prijimacieho konania
V pripade absolvovania bakalarskeho $tudia v pribuznom studijnom odbore uchadza¢ vykona
prijimaciu skusku z profilovych predmetov bakalarskeho $tudia medidlnej komunikéacie na FM PEVS.

Prijimacie konanie pozostava z Ustneho pohovoru. Predmetom skusky st vedomosti z oblasti medial-
nej a marketingovej komunikacie.
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Oznamenim rozhodnutia o prijati na $tudium vznika uchadzacovi pravo na zapis na studium.
Uchadzac sa stdva Studentom 2. stupna vysokoskolského studia na Fakulte masmédii PEVS driom
zdapisu na Studium.

DOKTORANDSKE STUDIUM MASMEDIALNE STUDIA

Zakladnou podmienkou prijatia na doktorandskeé Studium v Studijnom odbore Masmedidlne studia
je absolvovanie studijného programu druhého stupria v danom alebo pribuznom odbore a tspesné
vykonanie prijimacej skiisky. FM PEVS méZe urdit pre doktorandské étdidium v jednotlivych $tudijnych
programoch aj dalSie podmienky prijatia na doktorandskeé studium schvalené akademickym senatom
fakulty. Dekan fakulty zverejni najmenej dva mesiace pred poslednym driom uréenym na podanie
prihlasok na doktorandské studium témy dizertaénych prac. Pre kazdu z vypisanych tém je uréeny
$kolitel. Témy dizertadnych prac fakulta zverejni na svojej internetovej stranke. Uspe$nym absolven-
tom doktorandského $tudia je priznany akademicky titul “philosophiae doctor” (v skratke “PhD.”).

Priebeh prijimacieho konania

Prijimacia skuska sa uskutocruje na fakulte pred prijimacou komisiou, ktord je najmenej
troj¢lennd. Realizuje sa Ustnou formou z odbornej a jazykovej Casti. V odbornej ¢asti uchadza¢
predstavi svoj navrh rieSenia témy dizertacnej prace, na ktordi sa prihlasil a v jazykovej Casti preuka-
zuje znalosti z jedného svetového jazyka. Pri uréeni poradia prijimacia komisia prihliada na rozsah
a kvalitu odbornej publikacnej alebo umeleckej ¢innosti uchadzaca a na vysledky inej odborne;j
alebo umeleckej ¢innosti (napr. v sutaziach Studentskych vedeckych a odbornych préc, na pre-
hliadkach umeleckych prac studentov a pod). Doktorandské studium sa riadi samostatnou Smer-
nicou o doktorandskom Studiu.

RIGOROZNE KONANIE

Fakulta masmédii Paneurdpskej vysokej Skoly je opravnena uskutoCriovat rigorézne skusky
a obhajoby rigordznych prac v studijnom odbore 3.2.3 Masmedidlne Studia. Po ich vykonani méze
udelovat akademicky titul ,doktor filozofie“ (PhDr.). Pravidla na vykonanie rigoréznej skusky ustano-
vuje samostatna Smernica o rigoréznom konani na Fakulte masmédii PEVS.

Priebeh prijimacieho konania

Prihlasku na rigorézne konanie poddva absolvent magisterského stupria studia v Studijnom
odbore Masmedidlne studia alebo v pribuznom studijnom odbore. Zoznam tém rigoréznych prac
na akademicky rok vypisuje a zverejriuje dekan fakulty na internetovej stranke fakulty. Uchadzac
moze po dohode s predsedom prislusnej komisie predloZit aj vlastnu tému rigoréznej prace. Rigo-
rézne konanie sa zac¢ina volbou témy rigoréznej prace a podanim prihlasky. Potom dekan fakulty
pozve uchadzaca na prijimaci pohovor, kde uchadza¢ predstavi projekt rieSenia zvolenej témy ri-
gordznej prace. Rigordzne konanie sa spravidla konéi rigoréznou skuskou a obhajobou rigorézne;j
prace do dvoch rokov od prijatia na rigorézne konanie.
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SUBEZNE STUDIUM

Subezné (paralelng) Studium organizuje Fakulta masmédi PEVS na zéklade ustanoveni
Smernice rektora PEVS €. 4/2012. Umozfiuje Studentom fakulty masmédii (kmefiova fakulta)
prihlasit sa po spineni stanovenych podmienok na jednu z ostatnych fakult PEVS (prijimacie
fakulty). Rovnako je subezné Studium mozné pre Studentov ostatnych fakult PEVS, ktori sa po
splneni uréenych Studijnych podmienok m6zu uchadzat o bakalarske alebo magisterské studium
v odbore Masmedidlne $tudia.

SubeZné Stidium pozostava zo Stidia na dvoch fakultach PEVS a kombinacie foriem $tuidia
(denna a externd). Je urené uspesnym studentom v niektorom zo $tudijnych programov posky-
tovanych ostatnymi fakultami PEVS. Za Uspesnych Studentov sa z tohto aspektu povazuju ti,
ktori Uspesne absolvovali na kmenovej fakulte v predchadzajicom akademickom roku studia
vSetky povinné a zapisané povinné volitelné predmety. To znamena, Ze Student sa méze uchadzat
0 subezné studium najskdr po prvom roku Stidia na kmerovej fakulte.
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FINANCNE PODMIENKY STUDIA

BAKALARSKE STUDIUM - SKOLNE NA AKADEMICKY ROK 2016/2017

SPLATKA V EUR (POCET SPLATOK CELKOM)

STUDIJNY PROGRAM FORMA STUDIA
SEMESTER (2) MESIAC (10)*
230

Denné studium 2090 1098

Medidlna komunikacia
Externé studium 1890 993 208

Dizajn médil Denné studium 2450 1287 270

* - Studenti prvého roénika bakalarskeho $ttidia musia uhradit prvych 5 mesaénych splatok pred zapisom na $ttdium.

vysvetlivky:

Studentom 2. a 3. roénika sa vyska $kolného neupravuje. Studenti vyssich rodnikov mézu vyuzit zvyhod-
nenu ponuku splatkového kalendéra s rozdelenim na 2 semestrdine alebo 10 mesacnych splatok.

MAGISTERSKE STUDIUM - SKOLNE NA AKADEMICKY ROK 2016/2017 ‘

SPLATKA V EUR (POCET SPLATOK CELKOM)

STUDIJNY PROGRAM FORMA STUDIA
SEMESTER (2) MESIAC (10)*
Masmedialna a marketingové Denné studium 2190 1150 241
komunikécia Externé &tddium 1990 1045 219

vysvetlivky:
* - Studenti prvého roénika bakaldrskeho $tudia musia uhradit prvych 5 mesaénych splatok pred zépisom na Stidium.

BAKALARSKE STUDIUM - SKOLNE PRE ABSOLVENTOV NA AKADEMICKY ROK 2016/2017

SPLATKA V EUR (POCET SPLATOK CELKOM)

STUDIJNY PROGRAM FORMA STUDIA

Denné studium 2090 1098 230
Medialna komunikacia

Externé studium 1890 993 208
Dizajn médif Denné $tidium 2450 1287 270

vysvetlivky:
* - Studenti prvého ro¢nika bakaldrskeho $tudia musia uhradit prvych 5 mesaénych splatok pred zédpisom na stddium.

Studentom 2. a 3. roénika sa vy$ka Skolného neupravuje. Studenti vy$sich rodnikov mézu vyuzit zvyhod-
nenu ponuku splatkového kalendéra s rozdelenim na 2 semestrdine alebo 10 mesacnych splatok.
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‘ Presné informacie o vyske poplatku spojeného so stidiom:

‘ DOKTORANDSKE STUDIUM - SKOLNE NA AKADEMICKY ROK 2016/2017

SPLATKA V EUR (POCET SPLATOK CELKOM) * variabilny symbol pre platbu

e pozadovana vyska Skolného

FORMA STUDIA « ¢islo prisluéného bankového tétu
SEMESTER (2)
Denné tudium 9 990* 5 245* 1 099* najde student v informaénom systému UIS v zalozke ,Financovanie studia“ (Cesta: UIS - Os-
C e obna administrativa - Portal Studenta - Financovanie Studia).
Externé Studium 2490 1308 274

vysvetlivky: )
* Spravna rada méze poskytnut zlavu na skolnom vynimo¢nym uchadza¢om o doktorandské stidium podla potrieb PEVS.

Bankové spojenie:

IBAN: SK29 1100 0000 0026 2111 7104

SWIFT: TATRSKBX

Adresa prijemcu: PEVS, n.o., Tomasikova 20, 821 02 Bratislava

Doplnujtice informacie Banka: Tatrabanka, a.s., Hodzovo namestie 3, 850 05 Bratislava, Slovenska republika

* V sulade s rozhodnutim spravnej rady bude $kolné stanovené pri zapise do 1. ro¢nika

prislusného stupna Studia v Studijnych programoch akreditovanych pre jednotlivé stupne
vysokoskolského vzdeldvania a jeho vyska sa bude podas tandardnej dizky prislugnych
stupriov Studia zachovavat.

* PEVS poskytuje moznost splétkového kalendara na desat mesacnych alebo dve semes- Cislo U¢tu a variabilny symbol: zobrazi sa po vstupe do e-prihlasky v sekcii ,,Zaplatené”
trdlne platby pre Studentov bakaldarskeho, nadvéazujiceho magisterského, inzinierskeho

a doktorandského Studijného programu.

Poplatok za prijimacie konanie

Poplatok za prijimacie konanie na vSetky stupne studia je 20,- EUR

e Terminy splatnosti:

e Mesacné platby — vzdy k 15. dfu v mesiaci (september az jun).

e Semestrdlne platby — 15. augusta a 15. januara.

* PreStudentov prvého ro¢nika bakalarskeho Studia - termin splatnosti je stanoveny zmluvou
o studiu.

« Studenti prvého roénika bakaldrskeho &tuidia musia uhradit prvych 5 mesagnych splétok
pred zapisom na Studium.

* V pripade prestupu Student hradi vysku $kolného v danom stupni $tudia a ro¢nika, do
ktorého sa pri prestupe zapisal.

« Skolné sa plati v uréenom termine bezhotovostnym prevodom na tdet vysokej $koly alebo
postovou poukazkou.

* Poplatky za prevod znasa prikazca, v opa¢nom pripade sa strhnuty poplatok berie ako
nedoplatok $kolného.

e Zazaplatené sa Skolné povazuje diiom jeho pripisania na ucet Skoly.

e Pokial nie je variabilny symbol (Cislo Studenta) uvedeny spravne, platba nie je
identifikovatelna a Skolné sa povazuje za neuhradené.

« Skolné je nevratné v pripade, ak tudent absolvuje roénik netispesne.

+ Skolné je nevratné aj vtedy, ak je Student vyltideny zo $tudia v sulade s disciplindrnym
poriadkom fakulty.

* Neuhradenie $kolného v stanovenom termine je dévodom na vylicenie Studenta zo $tudia.

e U Studentov prijatych do 1. ro¢nika sa neuhradené Skolné povazuje za prejavenie
nezaujmu o $tudium a miesto bude uvolnené Studentom z 2. kola prijimacich pohovorov.
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CASOVY HARMONOGRAM AKADEMICKEHO ROKA 2016/2017

Il. STUPEN STUDIA — MAGISTERSKE STUDIUM

ZIMINY SEMESTER 0BDOBIE

|. STUPEN STUDIA - BAKALARSKE STUDIUM

ZIMINY SEMESTER 0BDOBIE

Viano¢né prazdniny

Statne sviatky podas vyudby

Statne sviatky podas vyucby

Obdobie hlavnych prazdnin

01. 09. 2016 (Stvrtok)
15. 09. 2016 (Stvrtok)
01. 11. 2016 (utorok)
17 .11. 2016 (Stvrtok)

Stv
Stv

06. 01. 2017 (piatok)
01. 05. 2017 (pondelok)
08. 05. 2017 (pondelok)

01.07.2017 - 31. 08. 2017

30

Statne sviatky podas vyucby

LETNY SEMESTER

. 2016 (utorok)

Zépisy Studentov 02.09. 2016 - 16. 09. 2016 Zépisy Studentov 02.09. 2016 — 16. 09. 2016
Otvorenie akademického roka 26.09. 2016 Otvorenie akademického roka 26.09. 2016
Workshop pre 1. roénik Bc. ,Ako a ¢o na VS* 26.09. 2016 — 27. 09. 2016 Trvanie semestra 02.09. 2016 — 06. 02. 2017
Imatrikulacia 09. 11. 2016 Vyucéba — denné stidium 26.09. 2016 — 18. 12. 2016 (12 tyzdnov)
Trvanie semestra 02. 09. 2016 - 06. 02. 2017 Konzultacie — externé studium 30. 09. 2016 — 18. 12. 2016 (12 tyzdriov)
Vyucba — denné Stidium 26. 09. 2016 - 18. 12. 2016 (12 tyzdnov) Skikové obdobie (vratane predterminov) (1); (1)? ;g}g - :)g :); ;8:? (predterminy)
Konzultacie — externé studium 30. 09. 2016 — 18. 12. 2016 (12 tyzdnov) P T e
. Viano¢né prazdniny 21.12.2016-01.01. 2017
o . . , 12.12. 2016 — 18. 12. 2016 (predterminy)

Skuskové obdobie (vratane predterminov) 02. 01. 2016 — 06. 02. 2017 01. 09. 2016 (¥tvrtok)

21.12.2016 - 01. 01. 2017 15. 09. 2016 (Stvrtok)

2016 (Stvrtok)

: Trvanie semestra 06. 02. 2017 — 30. 06. 2017
LETNY SEMESTER 0BDOBIE L L .
Vyucba — denné Stidium 06. 02. 2017 — 29. 04. 2017 (12 tyzdrov)
Trvanie semestra 06. 02. 2017 - 30. 06. 2017 Konzultacie — externé studium 10. 02. 2017 — 29. 04. 2017 (12 tyzdrov)
Vyuéba — denné Studium 06. 02. 2017 — 29. 04. 2017 (12 tyzdnov) Skiskové obdobie — 1. roénik gg 8451 281; - :253 gg 281; (predterminy)
Konzultacie — externé stddium 10. 02. 2017 - 29. 04. 2017 (12 tyzdnov) e Bk o
, Skuskové obdobie - 2. roénik (vratane
e 2 Ao 2 24.04. 2017 - 29. 04. 2017 (predterminy) 2 24.04.2017 — 20. 05. 2017
Skuskové obdobie - 1. a 2. ro¢nik 02. 05. 2017 — 30. 06. 2017 predterminov)
Skiiskové obdobie — 3. ro&nik 24 04 2017 - 20,05, 2017 Termin splnenia podmienok Mgr. Stidia 20. 05. 2017
(vratane predterminov) T e Odovzdanie zavere¢nych magisterskych prac (II. 21.04. 2017
Termin splnenia podmienok Bc. Studia 20. 05. 2017 svtupen)
Odovzdanie zévereénych bakaldrskych prac o1 04,2017 ?tatne skusky na magisterskom stupni 29. 05. 2017 - 02. 06. 2017
(I. stupen) U Statne skusky — 1. opravny termin 16. 06. 2017
Statne skusky na bakalarskom stupni 29. 05. 2017 - 02. 06. 2017 Statne skusky — 2. opravny termin 23.08.2017
Statne skusky — 1. opravny termin 16. 06. 2017 Prijimacie konanie na Il. stupen Studia (AR 2016/17)  13. 06. 2017
Statne skusky — 2. opravny termin 23.08.2017 Promécie absolventov 27.06.2017 — 29. 06. 2017
Prijimacie konanie na I. stupeft $tidia (AR 2017/18) ; Eo:o - 1; 82 281; Velkono¢né prazdniny 14.04.2017 - 17. 04. 2017
0 (@D = 118k Bk . 06. 01. 2017 (piatok)
Promécie absolventov 27.06. 2017 — 29. 06. 2017 Statne sviatky pocas vyucby 01. 05. 2017 (pondelok)
Velkononé prazdniny 14.04. 2017 - 17. 04, 2017 08. 05. 2017 (pondelok)
Obdobie hlavnych prazdnin 01.07.2017 —31.08. 2017




Z&pis Studentov

Vyucba

Konzultacie, externé doktorandské studium
Viano¢né prazdniny

Skuskové obdobie

Statne sviatky podas zimného semestra

LETNY SEMESTER

Vyucéba - prvy a druhy roc¢nik studia
Konzultacie, externé doktorandské studium

Skuskové obdobie — prvy a druhy ro¢nik studia

Termin pre odovzdanie dizertacnych prac
Termin prijimania prihlaSok na doktorandské
Stddium

Obhajoby dizertacnych prac

Termin prihlésenia sa na dizerta¢nu skusku
Dizertacné skusky

Termin pre odovzdanie Vyroéného hodnotenia
doktoranda

Prijimacie skusky na doktorandské Studium
Promécie absolventov doktorandského $tidia
Velkono¢né prazdniny

Statne sviatky pogas trvania semestra

Obhajoby dizertaénych préac — jesenny termin 2015/16

lll. STUPEN STUDIA — DOKTORANDSKE STUDIUM

ZIMINY SEMESTER 0BDOBIE

02. 09. 2016 — 05. 09. 2016

26.09. 2016 — 18. 12. 2016 (12 tyzdiiov)
30. 09. 2016 — 18. 12. 2016 (12 tyzdriov)
21.12.2016 - 01. 01. 2017

12. 12. 2016 — 18. 12. 2016 (predterminy)
02.01.2016 - 06. 02. 2017

03. - 07. 10. 2016
01. 9. 2016 (tvrtok), 15. 9. 2016 (Stvrtok),

01.11. 2016 (utorok), 17 .11. 2016 ($tvrtok)

0BDOBIE

06. 02. 2017 — 29. 04. 2017 (12 tyzdiiov)
10. 02. 2017 - 29. 04. 2017 (12 tyzdiov)

24.04. 2017 — 29. 04. 2017 (predterminy)
02. 05. 2017 — 30. 06. 2017

15. 05. 2017
09. 06. 2017

05.-09. 06. 2017
10. 04. 2017
02. - 05. 05. 2017

31.08.2017

12.-16. 06. 2017
27.-29.06. 2017
14.04.2017 - 17. 04. 2017

06. 01. 2017 (piatok)
01. 05. 2017 (pondelok)
08. 05. 2017 (pondelok)

RIGOROZNE KONANIE (PhDr.)

Terminy odovzdania rigoréznych prac

Termin podania prihlasky na rigorézne konanie

0BDOBIE

jarny termin: 31. 03. 2017
jesenny termin: 31. 10. 2017

priebezne pocas celého roka

STRUKTURA STUDIJNYCH PROGRAMOV

BAKALARSKY STUDIJNY PROGRAM - I. STUPEN (2016/2017)

Studijny odbor: 3.2.3 Masmedialne stadia )
Studijny program: Medialna komunikacia Dizka $tudia: 3 roky
Forma $tudia: denna Akademicky titul:  bakalar (Bc.)

1. ROCNIK - POVINNE PREDMETY

tyzdenna
vymera denna

SEMESTER

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY

BMMD10026 Marketing |

BMMD10115 Socioldgia

BMMD10124 Multimedidlne praktikum |
BMMD10125 Filozofia

BMMD10126 Mediélna tvorba |
BMMD10128 Tedria Zurnalistiky a médif
BMMD10131 Média a spolo¢nost
BMMD10002 Systém a typoldgia médif
BMMD10011 Psycholdgia médif
BMMD10104 Stylistika

BMMD10116 Ekonomika a podnikanie
BMMD10129 Multimediélne praktikum II
BMMD10130 Medialna tvorba Il
BMMD10132 Marketing Il
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2.

ROCNIK - POVINNE PREDMETY

tyzdenna
vymera denna
SEMESTER

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY

BMMD10009 Zaklady marketingu

BMMD10004 Média a spolo¢nost

BMMD10046 Masmedidlna komunikdcia v anglickom jazyku III.
BMMD10105 Uvod do metodoldgie vyskumu |

BMMD10117 Manazment

BMMD10048 Masmedidlna komunikdcia v anglickom jazyku IV.
BMMD10051 Marketing Il

BMMD10106 Uvod do metodoldgie vyskumu Il

BMMD10107 Scendristika a rézia

o a g oo g a o a a
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3. ROCNIK - POVINNE VOLITELNE PREDMETY

tyzdenna
vymera denné

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY SEMESTER

BMMD20206 Média a propaganda 2 2
BMMD20208 Medidlna tvorba lll A 6 2
BMMD20048 Stratégie v marketingovej komunikacii 3 2
BMMD20212 On-line marketing 3
BMMD20209 Mediélna tvorba Il B 6
BMMD20211 Medidlna agentura 8

. ROCNIK - POVINNE VOLITELNE PREDMETY

tyzdenna
KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY vymera donnd

SEMESTER
BMMD20026 Rozhlasova tvorba | (Medialny prejav I) 3 3
BMMD20027 Audiovizudlna tvorba | (Reklamna tvorba I) 3 2
BMMD20030 Fotograficka tvorba I (Printova tvorba I) 3 2
BMMD20042 Audiovizudlna tvorba Il (Reklamna tvorba Il) 3 2
BMMD20043 Rozhlasova tvorba Il (Medidlny prejav Il) 3 3
BMMD20045 Fotograficka tvorba Il (Printova tvorba Il) 3 2

. ROCNIK - POVINNE PREDMETY

tyzdenna

vymera denna

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY SEMESTER

BMMD10019 Seminar k zaverec¢nej praci
BMMD10021 Etika v médiach
BMMD10118 Marketingové komunikécia I.
BMMD10120 Mediélne a autorské pravo
BMMD10110 Vizudlne $tddia v komunikacnej praxi
BMMD10121 Dejiny kulttiry

SBS Statna bakalérska skiiska

a o a o a a
N W NN

-
o

VYBEROVE PREDMETY** PRE 2. A 3. ROCNIK

tyzdenna
vymera denna

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY SEMESTER

BMMD30001 Investigativha Zurnalistika
BMMD30012 Mediélna prax |

BMMD30306 Medialna prax Il

BMMD30312 Event Marketing

BMMJ30062 VJP Anglicky jazyk A1/l
BMMD30013 Mediélna prax Il

BMMD30018 Tvorba pre lifestylové ¢asopisy
BMMD30307 Medidlna prax IV

BMMJ30063 VJP Anglicky jazyk A1/ll

N N DN M N NMDNMDDN
SN SR RN \CIN ]

N NN

vysvetlivky:

* Z povinne volitelnych predmetov si Student vyberie taky pocet PVP predmetov, aby splnil podmienku absolvovania
predpisaného poctu povinne volitelnych predmetoy, t. j. minimalne 8 absolvovanych PVP predmetov za studium
prislusného stupna studia a miniméine 1 PVP predmet za semester.

**  Z vyberovych predmetov si Student vybera podla vlastného uvézenia — ma tak moznost vytvarat si uzsiu $pecializaciu
svojho profilu. Studenti si v rdmci vyberovych predmetov mézu vyberat predmety z ostatnych fakult Paneurpskej
vysokej $koly, ak to nenarisa Ui¢ast na vyuébe predmetov FM PEVS.

34

PREDMETY STATNEJ ZAVERECNEJ SKUSKY

1. Obhajoba zavere¢nej prace
2. Tedria a dejiny medidlnej komunikacie
3. Metddy medidlnej tvorby

4. Spoloc¢enskovedné aspekty medialnej komunikacie
a) Psycholdgia médif
b) Etika v médiach
¢) Masmediélne pravo
d) Sociolégia
e) Vizualne stldia v komunikacnej praxi

35




MAGISTERSKY STUDIJNY PROGRAM - II. STUPEN (2016/2017)

$tudijny odbor: 3.2.3 Masmedialne studia )
Studijny program: Masmediélna a marketingova komunikacia Dizka studia:

2 roky
Forma studia: denna Akademicky titul: magister (Mgr.)

1. ROCNIK - POVINNE PREDMETY

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU

BMMM10004 Marketingovy manazment

BMMM10019 Medidlny vyskum. Marketingovy vyskum.
BMMM10023 Strategicky medidlny marketing
BMMM10028 Mediélna tvorba VI

BMMM10013 Ekonomika a manazment médii
BMMM10027 Kultira a umenie sti¢asnosti
BMMM10029 Medidlna tvorba VII

BMMM10030 Spotrebitelské spravanie

KREDITY

a o o g a o a a

tyzdenna
vymera denna
SEMESTER

W N NN

LS \C I \C IR V]

2. ROCNIK - POVINNE PREDMETY

tyzdenna
vymera denna

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY SEMESTER

BMMM10008 Diplomovy seminar
BMMM10012 Masmedidlna politika a legislativa
BMMM10003 Tedria médii a masovej komunikacie
BMMM10007 Vedenie tvorivych timov
BMMM10021 Etika a psycholdgia v reklame
BMMM10016 Tedria televiznej a filmovej tvorby
BMMM10022 Medzinarodna reklama

SZS Statna zavereéna skuska

a o &~ B b B bH
[\CIEN \CIR \CR CIN V)

-
o

1. ROCNIK - POVINNE VOLITELNE PREDMETY *

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU

BMMM20228 Televizna a filmova tvorba
BMMM20229 Média buducnosti
BMMM20234 Reklamna tvorba |
BMMM20236 Mediélny projekt IV
BMMM20232 Kreativna realizacia projektu
BMMM20233 Medidlny projekt V
BMMM20234 Reklamné tvorba Il
BMMM20235 Analyza medidlnych obsahov

KREDITY

& A B A B B BB

tyzdenna
vymera denna
SEMESTER

N NN N

LCINNN \C T \C R V]

2. ROCNIK - POVINNE VOLITELNE PREDMETY* MASMEDIALNA KOMUNIKACIA

tyzdenna
KOD PREDMETU | NAZOV PREDMET KREDITY vymera dennd
L by AzY L SEMESTER
BMMM20112 Dramaturgia audiovizudlnej tvorby 3 2
BMMM20111 Stratégia tvorby televizneho programu 3 2

(Producent médii)

Ateliéry lll. - Specializacia - Medidlna tvorba printova,

LA BT audiovizudlna a fotograficka
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2. ROCNIK - POVINNE VOLITELNE PREDMETY* MARKETINGOVA KOMUNIKACIA

tyzdenna
vymera denné

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY SEMESTER

BMMM20118 Média a vztahy s verejnostou 3 2
BMMM20208 Ateliéry lIl. - Reklamna tvorba 6 2
BMMM20103 Média a kultdra 3 2
BMMM20119 Komunikac¢né a prezentacné zruc¢nosti 8 2
BMMM20226 Personalny marketing 3 2
37




= o , . BAKALARSKY STUDIJNY PROGRAM - I. STUPEN (2016/2017) s
= 2. ROCNIK - VYBEROVE PREDMETY z
= tyzdenna étudijny odbor: 3.2.3 Masmedialne stadia =
= vimera denns Studijny program:  Dizajn médii Dizka $tudia: 3 rok =
= KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY | go e udijny program: In zka studia: Y =
o Forma Studia: denna Akademicky titul:  bakalar (Bc.) w
= BMMM30129 Televizna grafika 2 2 E'
g BMMM30127 Medidlna prax VI 2 2 1. ROCNIK - POVINNE PREDMETY "
= BMMM30111  Interkultirna komunikécia 2 tyzdenna =
= n4 . ; vymera denna ﬁ
= BMMM30128 Medidlna prax VIII 2 KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY —crrrern ]
(=] (=]
\: vysvetlivky: ~
g *  Z povinne volitelnych predmetov si $tudent vyberie taky pocet PVP predmetov, aby spinil podmienku absolvovania BMMG10147 Systém a typolégia médii (Uvod do Stidia médii) 3 2
predpisaného poctu povinne volitelnych predmetov, t. j. miniméine 8 absolvovanych PVP predmetov za $tddium . X L X
g prislusného stupria $tidia a minimalne 1 PVP predmet za semester. BMMG10148 Postprodukcia fotografie 1 (Dizajn fotografie 1) 2 4
- **  Zvyberovych predmetov si Student vyberd podia viastného uvaZenia — ma tak moznost vytvérat si uzsiu Specializaciu BMMG10150 Audiovizuélny dizajn 1 5 4
§ svojho profilu. Studenti si v rémci vyberovych predmetov mézu vyberat predmety z ostatnych fakult Paneurépskej
o vysokej Skoly, ak to nenardsa Ucast na vyucbe predmetov FM PEVS. BMMG10151 Typografia a dizajn 1 (Ateliérova tvorba 1) 4 4
=
= Mediélna organizacia a produkcia 1
<< ERTLERTINEE (Produkcia a organizécia tvorby 1) 2 2
<z
E - , N . BMMG10171 Estetika 1 (Dejiny umenia 1) 3 2
g PREDMETY STATNEJ ZAVEREGNEJ SKUSKY BMMG10183 Kresbové vytvarné koncepty 1 (llustraéna tvorba 1) 4 4
E 1. Obhajoba zavere¢nej prace BMMG10192 Zvukovy dizajn 1 (Dizajn zvuku 1) 4 2
2 2. Tedria a dejiny masmedidlnej a marketingovej komunikécie BMMG10196 Dejiny dizajnu 1 5 2
= ) iy . ,
3. Metodiky tvorby medialnych a marketingovych produktov BMMG10153 Postprodukcia fotografie 2 (Dizajn fotografie 2) 2
4. Volitelny predmet (Student si vyberie jeden z predmetov): BMMG10155 Audiovizuglny dizajn 2 5
a) Medialny vyskum ) o o
b) Marketingovy vyskum BMMG10156 Typografia a dizajn 2 (Ateliérova tvorba 2) 4
c) Pravne aspekty medialnej a marketingovej komunikécie i4 izaci i
) pekty j govej BMMG10172 Medidina organizacia a produkcia 2 > 5
(Produkcia a organizacia tvorby 2)
BMMG10173 Serr]lotlka wzyalnej komunikacie 3 >
(Dejiny umenia 2)
BMMG10186 Kresbové vytvarné koncepty 2 (llustraéna tvorba 2) 4
BMMG10193 Zvukovy dizajn 2 (Dizajn zvuku 2)
= BMMG10197 Dejiny dizajnu 2 5 2
5 -
- [~
] =
= n
= o
é =
& =
E [}
- 2
D= [~
= E
S S
= (=]
)‘0_, E
\E K
2 2
i g
(7} =
= S
= 38 39 g




2. ROCNIK - POVINNE PREDMETY*

tyzdenna
vymera denna

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY SEMESTER

BMMG10012 Etika v médiach

BMMG10128 Dejiny vytvarného umenia 1
BMMG10135 Reklama a vizualna komunikécia 3
BMMG10157 Dejiny eurépskej kultury 1
BMMG10198 Typoldgia a graficky dizajn 1
BMMG10199 Typoldgia a graficky dizajn 2
BMMG10129 Dejiny vytvarného umenia 2
BMMG10158 Stylistika v praxi

BMMG10159 Psycholdgia médif

BMMG10160 Dejiny eurdpskej kultiry 2

& B B B D B B BB
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2. ROCNIK - POVINNE VOLITELNE PREDMETY

tyzdenna
vymera denna

SEMESTER

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY

BMMG20339 Fotografia 1 3 4
BMMG20341 llustracné tvorba 1 83 4
BMMG30072 2D a 3D pocitacova animacia 1 4 4
BMMG20345 Fotografia 2 3 4
BMMG30073 2D a 3D pocitacova animécia 2 4 4
BMMG20371 llustracnd tvorba 2 - kresba 3 4

3. ROCNIK - POVINNE PREDMETY*

tyzdenna
KOD PREDMETU | NAZOV PREDMET KREDITY vjmera dénna
o v| Nz ’
1]

BMMG10187 Dizajnérsky projekt 1 4 2
BMMG10163 Dejiny vytvarného umenia 3 4 4
BMMG10164 Semindr k bakalarskej préaci 4 2
BMMG10165 Dejiny dizajnu 1 4 2
BMMG10168 Mediélne a autorské pravo 4 2
BMMG10166 Ekonomika a manazment médif 4 2
BMMG10167 Dejiny dizajnu 2 4 2

SBSD Statna bakalarska skuska 10 0

40

3. ROCNIK - POVINNE VOLITELNE PREDMETY

tyzdenna
6 0 vymera denné
KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY SEMESTER

BMMG20357 Audiovizudlna tvorba - prostriedky 3 (Atelierova tvorba 3)
BMMG20351 Fotografia 3

BMMG20364 Zvukovy dizajn 3 (Dizajn zvuku 3)

BMMG20370 llustraénd tvorba 3 - kresba

BMMG20353 Typografia a graficky dizajn 3

BMMG20368 Televizna grafika

W WA 0w
A A B~ b O

2. A 3. ROCNIK - VYBEROVE PREDMETY

tyzdenna
vymera denna
SEMESTER

NAZOV PREDMETU

KOD PREDMETU KREDITY

BMMG30084 Dizajnérska prax 1 2
BMMJ30062 VJP Anglicky jazyk A1/l 2
BMMG20362 Pocitacova animécia 2D a 3D 1 2

BMMG30082 Dizajnérsky projekt 2
BMMG30085 Dizajnérska prax 2
BMMJ30063 VJP Anglicky jazyk A1/l
BMMG20363 Pocitacové animacia 2D a 3D 2

& N B B BN S

CI SR VI V]

vysvetlivky:

* Z povinne volitelnych predmetov si Student vyberie taky pocet PVP predmetov, aby splnil podmienku absolvovania
predpisaného poctu povinne volitelnych predmetoy, t. j. minimalne 8 absolvovanych PVP predmetov za studium
prislusného stupnia stidia a minimalne 1 PVP predmet za semester.

**  Z vyberovych predmetov si §tudent vyberd podla vlastného uvéZenia — ma tak moznost vytvarat si uzsiu Specializaciu
svojho profilu. Studenti si v rdmci vyberovych predmetov mézu vyberat predmety z ostatnych fakult Paneurpskej
vysokej $koly, ak to nenarisa Ui¢ast na vyuébe predmetov FM PEVS.

PREDMETY STATNEJ ZAVERECNEJ SKUSKY

1. Obhajoba zaverecnej prace
2. Tedria a dejiny dizajnu
3. Metodika audiovizuélnej tvorby

4. Volitelny predmet (Student si vyberie jeden z predmetov):
a) Dejiny umenia
b) Dejiny fotografie

M
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DOKTORANDSKY STUDIJNY PROGRAM - llI. STUPEN

DOKTORANDSKY STUDIJNY PROGRAM - III. STUPEN (2016/2017)

Studijny odbor: 3.2.3 Masmedialne studia )
Studijny program: Masmedialne studia Dlzka studia: 3/4 roky
Forma Studia: denna Akademicky titul:  philosophiae doctor (PhD.)

1. ROCNIK - POVINNE PREDMETY

tyzdenna
vymera

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY SEMESTER

BMMX90114 Metodoldgia vedy 10 6
BMMX90115 Tedria medidlnej komunikacie 5 6
BMMX90116 Sucasna filozofia a estetika 5 6
BMMX90117 Aplikované public relations 5 6
BMMX90118 Metdédy medidinej tvorby 5 6
BMMX90120 Tedria marketingového manazmentu 5 6

2. ROCNIK - POVINNE PREDMETY

tyzdenna
6 o vymera
KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY o teeren
1-2
BMMX90005 Tedria reklamy 9 6
BMMX90006 Odborna komunikdcia v anglickom jazyku 9

2. ROCNIK - POVINNE VOLITELNE PREDMETY

tyzdenna

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY

SEMESTER

BMMX90109 Socidlna psycholégia v médiach a marketingu 6
BMMX90110 Socioldgia médif

1. ROCNIK - POVINNE VOLITELNE PREDMETY

tyzdenna
vymera

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY denna
SEMESTER

BMMX90123 Semiotika a média 5 6
BMMX90124 Metodoldgia masmedialneho vyskumu 5 6
BMMX90125 Metodoldgia marketingového vyskumu 5 6
BMMX90126 Pravne aspekty medidlnej a marketingovej komunikacie 5 6
BMMX90127 Ekonomika médif 5 6
BMMX90128 Etické aspekty medidlnej a marketingovej komunikécie 5 6
BMMX90129 Spotrebitelské spravanie 5 6
BMMX90130 Manazment marketingovej komunikacie 5 6
BMMX90131 Sociélna psycholégia v médidch a marketingu 5 6
BMMX90132 Socioldgia médif 5 6
BMMX90133 Manazment znacky 5 6
BMMX90134 Marketing kultiry 5 6
BMMX90135 Vizudlna kultdra a komunikécia 5 6
42 42
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DOKTORANDSKY STUDIJNY PROGRAM - llI. STUPEN

DOKTORANDSKY STUDIJNY PROGRAM - III. STUPEN (2016/2017)

Studijny odbor: 3.2.3 Masmedialne studia )
Studijny program: Masmedialne studia Dlzka studia: 3/4 roky

Forma Studia: externa Akademicky titul:  philosophiae doctor (PhD.)

1. ROCNIK - POVINNE PREDMETY

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY

BMMX90114 Metodoldgia vedy 10
BMMX90115 Tedria medidlnej komunikacie

BMMX90116 Sucasna filozofia a estetika

BMMX90117 Aplikované public relations

tyzdenna
vymera

SEMESTER

o o o oM

2. ROCNIK - POVINNE PREDMETY

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY ‘
BMMX90005 Tedria reklamy 9
BMMX90006 Odborna komunikdcia v anglickom jazyku 9

tyzdenna
vymera

SEMESTER
3-4

2. ROCNIK - POVINNE VOLITELNE PREDMETY

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY
BMMX90109 Socidlna psycholégia v médiach a marketingu 6
BMMX90110 Socioldgia médif 6

tyzdenna

SEMESTER

1. ROCNIK - POVINNE VOLITELNE PREDMETY

KOD PREDMETU | NAZOV PREDMETU KREDITY

BMMX90128 Etické aspekty medidlnej a marketingovej komunikacie 5
BMMX90129 Spotrebitelské spravanie 5
BMMX90133 Manazment znacky 5

tyzdenna
vymera
denna
SEMESTER

45
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RIGOROZNE KONANIE (PhDr,) S
V STUDIJNOM ODBORE 3.2.3 MASMEDIALNE STUDIA

Fakulta masmeédii Paneurdpskej vysokej Skoly (podla § 53 odsekov 8 a 9 a § 63 odseku 3 zakona
¢. 131/2002 Z. z. o vysokych Skolach) je opravnena uskutochovat rigorézne skuisky a obhajoby rig-
oréznych prac v studijnom odbore 3.2.3. Masmedidlne Studia. Po ich vykonani m6ze udelovat aka-
demicky titul ,,doktor filozofie“ (PhDr.). Pravidla na vykonanie rigoréznej skusky ustanovuje Smernica
dekana €. 1/2011 o rigor6znom konani.

PrihlaSku na rigorézne konanie poddva absolvent magisterského stupna studia v Studijnom
odbore 3.2.3. Masmedialne studia, resp. pribuznom Studijnom odbore, dekanovi fakulty priebezne
pocas akademického roka. Zoznam tém rigoréznych prac na akademicky rok vypisuje a zverejiuje
dekan fakulty na webovej stranke fakulty. Uchadza¢ méze po dohode s predsedom prislusnej komisie
predlozit aj vlastnu tému rigoréznej préace. Rigordzne konanie sa zacina volbou témy rigoréznej prace
a podanim prihlasky.

Prihlaska na rigoréznu skusku musi mat pisomnu formu, uchadzaé v nej uvedie:
a) Studijny program/odbor, v ktorom ziskal vysokoskolské vzdelanie,
b) studijny program, ktory si zvolil na vykonanie rigoréznej skusky,
) nézov témy rigoréznej prace.

Sucastami prihlasky na rigoréznu skusku su:
a) overena kopia vysokoskolského diplomu,
b) overena kodpia vysvedcenia o Statnej zaverecnej skuske,
c) dodatok k diplomu,
d) zoznam publikovanych prac, ak také uchadza¢ ma,
e) projekt prace v rozsahu cca 3 — 5 stran,
f) Zivotopis.

Podrobnosti a prihlaska:
http://www.paneurouni.com/sk/fakulty/fakulta-masmedii/rigorozne-konanie/

Okrem osobnych Udajov uchadzaca prihlaska obsahuje informaciu o studijnom odbore, v kto-
rom ziskal vysokoskolské vzdelanie. Podavat prihlasky na rigorézne konanie mozno priebezne pocas
roka. Ak prihlaka nespifia stanovené poZiadavky alebo neobsahuje poZadované prilohy, dekan vyzve
uchadzaca, aby nedostatky v uréenej lehote odstranil. V pripade, ze sa tak bez dostato¢ného zd6vod-
nenia nestane, je rigorézne konanie ukoncéené. Informéciu o kompletnosti prihlasky a odsuhlaseni
témy rigordznej prace dostane uchadzac¢ pisomne spravidla do jedného mesiaca od prijatia prihlasky.
Dekan uchadzacovi oznami, dokedy musi predlozit rigoréznu pracu. Vyzve uchadzaca, aby do 15-tich
dni po doruceni rozhodnutia dekana o prijati uhradil poplatok za Ukony spojené so zabezpecenim ri-
gordzneho konania. V pripade neuhradenia poplatku v stanovenej lehote sa rigorézne konanie ukongéi.

Prihlaska na rigordzne konanie sa zasiela na adresu:
Dekanét Fakulty masmédii PEVS

Oddelenie vedy a vyskumu

Tematinska 10

851 05 Bratislava

46 46

UBYTOVANIE STUDENTOV

Paneurdpska vysokd $kola poskytuje ubytovanie vo vysokoskolskom interndte UNINOVA
HOSTEL. Vysokoskolsky internat sa nachadza v tichom, prijemnom prostredi. Poskytuje bezpro-
blémové parkovanie vozidiel priamo v aredli internatu. Pocas roka, v letnych mesiacoch a v obdobfi
hlavnych prazdnin pontka aj ubytovacie sluzby hostelového typu pre Siroku verejnost. Internat
s bezbariérovym pristupom ma kapacitu 378 16zok.

STUDIJNY A SKUSOBNY PORIADOK

http://www.paneurouni.com/files/sk/rektorat/dokumenty/zakladne-dokumenty/studijny-skusobny-
poriadok-pevs-uplne-znenie_vratane_dodatku2.pdf

DISCIPLINARNY PORIADOK

http://www.paneurouni.com/files/sk/rektorat/dokumenty/smernice/2014/smernica-rektora-
c-6_2014.pdf

STIPENDIJNY PORIADOK

http://paneurouni.com/files/sk/rektorat/dokumenty/zakladne-dokumenty/stipendijny-poriadok-pevsn.pdf
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