Okruhy otázok k dizertačnej skúške 2025/26
v študijnom odbore Mediálne a komunikačné štúdiá, 

študijný program: Masmediálne štúdiá
Nižšie  uvedené okruhy slúžia ako orientácia v otázkach, ktoré budú kladené doktorandovi počas dizertačnej skúšky vždy vo vzťahu k obsahu jeho projektu a zameraniu dizertačnej práce.
Študent dostane na skúške tri otázky, na ktoré odpovedá bezprostredne bez prípravy: jedna otázka bude z Metodológie vedy, druhá z odborných okruhov (mediálne alebo marketingové predmety podľa špecializácie doktoranda) a tretia otázka z výberových predmetov (študent si volí: spotrebiteľské správanie alebo sociálnu psychológiu). Otázky je potrebné orientovať na aktuálne trendy v oblasti tematiky dizertačnej práce a odboru.
Okruhy na dizertačnú skúšku z predmetu Metodológia vedy (1 otázka)
· pri odpovedi na otázku sa študent zameriava na metodológiu spracovania témy vlastnej dizertačnej práce
1. Cieľ vedeckého bádania (celkový cieľ, čiastkové ciele).
2. Objekt a predmet vedeckého bádania. Vedecký problém.
3. Hypotézy  (formovanie hypotéz, všeobecné a pracovné hypotézy) a overovanie  hypotéz.
4. Vedecké teórie – ich základné funkcie a druhy. Požiadavky na vedeckú teóriu.

5. Systém metód vedeckého bádania. Klasifikácia metód.

6. Kvalitatívne metódy vedeckého bádania a ich špecifiká. Kvantitatívne metódy vedeckého bádania a ich špecifiká.

7. Vedecký výskum – druhy výskumov, etapy výskumov. Projekt výskumu 
a záverečná správa.

- - - - - - - - - -
Špecializácia na mediálne štúdiá (1 otázka)

Okruhy na dizertačnú skúšku doktorandského štúdia z predmetu Teória médií a masovej komunikácie 

1. Interdisciplinárny prístup k skúmaniu médií (sociológia, psychológia, ekonómia, politológia atď.) 

2. Počiatočné teórie o priamom a silnom  vplyve médií na recipienta (teória podkožnej ihly a pod.) 

3. Teórie o sprostredkovanom a limitovanom pôsobení médií na recipienta (dvojstupňový tok informácii, osobný vplyv, „uses and gratification“ a pod.) 

4. Kritická škola vo výskume a teórii médií (Frankfurtská škola, Politická ekonómia, Kulturálne štúdiá a pod.)

5. Teórie o prístupe k výberu a spracovaniu informácií (agenda setting, gatekeeping)  

Okruhy na dizertačnú skúšku doktorandského štúdia z predmetu Mediálna tvorba

1. Tvorba mediálneho celku (periodikum, relácia, dokumentárny film, reklamný spot)
2. Stratégia tvorby v tradičných médiách s dôrazom na internet

3. Organizácia redakčnej práce vo vybranom médiu

4. Nové trendy v žánrovej tvorbe s ohľadom na vybrané médium

5. Vplyv typológie médií na mediálnu tvorbu.

Okruhy na dizertačnú skúšku doktorandského štúdia z predmetu Metódy mediálneho výskumu

1. Typológia sociálnych výskumov. Interdisciplinárny mediálny výskum.
2. Predmet mediálneho výskumu Výskum komunikátora Výskum médií Výskum 
3. obsahu Výskum publika Výskum účinkov.
4. Metódy mediálneho výskumu. 
5. Rozdiel medzi kvalitatívnym a kvantitatívnym výskumom.
6. Procedúry mediálneho výskumu .Výskumné techniky mediálneho výskumu 

Alebo :
Špecializácia na marketing a reklamu (1 otázka)





Okruhy na dizertačnú skúšku doktorandského štúdia z predmetu Teória marketingového manažmentu 

1. Marketingové strategické plánovanie
2. Marketingový mix a jeho nástroje

3. Trh, jeho segmentácia, targeting a positioning (STP)

4. Marketingový informačný systém, získavanie informácií

5. Značka a jej budovanie

Okruhy na dizertačnú skúšku doktorandského štúdia z predmetu Teória reklamy
1. Modely fungovania reklamy

2. Efektivita reklamného pôsobenia a jej meranie
3. Fazety efektivity (kreativita, humor, celebrity atd.)
4. Plánovanie reklamy, komunikačný plán, kreatívna reklamná stratégia

5. Medzinárodná reklama

Okruhy na dizertačnú skúšku doktorandského štúdia z predmetu Marketingový výskum
1. Poslanie a typy marketingového výskumu. Pojem, znaky a poslanie marketingového výskumu. Oblasti skúmania. Typy marketingového výskumu.
2. Proces marketingového výskumu. Kroky procesu marketingového výskumu. Definovanie marketingového problému. Stanovenie cieľov výskumu.
3. Metódy primárneho výskumu – dopytovanie a pozorovanie. Charakteristika, použité metódy, oblasti využitia.
4. Výberové zisťovanie. Metódy výberu vzorky. Určenie veľkosti vzorky. Panel – pojem a význam.
5. Rozdiely medzi kvantitatívnym a kvalitatívnym výskumom. Funkcie kvalitatívneho výskumu. Indikácie pre uplatnenie kvalitatívneho výskumu. Výber metód v kvalitatívnom výskume. Formy výstupu z kvalitatívneho výskumu.
- - - - - - - - -
Výberové predmety (1 otázka)
Okruhy na dizertačnú skúšku doktorandského štúdia z predmetu Spotrebiteľské správanie:

1. Prehľad externých, interných a zameranie sa na situačné faktory. Vplyv kultúry, hodnôt, tradícií, tabu, jazyka a regionálnych špecifickostí na správanie spotrebiteľov a jeho zohľadňovanie v komunikácii jednotlivých produktov.
2. Spotrebiteľská demografia, subkultúry, sociálna stratifikácia a ich vplyv na správanie sa spotrebiteľov. Skupiny a ich dosah na rozhodovanie o spotrebe. Členstvo a rola v skupine, referenčné, ašpiračné skupiny. Difúzny proces v skupine – šírenie inovácií a názoroví vodcovia.
3. Rodina a jej význam vo formovaní spotrebiteľského správania – socializácia spotrebiteľa. Vplyv rodiny na spotrebu - životný cyklus rodiny, rodinné spolurozhodovanie.
4. Osobnosť spotrebiteľa, teórie osobnosti a ich aplikácie do spotrebiteľského správania. Postoje, ich charakteristiky a komponenty. Zmena a ovplyvňovanie spotrebiteľských postojov a meranie postojov. Životný štýl a jeho miesto v skúmaní správania spotrebiteľov. Self koncept a jeho použitie v marketingovej komunikácii.
5. Miesto nákupu a jeho vplyv na rozhodovanie. Vnímanie rizík spojených s výberom miesta a samotným nákupom. Ponákupné správanie. Spokojnosť po nákupe, postnákupná dizonancia.
Okruhy na dizertačnú skúšku doktorandského štúdia z predmetu Sociálna psychológia:
1. Spoločenská a kultúrna determinácia (základné okruhy, sociálna determinácia, spoločenská atmosféra, prostriedky masovej komunikácie a ich funkcia v spoločenskej a kultúrnej determinácii, rozdelenie kultúr, kultúrne vzorce, faktory ovplyvňujúce kultúru)

2. Socializácia a osobnosť (vymedzenie pojmu socializácia, model a napodobňovanie, sociálna identifikácia, sociálne dimenzie osobnosti, sociálne kompetencie, bazálna a modálne osobnosť)

3. Sociálna komunikácia (vymedzenie pojmu sociálna komunikácia, formálna a neformálna komunikácia, základné komunikačné schémy, druhy medziľudskej komunikácie)

4. Sociálne správanie (vymedzenie pojmu sociálne správanie, deviácia, konformita, kooperácia, súperenie, hostilita, prosociálne správanie, záťažové situácie)

5. Osobnosť a sociálne skupiny (typy skupín, vodca a jeho vplyv na osobnosť, davové správanie) 

Bratislava 21.11.2025
prof. PhDr. Ľudovít Hajduk, PhD.

predseda odborovej komisie 

