Priloha &. 1 k vyhldske MSVVa$ SR é. 155/2013 Z. z., ktorou sa meni a doplria vyhlaska MSVVa$ SR é&. 614/2002 Z. z.
o kreditovom systéme Studia

Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kdéd predmetu: BMMD20222 | Nazov predmetu: Aplikovany marketing

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti:
2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester Studia (prezen¢na metoda)

Poéet kreditov: 4

Odporicany semester/trimester Studia: 2.ro¢nik, 3. semester

Stupei Studia: bakalarsky

Podmienujiuce predmety: zZiadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivna Gcast’ na vyucbe
Zavere€na Ustna skuska

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je oboznamit” a naucit’ Studentov kI'icovym poznatkom z oblasti marketingu
a jeho vyuzitia v roznych odvetviach. S vyuzitim nalezitej tedrie sa posudzuju a kreuju
moznosti uplatnenie marketingu v ur¢enom odvetvi a v danom procese. Pri vyucbe sa
analyzuje uplatiovanie marketingu v praxi a sa prezentuju pripadové stadie. Taktiez sa
mapuju Specifikd r6znych odvetvi so zretel'om na marketing v agropotravinarskom, v
odevnom priemysle, v cestovnom ruchu, v ekoldgii a na univerzitach. Osobitnd pozornost’ sa
venuje zazitkovému a event marketingu. Studenti sa nau¢ia ovladat’ marketingovii
problematiku, viest’ odborny dialog, resp. diskusiu a taktiez si zdokonalia tvorivé a kritické
myslenie.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky predmetu, organizéacia a systém hodnotenia
prednasok/seminarov

2. Analyza jednotlivych nastrojov marketingového mixu vo vybranom odvetvi.

3. Agropotravinarsky marketing: Specifika po'nohospodarstva a ich vplyv na
marketingové aktivity podnikov pdsobiacich v tomto odvetvi

4. Marketing v odevnom priemysle: Specifika, vyznam a zikladné pojmy z oblasti
marketingu modnych odevov, klasifikacia a charakteristika producentov odevov,
produktova politika odevnej firmy.

5. Distribu¢né nastroje a distribu¢né rozhodnutia ako sucast’ marketingu

6. Marketing v cestovnom ruchu, marketing a manazment destinécie

7. Cenova politika, komunika¢ny mix a jeho néstroje vo vyrobnom, obchodnom podniku
alebo v podniku sluzieb.

8. Ekologicky marketing: historia ekologického marketingu a jeho koncepcie.
Marketingovy mix v ekologickom marketingu a jeho nastroje - produkt, distribucia.,

cenové rozhodnutia firiem dodrziavajacich ekologické principy.
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9. Komunika¢ny mix ekologického podniku, vyznam ekologickych znaciek pri pésobeni
na zékaznika.

10. Marketing univerzit: historicky vyvoj a Specifikd marketingu univerzit a skol.

11. Marketingovy mix marketingu univerzit a §kol a jeho implementacia do praxe --
produkt a komunikac¢na politika univerzit.

12. Aktualne trendy pri aplikovanom marketingu, vyuzitie on-line moznosti

Odporuicana literatira:

NIZKA, H. Aplikovany marketing. 1. vyd. Bratislava: [TURA EDITION, 2007. 198 p. ISBN
80-8078-157-

KOTLER, P.- KELLER, K.L. Marketing Management. Praha: Grada Publishing, 2012. 812 s.
ISBN 978-80-247-1359-5

GUCIK, Marian. Manazment cielového miesta cestovného ruchu. 1. vyd. Banska Bystrica:
Dali-BB, 2012, 219 s. ISBN 9788081410253

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky jazyk, cesky
jazyk, niektoré ucebné podklady su v anglickom jazyku

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov:
A B C D E FX
a b C d e f

Vyucdujuci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (cviciaci, prednéasajuci, skiiSajici, zodpovedny
za predmet)

Datum poslednej zmeny: 25. 1. 2022

Schvalil: Doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.




