Informacné listy predmetov

VXN WD

BMMD20222
BMMG10150
BMMG10155
BMMG10196
BMMG10197
BMMG20379
BMMG20380
BMMD20227
BMMM10034
BMMG10202
BMMG10206
BMMM10008
BMMM10013
BMMD10116
BMMG10171
BMMD10021
BMMG10200
BMMD10125
BMMG20377
BMMG20378
BMMG20351
BMMG20390
BMMG20394
BMMD30302
XYFMO00241
BMMM20249
BMMG30090
BMMG30091
BMMM30116
BMMM30107
BMMM10035
BMMG10183
BMMZ30035
BMMG10186
BMMZ30037
BMMG10205
BMMZ30043
BMMZ30019
BMMG10210
BMMG20385
BMMG20392
BMMG20396
BMMM10027
BMMD10117
BMMM10036
BMMD10026
BMMD10132
BMMM20239
BMMD20225
BMMM20210
BMMD10118
BMMD10137
BMMM20230
BMMM10004
BMMD20229
BMMD20223
BMMG10172

Aplikovany marketing
Audiovizualny dizajn 1
Audiovizudlny dizajn 2

Dejiny dizajnu 1

Dejiny dizajnu 2

Dejiny dizajnu 3

Dejiny dizajnu 4

Dejiny kultary

Dejiny reklamy a reklamného priemyslu
Dejiny umenia 3

Dejiny umenia 4

Diplomovy semindr

Ekonomika a manazment médii
Ekonomika a podnikanie
Estetika 1 (Dejiny umenia 1)
Etika v médidch

Etika v médiach

Filozofia

Fotografia 1

Fotografia 2

Fotografia 3

Fotografia 3

Fotografia 4

Hovorca

Interkultarna citlivost
Interkultdrna komunikacia
Kameraman 1

Kameraman 2

Kreativne podnikanie I
Kreativne podnikanie I1
Kreativny priemysel

Kresbové a vytvarné koncepty 1
Kresbové a vytvarné koncepty 1
Kresbové a vytvarné koncepty 2
Kresbové a vytvarné koncepty 2
Kresbové a vytvarné koncepty 3
Kresbové a vytvarné koncepty 3
Kresbové a vytvarné koncepty 4
Kresbové a vytvarné koncepty 4
Kresbové vytvarné koncepty 5
Kresbové vytvarné koncepty 5
Kresbové vytvarné koncepty 6
Kultdra a umenie sucasnosti
Manazment

Manazment tvorivych timov
Marketing I

Marketing IT

Marketing kultary

Marketing médii

Marketing sluzieb
Marketingova komunikécia I.
Marketingovd komunikécia II

Marketingovd komunikacia v digitalnom priestore

Marketingovy manazment

Média a propaganda

Média a spolo¢nost

Medialna organizacia a produkcia 2



58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.
88.
89.
90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.
97.
98.
99.
100.
101.
102.
103.
104.
105.
106.
107.
108.
109.
110.
111.
112.
113.
114.
115.
116.

BMMG10169
BMMD30012
BMMD30013
BMMD30306
BMMD30307
BMMM30119
BMMM30120
BMMM30127
BMMM30128
BMMG10142
BMMM10031
BMMD10126
BMMD10130
BMMD10134
BMMD10138
BMMD10139
BMMM10028
BMMM10029
BMMM10032
BMMD10120
BMMG10214
BMMD20032
BMMM?20236
BMMM20237
BMMM20251
BMMM10019
BMMD20224
BMMM?20248
BMMD10135
BMMD10140
BMMD10124
BMMD10129
BMMD20215
BMMD20219
BMMD30316
BMMD30314
BMMD30315
BMMD20218
BMMG10148
BMMG10153
BMMD30017
BMMD10011
BMMM?20245
BMMD10142
BMMZ30039
BMMZ30040
BMMG10204
BMMG10208
BMMG23369
BMMG10216
BMMG10213
BMMD10019
BMMG10173
BMMD10010
BMMD20230
BMMD10115
BMMM10025
BMMM20240
BMMM10023

Medidlna organizdcia a produkcia 1
Mediélna prax I

Medialna prax II

Mediélna prax III

Mediélna prax IV

Mediélna prax V

Mediélna prax VI

Medialna prax VII

Mediélna prax VIII

Mediélna produkcia

Medidlna regulécia a legislativa
Mediélna tvorba I

Medialna tvorba II

Medialna tvorba III

Medidlna tvorba IV

Medidlna tvorba V

Mediélna tvorba VI

Medialna tvorba VII

Medialna tvorba VIII

Mediélne a autorské pravo
Mediélne a autorské pravo
Mediélny prejav II

Medialny projekt IV.

Medialny projekt V.

Mediélny projekt VI

Medidlny vyskum. Marketingovy vyskum.
Medzinarodné vztahy a politicky systém SR a EU
Medzinarodny marketing
Metodolégia vyskumu I
Metodoldgia vyskumu II
Multimediélne praktikum I
Multimedialne praktikum II
Multimedialne praktikum III
Multimedialne praktikum IV
Nové trendy v (online) médiach
Obrazové postprodukcia 1
Obrazové postprodukcia 2
On-line marketing

Postprodukcia fotografie 1
Postprodukcia fotografie 2
Praktikum sociélnej interakcie
Psychol6gia médii

Psycholdgia v reklame

Public relations

Realizacia audiovizualneho diela 1
Realizacia audiovizudlneho diela 2
Reklama a vizudlna komunikdcia 1
Reklama a vizudlna komunikacia 2
Rézia audiovizualnych diel
Riadenia a ekonomika médii
Semindr k bakaléarskej praci
Semindr k zdverec¢nej praci

Semiotika vizudlnej komunikacie (Dejiny umenia 2)

Slovencina v st¢asnej komunikacii

Socidlny marketing

Sociolégia

Spotrebitelské spravanie

Stratégia tvorby medidlneho programu a obsahu
Strategicky medidlny marketing



117.
118.
119.
120.
121.
122.
123.
124.
125.
126.
127.
128.
129.
130.
131.
132.
133.
134.
135.
136.
137.
138.
139.
140.
141.
142.
143.
144.
145.
146.
147.
148.
149.
150.
151.
152.
153.
154.
155.
156.
157.
158.
159.

BMMD10002
BMMG10218
BMMD20226
SBS

SBSDM

SZS
BMMD10104
BMMG10209
BMMM30130
BMMG30087
BMMM30131
BMMG30088
BMMG10203
BMMG@G10207
BMMM10033
BMMD10141
BMMD10128
BMMD30310
BMMD10136
BMMG10217
BMMD20231
BMMD30018
BMMG10151
BMMZ30036
BMMG10156
BMMZ30038
BMMZ30017
BMMZ30018
BMMG20383
BMMG20384
BMMG20353
BMMG20391
BMMG20395
BMMZ30041
BMMZ30042
BMMM?20250
BMMG10215
BMMG20393
BMMG20397
BMMG10192
BMMG10193
BMMG20372
BMMG20373

Systém a typoldgia médii

Systém a typoldgia médii
Specializovana zurnalistika

Statna bakalarska sktigka

Statna bakalarska skugka

Statna zavere¢na sktiska

Stylistika

Stylistika v praxi

Techniky a postupy komer¢nej fotografie 1
Techniky a postupy komercnej fotografie 1
Techniky a postupy komercnej fotografie 2
Techniky a postupy komercnej fotografie 2
Techniky fotografie 1

Techniky fotografie 2

Teoria médii a masovej komunikacie
Teéria reklamy

Tedria zurnalistiky a médif

Time managment

Tvorba a kompozicia medidlnych diel
Tvorba a kompozicia medidlnych diel
Tvorba pre lifestylové ¢asopisy

Tvorba pre lifestylové ¢asopisy
Typografia a dizajn 1

Typografia a dizajn 1

Typografia a dizajn 2

Typografia a dizajn 2

Typografia a dizajn 3

Typografia a dizajn 4

Typografia a graficky dizajn 1
Typografia a graficky dizajn 2
Typografia a graficky dizajn 3
Typografia a graficky dizajn 3
Typografia a graficky dizajn 4
Umelecka fotografia , vystavny subor 3
Umelecka fotografia , vystavny subor 4
Verejnd mienka

Vizualne $tudia v komunikac¢nej praxi
Zvukovy a vizudlny dizajn 1

Zvukovy a vizudlny dizajn 2

Zvukovy dizajn 1

Zvukovy dizajn 2

2D a 3D pocita¢ova animacia 1

2D a 3D pocitacova animdcia 2
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

APLIKOVANY MARKETING

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20222

Nazov predmetu: Aplikovany marketing

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester

stadia: 2.ro¢nik, 3. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

aktivna ucast na vyucbe

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je obozndmit a naudit $tudentov klicovym poznatkom z oblasti marketingu a jeho vyuZitia v réznych
odvetviach. S vyuzitim ndlezZitej tedrie sa posudzuju a kreuju moznosti uplatnenie marketingu v ur¢enom odvetvi a v da-
nom procese. Pri vyucbe sa analyzuje uplatiovanie marketingu v praxi a sa prezentuju pripadové stadie. Taktiez sa mapu-
ju $pecifikd roznych odvetvi so zretelom na marketing v agropotravinirskom, v odevnom priemysle, v cestovnom ruchu,
v ekolégii a na univerzitdch. Osobitnd pozornost sa venuje zazitkovému a event marketingu. Studenti sa naucia ovlddat
marketingovd problematiku, viest odborny dialég, resp. diskusiu a taktiez si zdokonalia tvorivé a kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvod do problematiky predmetu, organizicia a systém hodnotenia predna$ok/semindrov

Analyza jednotlivych néstrojov marketingového mixu vo vybranom odvetvi.

Agropotravindrsky marketing: Specifika polnohospodarstva a ich vplyv na marketingové aktivity podnikov posobiacich
v tomto odvetvi

Marketing v odevnom priemysle: Specifika, vyznam a zakladné pojmy z oblasti marketingu médnych odevov, klasifikacia
a charakteristika producentov odevov, produktové politika odevnej firmy. Distribu¢né ndstroje a distribu¢né rozhodnutia,
Marketing v cestovnom ruchu, marketing a manazment destinacie

Cenovi politika, komunika¢ny mix a jeho nastroje vo vyrobnom, obchodnom alebo v podniku sluzieb.

Ekologicky marketing: histéria ekologického marketingu a jeho koncepcie.

Marketingovy mix v ekologickom marketingu a jeho ndstroje — produkt, distribicia., cenové rozhodnutia firiem dodrzia-
vajtcich ekologické principy.

Komunika¢ny mix ekologického podniku, vyznam ekologickych znaciek pri pésobeni na zdkaznika.

Marketing univerzit: historicky vyvoj a $pecifikd marketingu univerzit

Marketingovy mix marketingu univerzit a jeho implementacia do praxe —

produkt a komunika¢nd politika univerzit.

NIZKA, H. Aplikovany marketing. 1. vyd. Bratislava: [URA EDITION, 2007. 198 p. ISBN 80-8078-157-
KOTLER, P.- KELLER, K.L. Marketing Management. Praha: Grada Publishing, 2012. 812 s. ISBN 978-80-247-1359-5
GUCIK, Marian. Manazment cielového miesta cestovného ruchu. 1. vyd. Banska Bystrica: Dali-BB, 2012, 219 s. ISBN



9788081410253

Odporucana literatura:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 275
A B C D E FX
54,5% | 182% | 84% | 80% | 95% | 1,4%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (cviciaci, prednasajici, skdsajici,
zodpovedny za predmet)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

AUDIOVIZUALNY DIZAJN 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10150

Nazov predmetu: Audiovizualny dizajn 1

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne (prezen¢na metdda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médif 1. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné hodnotenie: samostatné préce, priebezne — aktivna dcast a pisomné rozbory, priebezny test

Zéavere¢né hodnotenie: obhajoba projektu, projekt — ukoncené AV dielo (scendr, film) — KS (komisiondlna skuska), zave-
reCny text

Predmet sa bude realizovat formou prednésok a semindrov.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je naudit pouzivat tvorivo a aktivne kameru a fotoapardt, aktivne vnimat filmovy jazyk a terminolégiu
témy.

Strucna osnova predmetu:

Predmet je spajany aj s praktickou pracou na predndske formou realizdcie fotografovania a filmovania priamo na pred-
néske, kde si posluchaci prakticky overia prednd$ant tému. Vystupy st vyhodnocované na velkoploinej obrazovke. Na
prednagke sa oboznamujd s technickymi prostriedkami ako je kamera, osvetlovacie systémy a svietidld a prostriedkami
pre tvorbu umeleckého diela.

K predmetu st zaddvané aj praktické cviCenia, ktoré student nakrica v stanovenych terminoch priebezne pocas semestru.
Cvi¢enia sa realizuji bud individudlne, alebo v malych skupinich

Zoznam tém, predndsok a okruhov, ktorych sa predmet tyka:

. Kto je vlastne kameraman.

. Co je to zaber a jeho velkost.

. Kompozicia samostatného, statického, filmového zaberu.

. Kompozicia obrazu v pohybe.

. Ako zacat s kamerou, alebo ¢o spravit predtym, ako zapne$ kameru.

. Interview, alebo predkamerovd vypoved v dokumentédrnom filme.

. Fixdcia a pohyb kamery a ru¢néd kamera, alebo nakridcanie z ruky

. Pouzivanie odraznych dosiek pri nizkorozpoc¢tovych filmoch.

. Aky je rozdiel medzi svetlom vo fotografii, na videu a vo filme?

10. Ako natodit film na ,malé video®, alebo na ,mald kameru®.

O O O Ul s Wi K-



11. Svetlo ako zdkladny néstroj pre vytvaranie kinematografického obrazu

12. Funkcie svetla a zdkladné svetelné zdkony

Zoznam a popis praktickych cvic¢eni

Niektoré zadané cvicenia $tudenti realizuji individualne a niektoré v timoch kameraman, zvukar a strihac¢. Pri cviceniach
st zohladfiované osobné potreby praktického vzdelania $tudenta, takZe témy zadanych prac sa mozu liit podla individu-
alnych potrieb $tudenta. Predmet slazi k ziskaniu skdsenosti z praktického nakricania.

CviCenia st realizované na ,jednoduché” kamery v automatickom rezime na format 16:9 a s strihané v strihovom prog-
rame. K préci je nevyhnutny jednoduchy foto stativ. Technika je odporuc¢anou vybavou kazdého $tudenta.

Hlavnou myslienkou jednotlivych cviceni je prakticky tréning profesijnych navykov a skdsenosti. Jednotlivé cvicenia st
obsahom viacerych odbornych predmetov.

Cvi¢enia st koncipované tak, aby imitovali tvorbu a pricu na redlnych pracoviskach, viedli k pestovaniu individudlnej
tvorivosti a remeselnej zru¢nosti

Studenti na cvi¢eniach pracuji samostatne, pripadne v tvorivych skupindch podla zadania a vlastného vyberu.

Student je povinny absolvovat véetky povinné cvi¢enia. Jednotlivé cvi¢enia mozu byt

modifikované a upravované v ramci individudlnej vychovy. Podla potrieb mozu byt cvi¢enia dopliané o nové v ramci tém
pri vzdelavacom procese.

Jednotlivé cvicenia st len ndvodom a tvoria technicky obsah, ktory musi cvicenie obsahovat.

Tvorivy potencial tudenta sa prejavi v dopliiani obsahu o vlastné tvorivé népady:

Zamer Gvodnych kritkych filmovych cviceni je naucit sa vystavat staticky zaber s vlastnym vnatornym pohybom a zaclenit
ho do celku. Cvicenia st postavené na maximdlnej jednoduchosti a zamerané na aranzovanie vnuatra zdberu. Posluchaci
pracuji so statickym obrazom s minimalnym pohybom kamery, ktory sa moze prejavit len kompozi¢nym dorovnévanim.
Kompozi¢né usporiadanie v ploche zdberu a jeho nadvdznost v strihovej konstrukcii je zdkladom technicko-tvorivého
zvladnutia vyjadrovacich prostriedkov filmu. Zdmerom je naucit $tudentov vnimat obraz ako aktivny, emociondlny na-
stroj na vyjadrenie danej témy. Cvicenia sa nakriicaji farebne a farba sa stdva aktivnym dcastnikom tvorivého procesu.
Zvuk pri tychto cvi¢eniach hrd rovnocennd tlohu. Zdmerom je naucit $tudenta vnimat zvuky a ruchy nakracaného pro-
stredia a vhodne ich vyuzit pri vystavbe kratkeho filmu ako tvorivy prvok. Pre tvorivé vyjadrovanie je samozrejmé vyuzi-
vanie zaberov a strihova stavba. Jednotlivé cvi¢enia st strihané v postprodukcii — prostrednictvom strihového programu.
Jednotlivé cvicenia s ucelenymi dielami so vSetkymi atribatmi pre ich tvorivd prezenticiu. Kazdé cvicenie tak musi ob-
sahovat Gvodné a zévere¢né titulky. Studenti sa prostrednictvom cvi¢eni pokusaji o vlastné tvorivé vyjadrenie.

FILM ¢. 1

Nézov: Studia prostredia

Ulohou cvi¢enia je zachytit atmosféru prostredia a za¢lenit ju do filmového priestoru. Pritom udrzat jednotu a $tyl.
Student si vyberie konkrétne prostredie — exteriér. Cvi¢enie bude obsahovat minimélne dvadsat zdberov, pricom zabery
nebudd nasledovat len volne za sebou, ale poradie zéberov bude mat zmysel. Cvicenie by malo obsahovat jednoduchy
pribeh ( napr. cesta spadnutého listu po vodnej hladine), aby to neboli len nastrihané fotografie. Student sa v ramci cvi-
Cenia snazi pracovat s roznymi velkostami zaberov, pricom velky doéraz sa kladie aj na kompoziciu jednotlivych zdberov.
Dolezita je jednota atmosféry a nalady celku. Jednotlivé zdbery budu statické, snimané zo stativu. Zvukovu stopu budu
tvorit vyhradne redlne ruchy nakricaného prostredia.

Cvicenie slazi ako test uvodnych schopnosti posluchic¢a vnimat zvolené prostredie prostrednictvom objektivu kamery.
Dizka: priblizne 2 mintty

FILM ¢. 2

Nazov: Stretnutie dvojice

Cvi¢enie je zamerané na zdkladné vizby zdberov, pravidlo filmovej osi, porovnanie filmového a redlneho priestoru po-
mocou viazania zdberov a urcovanie pohladu vzhladom ku kamere. Student si vyberie fubovolné prostredie v exteriéry.
Pribeh zacleni do tohto prostredia a maximadlne vyuzije kompozi¢né a vytvarné moznosti, ktoré mu prostredie a vybraté
postavy poskytnil. V cvi¢eni nebude hodnoteny scendristicky ndpad, ale predovsetkym kvalita a preciznost kompozicie
a radenia jednotlivych zdberov. Zvukovu stopu budu tvorit vyhradne redlne ruchy nakriicaného prostredia, pripadne roz-
hovor oboch postav, pricom stac¢i zdznam ruchového mikrofénu. Vsetky zabery budu statické a snimané zo stativu. Pohyb
sa bude odohravat vo vnutri zédberov.

1/ Celok prostredia

2/ Postava A stoji na jednom mieste

3/ Postava A nervézne pozerd na hodinky

4/ Postava B kraca

5/ Postava B sa nepondhla (napr. zavizuje si tenisky, pise SMS a pod...)

6/ Postava A nervézne ¢aka

7/ Postava B sa blizi k postave A od chrbta.

8/ Zéaber cez postavu A na priblizujucu sa postavu B.

9/ Postava A zbad4 postavu B

10/ Postava B sa ospravedlnuje

11/ Postava A pozera na postavu B

12/ Postavy A a B sa zmieria — vSetko je v poriadku.



13/ Postavy A a B odchddzaja spolu.

Dizka: maximélne 2 minity

FILM ¢. 3

Nézov: Kultirna udalost.

Ulohou cvicenia je naudit sa rozpravat obrazom a zachytit autentickd situdciu odohravajicu sa v redlnom case. Tréning
reportdzneho nakrdcania. Pohotovost v autentickom prostredi vo vymedzenom ¢ase. Student vystihne kratku kultirnu
udalost a zachytit ju spravnym vyberom ziberov. Student si vyberie kratku udalost v ¢ase a nakriti z nej zéberovu re-
portaz s jasnou pointou, aby to nebol len chaoticky zdznam udalosti. Pri tvorbe filmu sa déraz kladie na vyuzivanie
prostriedkov

filmovej re¢i. Maximélna dizka jedného zaberu bude 10 sekind. Student si méze pri tomto cvi¢eni vyskasat pracu s rué-
nou kamerou. Zvukova stopa sa bude skladat s autentického zvuku (hovorené slovo, hudba, ruchy...) zaznamenaného pri
nakricani. Podkladova hudba nie je povolend. Student maximélne vyuZije vytvarnd obrazovi kvalita, ktoré mu poskytuje
prostredie.

DiZka: maximalne 2 mindty

FILM ¢. 4

Nézov: Defekt — postup prace

Zimerom cvicenia je ddsledne zaznamenat pracovny postup, tak aby bol pre divika prehladny a zrozumitelny ako in-
struktdz. Dolezitd je najmé préca s velkym detailom a detailom v nadvéznosti na akénu scénu.

Student nakruti kratku etudu, v ktorej $ofér auta alebo cyklista dostane defekt, ktory musi opravit. Student pribeh doplni
o prekvapujicu pointu. Ddlezité su citlivo zvladnuté velkosti zédberov a ich vzdjomné viazanie. Postup musi byt zazna-
menany ddsledne, minimalne dvadsiatimi zabermi. Zvukova stopa sa bude skladat z autentického zvuku (hovorené slovo,
hudba, ruchy...) zaznamenaného pri nakricani.

Dizka: maximalne 3 mintty

FILM ¢. 5

Nézov: Portrét starého ¢loveka. (dokument)

Zémerom cvicenia je nakritit kratky dokument a naucit sa pracovat s ¢lovekom v dokumentirnom filme. Studenti sa
prostrednictvom kamery pokusia zachytit portrét osobnosti — starého ¢loveka najmé obrazovymi prostriedkami Vyuziju
sa maximalne znalosti fotografického emotivneho videnia. Cvi¢enie bude mat maximélnu obrazovt kulttru. Student si
hlavnd postavu vyberie sam. Obrazovy sled zaberov vytvori portrét zvolenej osoby. Student musi vymysliet vhodné rade-
nie zaberov, aby vyjadril ¢o najviac vlastnosti osobnosti cez obraz a zaroven vytvoril plynula strihova skladbu. Zvlastnu
kapitolu by mala tvorit mimika a gestd. Maximdalny déraz sa sustredi na

vyrazovy, emociondlnu $truktiru pribehu a zachytenie redlneho — autentického prostredia, v ktorom sa hlavny hrdina
pohybuje.

Jednotlivé zébery budil snimané zo stativu s moznostou vyuzit pohyb kamery.

Préca so zvukom musi byt evidentnd. Vypoved priamo na kameru nie je povolend. Zvukové stopa bude obsahovat auten-
tické zvuky (hovorené slovo, hudba, ruchy...) zaznamenané pri nakricani.

Dizka: maximalne 3 mintty

FILM ¢. 6

zdvere¢né semestralne cvicenie

Student si podla svojej $pecializicie vyberie jeden z dvojice filmov (hrana etuda, dokument).

Nézov: Nahanacka. (hrana etuda)

Uloha: Student si zostavi kratky pribeh o zlodejovi a jeho obeti. Dej sa odohréva v exteriéri. Student vyuzije vietky vel-
kosti zaberov a pokusi sa vybudovat napitie. Jednotlivé zébery nie si dlhsie ako 5 sekund. Cvi¢enie bude mat minimélne
30 zdberov, ktoré budu kvalitné. Minimalne 10 zéberov bude statickych.

Student si pred nakrtcanim pripravi storyboard, ktory odovzda pri hodnotent.

Film je mozné nakracat ru¢nou kamerou. Zvuk bude pozostavat z kombindcie hudby a ruchov. Prica so zvukom musi
byt evidentna a nielen ndhodnad.

Dizka: maximalne 3 mintty

Nézov: Vianoce (dokument)

Student nakriti kratky dokumentarny film na tému Vianoce. In$pirdciou mu méze byt aj situdcia z rodiny, ale nie len
zdznam udalosti, ale z cvi¢enia musi byt citatelny tvorivy pristup a vyznamovy podtext. Nevyhnutnd je scendristicka
priprava, aby tvorivy zdmer bol zrejmy a nie ndhodny. Dokument moze obsahovat osobna vypoved, ale nie len popis
udalosti, ktoré sa budi odohravat pred kamerou. Vo zvuku budd vyuzité autentické ruchy doplnené hudbou. Dokument
moze obsahovat aj komentdr, alebo vypoved niektorého z téinkujucich respondentov. Praca so zvukom

vSak musi byt evidentnd a nielen nidhodna.

Dika: maximalne 3 mindty

Odporucana literattra:

SZOMOLANYI, A. 2009. Kameramanské tvorba pre dokumentaristu. Banskd Bystrica: Akadémia umeni, Fakulta drama-
tickych umeni. ISBN 978-80-89078-64-6



CANTINE ,J., HOWARD, S., LEWIS B. 2000. Shot by Shot; A Practical Guide to Filmmaking. ISBN 0-041188-10-8.

Odporucana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 401
A B C D E FX
354% | 294% | 192% | 65% | 45% | 50%

Vyucujtci: Mgr. Ladislav Munk (cvic¢iaci, prednasajici, skasajaci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (cvidiaci, predndsajuci, skdsajici,
zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

AUDIOVIZUALNY DIZAJN 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG@G10155

Nézov predmetu: Audiovizudlny dizajn 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyZzdenne (prezen¢nd met6da)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médii 2. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

priebezny test, zavere¢ny test, odovzdanie praktickych cviceni, predstavenie zdvere¢ného filmu pred komisiou pri verejnej
prezentacii.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je zvlddnutie praktického nakricania, vyjadrovanie sa filmovym jazykom a Tvorba emociondlnej $truk-
tary kinematografického diela. Vedenie posluchaca k praktickému pouzivania kamery ako pristroja pre tvorivy zdznam
predkamerovej reality v suvislosti s pouzivanim filmovej re¢i v ramci zdberovej skladby ako dynamickej kompozicie fil-
mového obrazu, praca so zvukom, tréning praktického pouzivania filmového jazyka.

Strucna osnova predmetu:

Predmet je spdjany aj s praktickou précou na predndske formou realizécie fotografovania a filmovania priamo na prednas-
ke, kde si posluchaci prakticky overia prednasant tému. Vystupy su vyhodnocované na plétne v kinoséle. Na prednaske
sa oboznamuja s technickymi prostriedkami ako je kamera, osvetlovacie systémy a svietidld a prostriedkami pre tvorbu
umeleckého diela.

K predmetu st zaddvané aj praktické cviCenia, ktoré student nakrica v stanovenych terminoch priebezne pocas semestru.
Cvicenia sa realizuju bud individudlne, alebo v malych skupindch

Predmet pozostava aj zo zaddvania praktickych prac, ktoré studenti realizujd v dvojtyzdennom cykle. Pri cviceniach su
zohladfiované osobné potreby praktického vzdelania $tudenta, takze témy zadanych prdc sa mozu lisit podla individuél-
nych potrieb $tudenta.

Zoznam tém, predndsok a okruhov, ktorych sa predmet tyka:

1. Niec¢o o kvalite svetla.

2. Filmari svetlom kreuju trojdimenziéndlny obraz na dvojdimenziondlnom plane.
3. Svetlotondlne rieSenie scény, smery svetiel a ndlada

4. Tien ako ndstroj pre tvorivé finesy, technické prostriedky na vytvaranie tiefiov /
5. Zasvetlovanie interiéru



6. Hlad4¢ik, alebo kontrola obrazu pocas nakricania, pre¢o hovorime v profesionalnej praxi viac o hladacikoch, ako o ka-
merovych monitoroch

7. Filmovanie v mraze a extrémnych podmienkach

8. Co je nakrticanie zaberu a kedy ma zaber hodnotu?

9. Aké technické vybavenie na nakricanie je potrebné mat k dispozicii a na aky format zaznamenavat

10. Technické parametre pre dostacujicu kvalitu obrazu

11. Rozne druhy nakrucania, alebo prostredia, v ktorych mézeme tvorit

12. Farby, aditivne a subtraktivne miesanie farieb, teplota chromatickosti, alebo farba svetla

Cvi¢enia st realizované na ,jednoduché” kamery v automatickom rezime na format 16:9 a sd strihané v strihovom prog-
rame. K praci je nevyhnutny jednoduchy foto stativ. Technika je odporuc¢anou vybavou kazdého $tudenta.

Hlavnou myslienkou jednotlivych cvi¢eni v prvom roéniku bakaldrskeho $tddia je prakticky tréning profesijnych navykov
a skidsenosti. Jednotlivé cvicenia st obsahom viacerych odbornych predmetov.

Cvicenia st koncipované tak, aby imitovali tvorbu a priacu na redlnych pracoviskach, viedli k pestovaniu individudlnej
tvorivosti a remeselnej zrucnosti.

Studenti na prislugnych cvi¢eniach pracuji pod vedenim pedagégov v ramci individudlnej vychovy. Studenti na cvice-
niach pracujui samostatne, pripadne v tvorivych skupinich podla zadania a vlastného vyberu.

V pripade netspechu je student povinny cvic¢enie opakovat. Prislusny pedagdg rozhoduje o spésobe hodnotenia jednotli-
vych cviceni.

Student je povinny absolvovat véetky povinné cvi¢enia. Jednotlivé cvi¢enia mozu byt

modifikované a upravované v ramci individudlnej vychovy. Podla potrieb mozu byt cvi¢enia doplfiané o nové v ramci tém
pri vzdeldvacom procese.

Jednotlivé cvicenia st len ndvodom a tvoria technicky obsah, ktory musi cvicenie obsahovat.

Tvorivy potencidl $tudenta sa prejavi v dopliiani obsahu o vlastné tvorivé napady:

Zamer uvodnych kratkych filmovych cviceni je naucit sa vystavat staticky zdber s vlastnym vnttornym pohybom a zadle-
nit ho do celku.

Cvicenia st postavené na maximalnej jednoduchosti a zamerané na aranzovanie vnidtra zdberu. Posluchdci pracuja so
statickym obrazom s minimalnym pohybom kamery, ktory sa moze prejavit len kompozi¢nym dorovndvanim. Kompo-
zi¢né usporiadanie v ploche zéberu a jeho nadvéznost v strihovej konstrukcii je zdkladom technicko-tvorivého zvladnutia
vyjadrovacich prostriedkov filmu. Zdémerom je naucit $tudentov vnimat obraz ako aktivny, emociondlny ndstroj na vyjad-
renie danej témy. CvicCenia sa nakrdcaja

farebne a farba sa stava aktivnym uc¢astnikom tvorivého procesu.

Zvuk pri tychto cvi¢eniach hrd rovnocennd tlohu. Zdmerom je naucit $tudenta vnimat zvuky a ruchy nakracaného pro-
stredia a vhodne ich vyuzit pri vystavbe kratkeho filmu ako tvorivy prvok. Pre tvorivé vyjadrovanie je samozrejmé vyuzi-
vanie zdberov a strihova stavba. Jednotlivé cvicenia st strihané v postprodukcii — prostrednictvom strihového programu.
Jednotlivé cvicenia s ucelenymi dielami so vSetkymi atribitmi pre ich tvorivi prezenticiu. Kazdé cvicenie tak musi ob-
sahovat tivodné a zavere¢né titulky. Studenti sa prostrednictvom cvi¢eni poku$ajti o vlastné tvorivé vyjadrenie.

FILM ¢. 7

Nazov: Otvorenie dveri a padd zo schodov

Cvi¢enie je zamerané na reélny ¢as v rdmci zdberovych vztahov a ich kontinuity v krdtkom deji a na transformdciu pries-
toru do plochy. Student skombinuje do cvi¢enia dve akcie.

Student najskor rozzéberuje na minimalne 6 zédberov postavu, ktora prejde dverami. Zabery musia byt na seba navzajom
strihatelné a akoby tvorili jeden uceleny obraz. Strih by mal prediZit akciu otvarania dveri. Zabery prichodu a odchodu
od dveri a pribeh su navyse.

Nasledne $tudent nakriti ta istd postavu ako spadne zo schodov. Samotny pad zo schodov musi byt nakrateny minimélne
v 10-tich zdberoch a to tak, aby jednotlivé zdbery padu na seba nadvédzovali a tvorili kontinuitu.

Obe akcie tak $tudent zakomponuje do jedného pribehu s pointou. Pribeh vymysli posluchac.

Hodnoti sa celkové tvorivé zvladnutie a pochopenie pohybovych nadviznosti. Student si vyberd prostredie tak, aby vyho-
vovalo podmienkam nakricania (dostatok svetla,

zédberové moznosti, realiza¢na dostupnost...)

Cvicenie bude podlozené ruchmi.

Dika: maximalne 2 mintty

FILM ¢. 8

Nazov: Spolo¢ny Zivot...

Student nakruti kratky dokumentarny film, ktory sa bude odohravat cely v interiéri. Zachyti

v iom spoluzitie minimalne dvoch ludi. Vo filme nebudt pouZité pripravené dialégy, pribeh

sa poslucha¢ pokusi porozpravat len pohladmi a jednoduchymi ¢innostami hlavnych hrdinov.

Zéroven je potrebné aby ich zaclenil do prostredia v ktorom Zziju. V maximdlnej miere sa $tudent nechd in$pirovat pri-
rodzenym dennym svetlom. Jednd sa tu hlavne o vytvarne pocitovi skladbu. Jednoduchy pribeh $tudent vymysli sam.
Pri zvukovej ¢asti sa doraz kladie na zachytenie realnych ruchov prostredia, ktoré student méze doplnit o komponovana



hudbu. V ziadnom pripade vSak hudba netvori dominantny prvok, aby sa z cvicenia nestal klip.
Dlzka: maximalne 4 mindaty

FILM ¢. 9

Dialog

Student si vyberie tému z regionalnych novin, alebo ¢asopisu a na zdklade nej, pripravi kratky

dial6g dvoch postav. Dej hranej etudy tak bude asocidciou na ¢lanok, pripadne jeho doplnenim. Nasledovny text poslu-
chdc¢ upravi do scendra a s dvoma hercami nakriti scénku v prostredi, ktoré si saim vyberie a pripravi. Pouzitie umelého
svetla nie je podmienkou.

Kvalita zvuku moze byt len pracovnd. Posluchd¢ si vyskd$a pracu s hercom a rozzdberovanie dialdgu. (velkosti zéberov,
smery pohladu...)

K cvi¢eniu sa prikladd aj scenér.

Dizka: maximéalne 3 minity

Film ¢. 10

Reklama.

Zamer cvicenia je oboznamit sa s reklamou a vyskasat si tvorbu reklamného spotu a popritom

vyuzit rozpravanie pribehu pomocou filmovej skratky. Student nakrati kratku reklamu do 40 sektind. Reklamny $ot skon-
¢ vystiznym sloganom a obsah vyplyva z nazvu cvicenia.

Zvukova realizdcia cvi¢enia nie je nijakym sp6sobom obmedzena. Cvicenie md ivodné a zévere¢né titulky, ktoré si mimo
dlzku reklamy.

Film ¢. 11

Nazov: Socidlna reportaz

Student si vyberie socialnu skupinu a postavy, ktoré ju charakterizuji. V pribehu musi byt

zrejmy tvorivy vklad posluchdca a zdmer, ktory od6vodni vznik tohto diela. Déraz sa kladie aj

na pohotovost nakrdcania v autentickom prostredi vo vymedzenom c¢ase a zachytenie redlnych

situdcif, ktoré budd charakterizovat vybrant socidlnu skupinu..

Zvukova cast bude obsahovat vypovede v kontaktnom zvuku, aj mimo obraz. Méze sa pouzit aj komentar.
Di’ka: maximalne 4 mindty

FILM ¢. 12

Nazov: Autoportrét.

Cvicenie kladie doéraz na napaditost, predstavivost a tvorivost. Student nakriti kratky film o sebe. Film bude podloZe-
ny vlastnou vypovedou v ktorej bude rozpravat o vztahu k filmu a $kole, ktoru $tuduje. Posluchd¢ aranzuje seba do jemu
charakteristického prostredia. Vyuziva maximdalne véetky dostupné vyrazové prostriedky, pre vlastny filmovy portrét. Pod-
mienkou tspechu nie je pravdiva vypoved o sebe, ale presved¢ivost a doveryhodnost vo filme.

Zvukovi realizdcia filmu nie je nijakym spésobom obmedzena.

Film sa realizuje sa v spolupraci s kameramanom.

Dizka: maximéalne 4 minity

Odporucana literatira:

SZOMOLANYI, A. 2010. Kameramanskd tvorba pre dokumentaristu 2: Banskd Bystrica, Akadémia umeni, Fakulta dra-
matickych umeni. ISBN 978-80-89078-74-5

CANTINE, J., HOWARD, S., LEWIS B. 2000. Shot by Shot; A Practical Guide to Filmmaking. ISBN 0-041188-10-8

Odporucana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 316
A B C D E FX
402% | 27,8% | 16,1% | 5,7% | 54 % | 4.8 %




Vyucujtci: Mgr. Ladislav Munk (cviciaci, prednasajici, skasajaci)
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (cvi¢iaci, prednasajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

DEJINY DIZAJNU 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10196

Nazov predmetu: Dejiny dizajnu 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov: 5
Odporuacany semester/trimester

studia: 1
Stupen studia: 1.
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Skiagka a absolvované povinné testy, dochadzka...

Vysledky vzdelavania:

Predmet ozrejmuje vyvoj grafického a produktového dizajnu v historickom kontexte od prehistérie po 2. svetova vojnu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. "Proto-dizajn”: historické formovanie niektorych aspektov produktového dizajnu v predpriemyslovej ére.

2. Vizudlna komunikicia do vynélezu knihtlace. Zarodky grafického dizajnu.

3. Gutenbergov vyndlez knfhtlace a jeho zakladny civilizatny vyznam. Néért vyvoja eurdpskej typografie od renesancie po
19. storocie.

4. Prvé priemyselna revolicia, kriza uzitkovej tvorby a zrod profesie dizajnéra. Reformné hnutia 2. polovice 19. storocia.
5. Secesia 1

Flordlna secesia v produktovom a grafickom dizajne.

6. Secesia 2

Geometrickd secesia v produktovom a grafickom dizajne.

7. Moderna 1 — Bauhaus

Formovanie modernizmu a jeho principy. Bauhaus — histéria, principy pedagogiky, osobnosti.

8. Moderna 2 — Rusko a Holandsko

Modernizmus v Rusku a Holandsku. Produktovy a graficky dizajn.

9. Alternativy moderny 1 — art deco

Hybridna podstata art deco. Hlavné prudy a osobnosti v produktovom a grafickom dizajne.

10. Alternativy moderny 2 — produktovy dizajn v USA

Dizajn v USA v medzivojnovom obdobi. Vyuzitie komeréného potencidlu. Aerodynamizmus (streamlining).

11. Medzivojnovy modernizmus na Slovensku, Skola umeleckych remesiel v Bratislave.

12. Exkurzia v Mtzeu dizajnu

Navsteva depozitov a vystavnych priestorov v Muzeu dizajnu, diskusia s kuratormi. Zmysel akvizicii a vystavovania dizaj-
nu.



Odporacana literatara:

Zékladné:

KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. 2. vyd. Praha: Vysoké $kola umeéleckoprimyslova, 2009. 172 s. T. Gesamt.
ISBN 978-80-86863-28-3.

KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. 1. vyd. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu, 2006. 213 s. ISBN
80-968658-5-4.

GOMBRICH, E H. Pfibéh uméni. Praha : Odeon, 1992.

HUBOVA, Katarina. Dizajn na Slovensku 1990- 2005. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu, 2006. 120 s. ISBN 978-80-
968658-6-4.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 310
A B C D E EX
10,6 % | 14,8% | 27,1% | 20,3% | 245% | 2,7 %

Vyudujici: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
doc. Mgr. Lukas Jenik, PhD. (cvic¢iaci, prednasajuci, skasajuici)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

DEJINY DIZAJNU 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10197

Nazov predmetu: Dejiny dizajnu 2

Druh, rozsah a metdéda vzdelavacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)

Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester

stadia: 2
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienujtice predmety: Dejiny dizajnu 1
Uspesne absolvovana skuska.

Vysledky vzdelavania:

Predmet ozrejmuje vyvoj grafického a produktového dizajnu v historickom kontexte Moderny po koniec 2.svetovej vojny.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Moderna — Bauhaus

Formovanie modernizmu a jeho principy. Bauhaus — histéria, principy pedagogiky, osobnosti.

2. Moderna — Rusko a Holandsko. Modernizmus v Rusku a Holandsku. Produktovy a graficky dizajn.
3.Alternativy moderny 1 — Art deco

Hybridna podstata art deco. Hlavné prudy a osobnosti v produktovom a grafickom dizajne.

4. Alternativy moderny 2 — produktovy dizajn v USA

Dizajn v USA v medzivojnovom obdobi. Vyuzitie komer¢ného potencidlu. Aerodynamizmus (streamlining).
5. Medzivojnovy modernizmus na Slovensku, Skola umeleckych remesiel v Bratislave.

6. Exkurzia v Mizeu dizajnu

Névsteva depozitov a vystavnych priestorov v Muzeu dizajnu, diskusia s kurdtormi.Zmysel akvizicii a vystavovania dizaj-
nu.

Odporacana literatara:

Zékladné:

KOLESAR, Zdeno. K dejindm dizajnu na Slovensku. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu, 2013. ISBN 978-80-970173-
6-1.

KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z d&jin designu. 2. vyd. Praha: Vysoké $kola uméleckoprimyslova, 2009. 172 s. T. Gesamt.
ISBN 978-80-86863-28-3.



KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. 1. vyd. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu, 2006. 213 s. ISBN
80-968658-5-4.

PURVIS, Alston; MEGGS, Philip. Meggs” History of Graphic Design. New York: John Wiley & Sons, 2012. 704 s. ISBN
978-0-470-16873-8.

LONGAUER, ubomir. Vyzliekanie Slovenska z kroja. Uzitkova grafika na Slovensku po roku 1918 — 2. Bratislava: Slovart,
2014. ISBN 978-80-556-1067-2.

SPARKEOVA, P. Stoleti designu, prukopnici designu 20. stoleti. Praha: Slovart, 1999.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 229
A B C D E FX
3,4% | 245% | 20,5% | 162% | 7,4% | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav ]?enéié, PhD. (zodpovedny za predmet)
doc. Mgr. art. Mdria Stranekovd, ArtD. (cvi¢iaci, prednasajuci,
skusajuci)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

DEJINY DIZAJNU 3

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20379

Nazov predmetu: Dejiny dizajnu 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tadia (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen $tudia: — obsah tejto poloZky nebol definovany —
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

uspes$ne absolvovand ustna skaska predchddzajuceho ro¢nika (identifikdcia a interpretdcia vyznamnych diel z dejin dizaj-
nu)

Vysledky vzdelavania:

Dejiny produktového a grafického dizajnu od 2. svetovej vojny po 60. roky 20. storodia.

Stru¢na osnova predmetu:

Obsahy tém predmetu:

1. Dizajn v 2 sv. vojne a propaganda. Rozvoj novych technolégii a materidlov.

2. Produktovy dizajn po 2. svetovej vojne. Dizajnérsky ,barok“. Biomorfny modernizmus. Skandinavsky dizajn. HfG Ulm.
3. Graficky dizajn po 2. svetovej vojne. Modernizmus v Svaj¢iarsku a USA. Polsky plagat.

4. Produktovy a graficky dizajn v Ceskoslovensku od 2. svetovej vojny po rok 1989.

5. Produktovy dizajn v 60. rokoch. Elegantnd moderna, radikdlny dizajn a zdrodky postmodernizmu.

6. Alternativny modernizmu v grafickom dizajne 60. rokov. Vplyv pop-artu a op-artu na graficky dizajn, psychedelicky
graficky dizajn.

Odporacana literatara:

Zékladné:

KOLESAR, Zdeno. K dejindm dizajnu na Slovensku. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu, 2013. ISBN 978-80-970173-
6-1.

KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. 2. vyd. Praha: Vysoké $kola uméleckopriimyslova, 2009. 172 s. T. Gesamt.
ISBN 978-80-86863-28-3.

KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. 1. vyd. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu, 2006. 213 s. ISBN
80-968658-5-4.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina



Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 202
A B C D E FX
21,3% | 23,8% | 24,3% | 16,3% | 13,4% | 0,9%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
doc. Mgr. Lukds Jenik, PhD. (cviciaci, prednasajuci, skasajuici)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

DEJINY DIZAJNU 4

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20380

Nazov predmetu: Dejiny dizajnu 4

Druh, rozsah a metdéda vzdelavacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)

Pocet kreditov: 3

Odporucany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

uspes$ne absolvovand tstna skuska (identifikdcia a interpretdcia vyznamnych diel z dejin dizajnu)

Vysledky vzdelavania:

Dejiny produktového a grafického dizajnu od 60. rokov 20. storocia po stcasnost.

Stru¢na osnova predmetu:

Obsahy tém predmetu:

1. Postmodernizmus v produktovom dizajne. Teoretické vymedzenie. Skupiny Alchimia, Memphis, postmodernizmus 70.
a 80. rokov.

2. Postmodernizmus v grafickom dizajne. Postpunkovy graficky dizajn vo Velkej Britanii a postmodernizmus v USA.

3. Produktovy a graficky dizajn v Ceskoslovensku resp. na Slovensku po roku 1989.

4. Produktovy a graficky dizajn v 90. rokoch 20. storoc¢ia. Konvergencia modernizmu a postmodernizmu.

5. Produktovy a graficky dizajn na zaciatku 21. storodia.

6. Exkurzia v Slovenskom muzeu dizajnu — zbierkovy fond a aktudlna vystava.

Odporacana literatara:

Zikladné:

KOLESAR, Zdeno. K dejindm dizajnu na Slovensku. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu, 2013. ISBN 978-80-970173-
6-1.

KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z d&jin designu. 2. vyd. Praha: Vysoka $kola uméleckoprimyslova, 2009. 172 s. T. Gesamt.
ISBN 978-80-86863-28-3.

KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. 1. vyd. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu, 2006. 213 s. ISBN
80-968658-5-4.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina



Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 161
A B C D E FX
34,8% | 24,8% | 199% | 143% | 62% | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
doc. Mgr. art. Maria Stranekova, ArtD. (cvic¢iaci, prednésajuci,
skusajuci)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

DEJINY KULTURY

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20227

Nazov predmetu: Dejiny kultary

Druh, rozsah a metdéda vzdelavacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tadia (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester

studia: masmediilna komunikécia, 5. semester $tadia
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie semindrnej prace na zadanu tému z oblasti dejin kultdry. Absolvovanie testu-

Vysledky vzdelavania:

Prehlad vyvoja ludskej kultdry a civilizdcia, umenia a spoloc¢enskych suvislosti vo vnimani ¢loveka v dejinach a jeho ko-
munikdcie. Osobitne sa predmet venuje niektorym dolezitym medidlnym kultirnym zlomom (Pismo, tla¢, perspektiva vo
vytvarnom umeni, moderna civilizdcia a fotografia, film, rozhlas, televizia).

Stru¢na osnova predmetu:

. Co je kulttra, dichotémia kultiry a prirody, funkcie kultdry pri formovani civilizacie

. Najstarsie Tudské kultury, zrod symbolického vyjadrovania

. Antickd kultira ako zaklad eurdpskeho kultirneho kontextu

. Formovanie nédbozenskych ideé, prechod od polyteizmu k monoteizmu

. Renesancia a svet v polovici 2. tisicroc¢ia. Kultirna zmena, Guttenberg

. Objavenie sveta, nov= definovanie znalosti, zrod vedy a profesionalizicia umenia (hudba, vytvarny svet, literatra)

. Osvietenstvo a encyklopédia, zrod myslienkovo modernej Eurépy rozumu, poznania a republiky

. Priemyselna revolicia, romantizmus, vznik burzoaznej spolo¢nosti, narodné prebudenie v Eurépe, kolonializmus. Vznik
rychlotlace a fotografie

9. zrodenie moderny (impresionizmus, symbolizmus), definovanej novej tlohy umelca v spolo¢nosti, fin de siecle, zrod
novych ideolégii.

10. prvé svetovd vojna, umelecké avantgardy, polarizdcia sveta, vznik rozhlasu a ideologizédcia verejného priestoru

11. Destrukcia moderny, druhd svetova vojna a vznik povojnovej spolo¢nosti masovej spotreby, televizia, hudobné nosice,
vizuélne kultara.
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Odporacana literatara:

Zakladné:
GOMBRICH, Ernest Hans. Pfibéh uméni. 2. vyd. Praha: Argo, 2006. 683 s. ISBN 80-7203-143-0.

KASARDA, Martin. Populdrna kultira a masové média : od karnevalovej ulice po virtudlny svet. 1. vyd. Zilina: Eurokédex,
2013. 144 s. ISBN 978-80-8155-011-9.



GIDDENS, Anthony. Sociologie. Praha: Argo, 2013. 1049 s. ISBN 978-80-257-0807-1.

HARARI, Yuval Noah. Homo sapiens. Bratislava: Aktuell, 2018. 424 s. ISBN 978-80-89873-06-7.

BRECKA, Samuel; DRAXLER, Vladimir; KRALIK, Ivan; SKOP, Martin. Od tamtamov po internet. 1. vyd. Zilina: Poradca
podnikatela, 2009. 320 s. Eurokddex. ISBN 978-80-89363-29-2.

SOUKUP, Vdclav. Prehled antropologickych teorii kultury. 2. vyd. Praha: Portal, 2004. 229 s. ISBN 80-7178-929-1.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 156
A B C D E | FX
54,5% | 372% | 51% | 3,2% | 0% | 0%

Vyucujuci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cviciaci, predndsajici, skasajaci,
zodpovedny za predmet)

Détum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

DEJINY REKLAMY A REKLAMNEHO PRIEMYSLU

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10034

Nazov predmetu: Dejiny reklamy a reklamného priemyslu

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov: 4
Odporuacany semester/trimester

stadia: 4 semester
Stupen studia: 2.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

50 priebezne, 50% pisomnd skdska

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je zozndmit $tudentov s vyvojom reklamy a reklamného priemyslu v jednotlivych etapach rozvoja tr-
hového hospodarstva a zaroven poskytnat informacie o prelinani sa médii s reklamou a reklamnym priemyslom, ako aj
zévislosti médii od rozvoja tohto segmentu.

Strucna osnova predmetu:

Reklama a reklamny priemysel — pojmy, funkcie, vyznam
Reklama od pociatkov v r. 1630

Dejiny modernej reklamy

Histéria reklamného priemyslu

Dejinny kontext vyvoja reklamy a reklamného priemyslu
Reklama a reklamny priemysel v kontexte rozvoja médii
Prehlad historickych reklamnych kampani

Jedna z prvych reklamnych kampani Coca coly

Pouzitie umeleckych diel na reklamné ucely

Rozvoj reklamy a reklamného priemyslu v Ceskoslovensku a na Slovensku
Pripadové stadie reklamnych kampani

Odporucana literattra:
PINCAS, S., LOISEAU,M. 2009. Déjiny reklamy. Bratislava. Slovart, 2009. 336 s. ISBN 9788073912666.
HORNAK, P. 2011. Reklama. Zlin, Verbum Publishing, 2011. 320 s. ISBN 9788090427334



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 313
A B C D E EX
383% | 249% | 23,0% | 93% | 45% | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)

doc. PhDr. Eva Chudinovd, PhD. (cvi¢iaci, predndsajici, skusajaci)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

DEJINY UMENIA 3

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10202

Nazov predmetu: Dejiny umenia 3

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne (prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester

studia: — obsah tejto poloZky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné — absolvovanie prednasok a semindrov, pripadnej exkurzie a navstevy galérie. Zavere¢né — v skuskovom obdobi
absolvovanie pisomného a obrazkového textu — minimalne 50% z celkového bodového hodnotenia.

Studenti s individudlnym planom okrem vys$ie spomenutého pisomného a obrazkového testu st povinni odovzdat semi-
ndrnu pracu z okruhu tém predmetu, resp. navstivit galériu individudlne.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu ziska prehlad z vytvarného umenia a architektdry 19. storocia a prvych desatro¢i 20. storocdia. Osvoji
si poznatky o kldc¢ovych dielach a umelcoch jednotlivych obdobi. Je schopny vytvarné a architektonické dielo popisat
v kontexte slohovych, $tylovych a socio-kulturnych premien daného obdobia, eurépskeho a stredoeurépskeho priestoru,
so $pecifickym zameranim na uzemie Slovenska.

Strucna osnova predmetu:

Klasicizmus a romantizmus v eurépskom umeni a architektire. Biedermeier. Realizmus a historizmus. Vytvarne umenie
a architektdra 19. storoc¢ia na Slovensku. Impresionizmus a postimpresionizmus. Symbolizmus a secesia. Rané Avantgar-
dy.

Obsahy tém predmetu:

. Klasicizmus v architekture

. Maliarstvo a sochdrstvo klasicizmu

. Romantizmus

. Historizmy v eurépskej architektare

. Realizmus

. Architektara klasicizmu a historizmov na Slovensku

. Maliarstvo a sochérstvo prvej polovice 19. storocia na Slovensku a v strednej Eurépe. Biedermeier

. Impresionizmus

. Postimpresionizmus

10. Secesia

11. Umelecké smery a tendencie prelomu storocia na Slovensku.

12. Rané avantgardy. Prva svetova vojna.
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Odporucana literattra:

KOCH,W.: Evropska architektira. Encyklopedie evropské architektiry od antiky po soucasnost. Nakladatelstvi Univer-
sum, 2008

GOMBRICH, E. H.: Pfibéh uméni. Praha: Argo : Mlad4 Fronta, 2001

RUHBERG, K.— SCHNECKENBURGER, M. — FRICKEOVA, CH. — HONNEF, K.: Uméni 20. stoleti. Praha : Slovart
/Taschen, 2004

FORSTER, H.— KRAUSSOVA, R. — BOIS, Y-A.: Uméni po roce 1900. Praha : Slovart, 2007

LUCIE-SMITH, E.: Artoday. Praha : Slovart, 1996

THOMASOVA, K.: Dejiny vytvarnych $tylov 20. storocia. Bratislava : Pallas, 1994

HAAS, E.: Dejiny modernej architektary. Bratislava, 1969

GOSSEL, P. - LEUTHAUSEROVA, G.: Architektura 20. stoleti. Taschen, 2006

ABELOVSKY, J.— BAJCUROVA, K.: Vytvarna moderna Slovenska. Bratislava : Slovart, 1997

RUSINOVA, Z. (ed.): 20. storoéie. Dejiny slovenského vytvarného umenia. Bratislava : SNG, 2000

DULLA, M. — MORAVCIKOVA, H.: Architektira Slovenska v 20. storo¢i. Bratislava : Slovart, 2006

Odporucana literatara:

Zakladné:

GOMBRICH, E H. Pfibéh uméni. Praha : Odeon, 1992.

Odporucana:

BALEKA, J.: Vytvarné uméni. Vykladovy slovnik. Praha : Academia, 1997

FOSTER, H. — KRAUSS, R. — BOIS, Y.A. - BUCHLOH, B.: Uméni po 1900. Praha, 2007
HALL, J.: Slovnik ndmét a symbolt ve vytvarném uméni. Praha: Mlad4 fronta, 1991
PANOEFSKY, E.: Vyznam ve vytvarném uméni. Praha: Odeon, 1981

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 222
A B C D E FX
42,8% | 17,1% | 122% | 11,7% | 11,7% | 45%

Vyucujuci: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Slavka Breierova (cviciaci, predndsajuci, skusajuci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

DEJINY UMENIA 4

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10206

Nazov predmetu: Dejiny umenia 4

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyZzdenne (prezen¢nd met6da)

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester

stadia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen $tudia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné — absolvovanie prednasok a semindrov, pripadnej exkurzie a navstevy galérie. Zavere¢né — v skiskovom obdobi
absolvovanie pisomného a obrazkového textu — minimalne 50% z celkového bodového hodnotenia.

Studenti s individudlnym planom okrem vy$$ie spomenutého pisomného a obrazkového testu st povinni odovzdat semi-
nérnu pricu z okruhu tém predmetu, resp. navstivit galériu individudlne.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu ziska prehlad z vytvarného umenia a architektiry 20. a 21. storocia . Osvoji si poznatky o kluco-
vych dielach a umelcoch jednotlivych obdobi. Je schopny vytvarné a architektonické dielo popisat v kontexte slohovych,
stylovych a socio-kultarnych premien daného obdobia, euro-amerického priestoru so $pecifickym zameranim na dzemie
Slovenska.

Stru¢na osnova predmetu:

Vytvarné umenie po prvej svetovej vojne. Abstraktné umenie: smery, umelci, diela. Figurativne umenie. Architektira me-
dzivojnového umenia. Slovenskd vytvarnd moderna. Premeny umenia po druhej svetovej vojne. Povojnovd architektara.
Ak¢né a konceptudlne umenie. Interdisciplinarita a intermedialita v umeni. Postmoderna. Tendencie posledného obdobia.
Slovenské vytvarné umenie zaveru 20. storocia a 21. storocia.

Obsahy tém predmetu:

. K abstrakcii: lyrickd abstrakcia

. Geometricka abstrakcia

. Slovenské maliarstvo a sochérstvo medzivojnového obdobia

. Medzivojnovd architektira

. Slovenskad architektira v medzivojnovom obdobi

. Socialisticky realizmus a slovenska vytvarna kultara

. Povojnovd abstrakcia a figurativna malba euro-amerického priestoru

. Akéné a konceptudlne umenie

. Architektura 2. polovice 20. storocia a 21. storocia

10. Postmoderna

11. Tendencie sGc¢asnej vytvarnej scény
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12. Situdcia v slovenskej vytvarnej kultire a umenti

Odporacana literatuara:

Odporucana:

BALEKA, J.: Vytvarné uméni. Vykladovy slovnik. Praha : Academia, 1997 MRAZ, B.: D&jiny vytvarné kulttry 3, 4 Praha :
Idea, 2002 TURNER, J. (ed.): The Dictionary of Art. Oxford University Press, 2003 GERZOVA, ]J. (ed.): Slovnik svetového
a slovenského vytvarného umenia druhej polovice 20. storocia. Bratislava : PROFIL, 1999

Odporacana literatra: KOCH,W.: Evropskd architektara. Encyklopedie evropské architektiry od antiky po soucasnost.
Nakladatelstvi Universum, 2008 GOMBRICH, E. H.: Ptibéh uméni. Praha: Argo : Mlad4 Fronta, 2001 EISENMAN, S.
F.: Nineteenth Century Art. A Critical History. London : Thames&Hudson, 2002 ROSENBLUM, R. — JANSON, H. W.:
19th Century Art. New York, 1984 RUHBERG, K.— SCHNECKENBURGER, M. — FRICKEOVA, CH. — HONNEEF, K.:
Uméni 20. stoleti. Praha : Slovart /Taschen, 2004 FORSTER, H.— KRAUSSOVA, R. — BOIS, Y-A.: Umén{ po roce 1900.
Praha : Slovart, 2007 LUCIE-SMITH, E.: Artoday. Praha : Slovart, 1996 THOMASOVA, K.: Dejiny vytvarnych $tylov 20.
storoCia. Bratislava : Pallas, 1994 HAAS, E.: Dejiny modernej architektary. Bratislava, 1969 GOSSEL, P. — LEUTHAU-
SEROVA, G.: Architektura 20. stoleti. Taschen, 2006 PETROVA-PLESKOTOVA, A.: Slovenské vytvarné umenie obdobia
narodného obrodenia. Bratislava : Vydavatelstvo SAV, 1966 ABELOVSKY, J.— BAJCUROVA, K.: Vytvarna moderna Slo-
venska. Bratislava : Slovart, 1997 RUSINOVA, Z. (ed.): 20. storo¢ie. Dejiny slovenského vytvarného umenia. Bratislava :
SNG, 2000 DULLA, M. — MORAVCIKOVA, H.: Architekttra Slovenska v 20. storo¢i. Bratislava : Slovart, 2006

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 181
A B C D E FX
459% | 182% | 83% | 99% | 12,7% | 50%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Slavka Breierova (cviciaci, prednasajuci, skasajuici)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD.



@D

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

DIPLOMOVY SEMINAR

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10008

Nazov predmetu: Diplomovy seminar

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4
Odporacany semester/trimester

studia: 3. semester
Stupen studia: 2.
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1.V priebehu semestra $tudent odovzdd 3 dokumenty (v suc¢te moéze $tudent ziskat max. 80 bodov):

X v 4 tyzdni vyucby — $tudent odovzdé a prezentuje $kolitelom podpisany projekt diplomovej prace.

M v 8 tyzdni vyucby — $tudent odovzdd $kolitelom podpisany zoznam zékladnej literatiry k téme diplomovej price; za-
roven odovzda reSer$ k téme zavereCnej prace, ktord moze byt spracovana aj $tudentom z dostupnych on-line databaz
(napr. ProQuest, Web of Science a pod.). Rovnako $tudent odovzdé skolitelom podpisant $truktiru zdverec¢nej price;
$truktira prace by mala obsahovat navrh jednotlivych kapitol a podkapitol zdvere¢nej préce; kazda z kapitol a podkapitol
by mala obsahovat kritku anotdciu a minimélne jeden literdrny zdroj.

M v 12 tyzdni vyuéby — $tudent odovzdé $kolitelom podpisant rozpracovanu cast diplomovej price v rozsahu min. 15
normostran; moze ist o rozpracovanu Cast teoretickej alebo aj praktickej ¢asti zdvere¢nej prace; text musi spliat vietky
predpisané formdlne nélezitosti zdvere¢nych préc.

2. Ustna skuska v skaskovom obdobi — prezenticia rozpracovanej ¢asti diplomovej préce.

+ Na ziskanie hodnotenia je potrebné odovzdat prislusné dokumenty nacas. Za neskoré odovzdanie, jednotlivo za kazdy
dokument, budi z max. poc¢tu 80 bodov odpocitané 2 body za kazdy den omeskania.

3. Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 94 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 86 bodov, na
hodnotenie C najmenej 76 bodov, na hodnotenie D najmenej 66 bodov a na hodnotenie E najmenej 56 bodov.

4. Kredity nebudd udelené $tudentovi, ktory ziska v sicte menej ako 56 bodov alebo bude mat viac ako 50% neti¢ast na
vyucbe.

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskaju zakladné metodické usmernenia pri tvorbe diplomovej price — od vyznamu ramcovych zloziek textu,
konstrukciu obsahu price az vyznamové aspekty vyuzitia pozndmkového apardtu, ako aj zostavy zoznamu pouzitej litera-
tary, pramenov a priloh. Cielom diplomového semindra je obozndmit $tudentov s obsahovymi a formalnymi poziadavkami
na diplomovt pracu v stlade s legislativnymi normami fakulty a vysokej skoly. Zamerov je $tudentov zorientovat v za-
sadnych metodickych otdzkach spracovania schvélenej témy diplomovej préce, ako aj vo formuldcidch cielov diplomovej
prace, spracovania vyskumnych otdzok, hypotéz a analytickych rieSeni zvolenej problematiky.

Studenti ziskaju znalosti z oblasti metodolégie diplomovej prace a z oblasti obsahovej a formélnej stranky prace. Cast
semindra je zamerand na poznatky z oblasti jazyka a $tylu diplomovej price, ako aj technickych parametrov.



Strucna osnova predmetu:

1.Prednaska

Zakladné ustanovenia zaverecnej prace

«Autor a jeho povinnosti pri tvorbe prace.

+Obsah zaverecnej prace.

+Veduci zavere¢nej prace a jeho tGloha pri tvorbe ZP.
+Spolupraca s vedtcim zaverecnej prace.

2.Prednéska

Poziadavky na zdvere¢nu pricu

+Rozsah zdverecnej prace.

+Vymedzenie problému zdvere¢nej prace.
«Strukttra zdvere¢nej prace.

+Uvodna ¢ast zaverecnej prace.

3.Prednéska

Hlavna textova Cast

+Uvod, jadro, zéver.
+Resumé.

«Zoznam pouzitej literatary.

4.Predndska

Formadlna Gprava zdverecnej prace
+Jazykova stranka diplomovej prace.
+Grafickd uprava textu diplomovej prace.

5.Prednéska

Sposob citovania a zdsady spracovania bibliografickych tdajov
+Citat a parafraza.

+Metddy citovania.

+Priklady citovania a zdpis bibliografickych odkazov.

6.Predndska

Odovzdanie zavere¢nych prac

+Proces odovzdania.

+Spristupnenie price a licen¢nd zmluva o pouziti skolského diela
+Posudky zavereénej prace a ich spracovanie.

7.Prednéska

Obhajoba zévere¢nej prace
+Priebeh obhajoby.
+Metodika k tvorbe obhajoby.

8.Prednaska

Kvantitativny vs. kvalitativny pristup
«Struktira kvantitativnej $tadie.
«Struktira kvalitativnej $tadie.
+Teoretickd a tvorbova prica.

9.Predndska

Metodoldgia, volba vhodnych metdd v zavislosti na cieloch a predmete diplomovej préce

+Kazdy zo $tudentov predstavi svoj metodologicky pristup v ZP a metddy, ktoré Student v prici pouzije k naplneniu sta-
novenych cielov prace.

+Hodnotenie a diskusia.

10.Prednaska

Analyza a syntéza poznatkov v praktickej ¢asti prace

+Kazdy zo studentov predstavi prepojenie teoretického ramca prace s jej empirickou ¢astou.
+Hodnotenie a diskusia.

Povinna literatura:
Smernica rektora ¢. 8/2015 — o zékladnych nalezitostiach zavere¢nych préc, rigoréznych prac a habilita¢nych préac, kon-



trole ich originality, uchovavani a spristupfiovani na PEVS.

Zékon ¢. 131/2002 z 21. februdra 2002 Z. z. o vysokych skolach.

Zgkon ¢. 618/2003 zo 4. decembra 2003 o autorskom prave a pravach savisiacich s autorskym pravom.

Metodické usmernenie MS SR ¢. 56/2011 o naleZitostiach zavere¢nych prac, ich bibliografickej registracii, uchovavani
a spristupnovani.

Vyhlagka Ministerstva $kolstva, vedy, vyskumu a $portu Slovenskej republiky ¢. 233/2011 z 01. jala 2011, ktorou sa vy-
konavajt niektoré ustanovenia zdkona ¢. 131/2002 Z. z. o vysokych $kolach a o zmene a doplneni niektorych zakonov
v zneni neskorsich predpisov.

MESKO, D. a kol. 2013. Chcete byt tspes$ni na vysokej $kole? Akademickd prirucka. 3. vyd. Martin : Osveta, 2013. 495 s.
ISBN 978-80-8063-392-9.

HENDL, J. 2006. Prehled statistickych metod spracovani dat. Praha : Portal, 2006. 3. vyd. 696 s. ISBN 978-80-736-7482-3.
HENDL, J. 2012. Kvalitativni vyzkum. Praha : Portal, 2012. 2. vyd. 545 s. ISBN 978-80-262-0219-6.

Odporucana literattra:

KATUSCAK, D. 2013. Ako pisat zavere¢né a kvalifika¢né prace. 3. vyd. Nitra : Enigma 2013. 162 s. ISBN 80-8913-245-4.
KOLEKTIV AUTOROV. 2013. Pravidla slovenského pravopisu. 4. vyd. Bratislava : VEDA, 2013. 590 s. ISBN 978-80-2241-
331-2.

BALAZOVA, .., BUZASSYOVA, K. a kol. Slovnik sic¢asného slovenského jazyka (A — G). 1 vyd. Bratislava : Veda 2006.
1133 s. ISBN 8022409324

BALAZOVA, I.., BUZASSYOVA, K. a kol. Slovnik st¢asného slovenského jazyka (H — L). 1 vyd. Bratislava : Veda 2011.
1087 s. ISBN 9788022411721

FARKASOVA, D., PADYSAKOVA, H., REPKOVA, R. 2017. Zavere¢né prace. Martin : Osveta, 2017. 130 s. ISBN 978-80-
8063-453-7.

Technické normy k formélnej Gprave zavere¢nej prace:

STN ISO 2145: 1997. Dokumenticia. Cislovanie oddielov a pododdielov pisanych dokumentov.

STN ISO 214: 1998. Dokumentdcia. Abstrakty (referdty) pre publikicie a dokumentdciu.

STN ISO 690: 1998. Dokumentécia — Bibliografické odkazy — Obsah, forma a Struktdra.

STN 01 6910: 1999. Pravidla pisania a Gpravy pisomnosti.

STN ISO 690-2: 2001. Informacie a dokumentacia. Bibliografické citécie. Cast 2: Elektronické dokumenty alebo ich ¢asti.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 814
A B C D E FX
56,1% | 20,3% | 186% | 23% | 1,5% | 1,2%

Vyucujtci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (cvi¢iaci, prednésajici, skdsajuci)

Détum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.



(D

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

EKONOMIKA A MANAZMENT MEDII

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10013

Nazov predmetu: Ekonomika a manazment médii

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester

studia: Masmedialna a marketingovd komunikécia, 2. semester
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

tri pisomné prace po 20 bodov, tstna skuska 40 bodov

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskaju zakladné poznatky z medialnej makroekonémie, teda poznatky o fungovani odvetvia medialneho prie-
mysly, ale aj poznatky z medidlnej mikroekondémie, teda poznatky o fungovani medidlnych podnikov, podnikatelskom
planovani a finané¢nom rozpoctovani médii rozneho druhu.

Strucna osnova predmetu:

. Ekonomick4 histéria svetovych médii

. Teoretické vychodiskd medidlnej ekonomiky

. Médié ako odvetvie modernej ekonomiky

. Hybné sily medialnej ekonomiky

. Politicka ekonémia médif

. Ponuka médii

. Dopyt po médiach

. Obsah ako tovar v ekonomike médii

. Zdvojeny trh médii — trh sluzieb a trh tovarov
. Struktdra medialnych trhov a koncentricia

10. Podnikatelské plédnovanie v medidlnych podnikoch
11. Finan¢né planovanie v medidlnych podnikoch
12. Podnikatelské modely v médidch

O 0N O UL W

Odporacana literatara:

Zakladné:
ALBARRAN, Alan; CHAN-OLMSTED, Sylvia; WIRTH, Michael (editori). Handbook of Media Management and Econo-
mics. [S.L]: [s.n.], 2006. 750 s. ISBN 0-8058-5004-X.



Odporucana:
Bacisin V., Politickd ekonémia médii. Rukopis.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 838
A B C D E EX
67,3% | 22,6% | 54% | 21% | 1,6% | 1,0%

Vyucujtci: doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD. (cvi¢iaci, predndsajuci,
skusajuci, zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Ing. Sona Chovanovd Supekovd, PhD.



(D

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

EKONOMIKA A PODNIKANIE

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10116

Nézov predmetu: Ekonomika a podnikanie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tadia (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov: 4
Odporuacany semester/trimester

stadia: 1. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

pisomné hodnotenie 3-krat po 20 bodov, tstna sktska

Vysledky vzdelavania:

Student by mal ziskat zakladné poznatky o fungovani ekonomiky, ekonomickych teérif a zdklady obchodného prava

Stru¢na osnova predmetu:

Ekonomika a ekonémia

Histéria spolocenskych formacii a vyvoj ekonomiky na tizemi Slovenska v XX. storoci
Zé&kladné ekonomické subjekty — podniky a domécnost — typy podnikov a obchodné prévo
Ponuka, dopyt, trhovy mechanizmus

Vyrobné faktory — praca, kapitdl, poda — trhy s nimi, typy trhov

Trhy — kapitalu, prace a pody

Elasticita, trhovad rovnovdham rovnovazna cena

Hrani¢nd uzito¢nost ekonomickych statkov

Naklady a prijmy podniku

Hospodarsky cyklus

Peniaze, bankova ststava

Inflacia

Hospodarska politika

Odporucana literatuara:

Odporucani:

HREBIK, F. Obecné ekonomie. Plzen: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Ceniek, s. r. 0., 2008. 220 s.
VLCEK, J. Ekonomie pro neekonomy. Praha: Codex Bohemia, 1998. 372 s.

Hontyovd K., Lisy J. Zéklady ekondmie a ekonomiky. Ekoném. Bratislava. 2014. 187 s.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina



Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 605
A B C D E FX
580% | 24,5% | 6,6% | 43% | 46% | 2,0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD. (cvi¢iaci, predndsajici, skusajici,
zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.



Vysoka skola:
Fakulta:
Kéd predmetu:

Nazov predmetu:

iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

ESTETIKA 1 (DEJINY UMENIA 1)

Paneurdpska vysoka skola
Fakulta masmédif
BMMG10171

Estetika 1 (Dejiny umenia 1)

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne (prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester

studia: — obsah tejto poloZky nebol definovany —
Stupen studia: 1.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
— aktivna ucast na prednaskach a semindroch,
— esej v rozsahu troch az $tyroch stran na konci semestra — 40% znambky,

— absolvovanie zdvere¢ného pisomného testu (overenie teoretickych vedomosti), podmienkou je ziskanie 50% bodov —

tvori 60% znamky,

— skaska formou rozpravy o eseji a pisomnom teste, pocas ktorej bude uzavreté hodnotenie

Vysledky vzdelavania:

Student sa zoznidmi so zékladnou terminolégiou a témami, ktorymi sa estetika zaobera. Po absolvovani predmetu by
mal byt schopny zaujat kriticky postoj k preberanym témam a vediet analyticky pracovat s estetickymi pojmami. Cielom
predmetu je tiez poskytnit Studentovi metodologické vychodisko pre interpretaciu a hodnotenie umeleckého diela.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Estetika — charakteristika pojmu, stru¢nd histéria jeho vyvoja, estetické kategérie, vztah estetiky k inym vednym dis-

ciplinam.
2. Esteticka funkcia, hodnota a norma — definicia pojmov podla J. Mukatovského.

3. Umenie a umelecké dielo — koncepcia mimézis, umelecké dielo ako znak, svet umenia, inStituciondlna teéria umenia,

funkcia umenia.

4. Pojem krasy — koncepcie krasy ako kluc¢ového pojmu estetiky v historickych obdobiach (od Platéna po su¢asnost), kra-

sa vs $karedost.

5. Umenie a gy¢ — definicia a funkcia gyca.

6. Moderna vs Postmoderna — charakteristika pojmov a ich vplyv na umenie.
7. Autor — kto je autor a akd je jeho funkcia.

8. Interpreticia a hodnotenie umeleckého diela — perspektivy interpretdcie a hodnotenia umeleckého diela.

9. Simulacrum vs Origindl, Fikcia vs Realita — vztah a vymedzenie uvedenych pojmov.

10. Aura a reprodukovatelnost diela — vplyv technickej reprodukovatelnosti na umenie.

11. Digitalizacia a nové média — dosledky digitalizacie pre produkciu, distribtciu a archividciu umeleckého diela.
12. Trh s umenim. Umenie ako komodita — hodnota umenia, fungovanie galérii a pod.

Semindre k jednotlivym témam budd pozostdvat z analyzy a diskusie o vybranych textoch.



Odporucana literattra:

BARTHES, R. 2001. Smrt autora: IN PROFIL st¢asného umenia. 1-2, Bratislava, preklad: R. Zvakova.

BENJAMIN, W. 1999. Umelecké dielo vo veku svojej technickej reprodukovatelnosti. IN Ilumindcie: Kalligram, Bratislava.
286 s. ISBN 80-7149-248-5.

CIPORANOV, D., KULKA, T. (eds.) 2010. Co je uméni? : texty angloamerické estetiky 20. stoleti: Pavel Mervart, Cerveny
Kostelec. 437 s. ISBN 978-80-87378-46-5.

KULKA, T. 2000. Uméni a ky¢: Torst, Praha. 292 s. ISBN 80-7215-128-2.

MUKAROVSKY, J. 1966. Studie z estetiky: Odeon, Praha. 371 s.

NELSON, R. S., SCHIFF, R. (eds.) 2004. Kritické pojmy dejin umenia: Nadédcia — Centrum

sii¢asného umenia, Bratislava. 572 s. ISBN 80-7145-978-X.

ZAHRADKA, P. (ed.) 2010. Estetika na pielomu milénia: vybrané problémy soucasné estetiky: Barrister & Principal, Br-
no. 486 s. ISBN 978-80-87474-11-2.

DANTO, A. C. 2008. Zneuzitie krasy : estetika a pojem umenia. Kalligram, Bratislava. 208 s. ISBN 978-80-8101-025-5.
LIESSMANN, K. P. 2000. Filozofie moderniho uméni. VOTOBIA, Olomouc. 205 s. ISBN: 80-7198-444-2.

LOPES, D., GAUT, B. (eds.) 2000. The Routledge Companion to Aesthetics: Routledge, 736 s. ISBN 978-0415-3279-85.
SHUSTERMAN, R. 2003. Estetika pragmatizmu: krdsa a umenie Zivota: Kalligram, Bratislava. 422 s. ISBN 80-7149-528-X.
VOLEK, J. 1985. Kapitoly z déjin estetiky: Panton, Praha. 312 s.

WELSH, W. 1993. Estetické myslenie: Archa, Bratislava. 168 s. ISBN 80-7115-063-0.

ZUSKA, V. 2001. Estetika: TRITON, Praha. 132 s. ISBN 80-7254-194-3.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 333
A B C D E FX
21,0% | 129% | 14,7% | 195% | 21,3% | 10,6 %

Vyucujici: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Slavka Breierova (cviciaci, predndsajuci, skusajuci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

ETIKA V MEDIACH

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10021

Nazov predmetu: Etika v médidch

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezenénd metéda)

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester

stadia: Mediédlna komunikécia, 5. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Prezentdcia projektu identifikicie etiky v médiach; priebezne 50 %, v skigobnom obdobi 50 %; na ziskanie hodnotenia
A je potrebné ziskat najmenej 75 bodov zo 100.

Vysledky vzdelavania:

Cielom kurzu je oboznamit zo zdkladnymi etickymi normami a principmi platnymi pre oblast etiky v médidch. V kurze
sa vysvetluje podstata a vyznam profesijného etického kédexu v medidlnej oblasti. Posluchéci ziskavaju zruénosti v im-
plementdcii etiky v réoznych formach medidlnej praxe a v rieSeni etickych dilem, s ktorymi sa vo svojej profesijnej ¢innosti
kazdodenne stretdvaja.

Stru¢na osnova predmetu:

. Ekonomizdcia medidlneho systému

. Novindrska profesijnd etika

. Novinarske profesijné kédexy

. Tlacové rady

. Etika novindra

. Sloboda prejavu a tlace

. Princip pravdivosti v Zurnalistike

. Ochrana sukromia

. Manipulécia verejnostou zo strany médii

10. Ponizovanie ¢loveka v médiach

11. Zneuzivanie ¢loveka ako prostriedku na dosiahnutej svojich cielov
12. Spolocenska zodpovednost v medidlnych podnikoch
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Odporucana literatara:

Zékladné:
REMISOVA, Anna. Etika médii. Bratislava: Kalligram, 2010. 310 s. ISBN 978-80-8101-376-8.
LUKNIC, A. Stvrty rozmer podnikania — Etika. Bratislava: SAP, 1994.



Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 1049
A B C D E FX
554% | 136 % | 87% | 6,5% | 153 % | 0,5%

Vyucujuci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (cvi¢iaci, predndsajici, skasajuci,
zodpovedny za predmet)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. T'udovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

ETIKA V MEDIACH

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10200

Nazov predmetu: Etika v médiach

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tadia (prezen¢nd metdda)

semindr 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metéda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
stadia: 4
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

prezentdcia projektu identifikacie etiky v médiach;
priebezne 50 %, v skiSobnom obdobi 50 %; na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 75 bodov zo 100.

Vysledky vzdelavania:

Cielom kurzu je obozndmit zo zdkladnymi etickymi normami a principmi platnymi pre oblast etiky v médidch. V kurze
sa vysvetluje podstata a vyznam profesijného etického kédexu v medidlnej oblasti. Posluchddi ziskavaja zruénosti v im-
plementdcii etiky v réznych forméach mediélnej praxe a v rieSeni etickych dilem, s ktorymi sa vo svojej profesijnej ¢innosti
kazdodenne stretavaja.

Stru¢na osnova predmetu:

. Ekonomizécia medidlneho systému

. Novinarska profesijnd etika

. Novinarske profesijné kédexy

. Tlacové rady

. Etika novinara

. Sloboda prejavu a tlace

. Princip pravdivosti v zurnalistike

. Ochrana stkromia

. Manipulécia verejnostou zo strany médii

10. Ponizovanie ¢loveka v médiach

11. Zneuzivanie ¢loveka ako prostriedku na dosiahnutej svojich cielov
12. Spolocenskéd zodpovednost v medidlnych podnikoch
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Odporucana literatara:
LUKNIC, A.S. 1994. Stvrty rozmer podnikania — etika: SAP, Bratislava. 344 s. ISBN 80-85665-30-1.
REMISOVA, A. 2010. Etika médii: Kalligram, Bratislava. 310 s. ISBN 978-80-8101-376-8.



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 175
A B C D E FX
823% | 16,0% | 06% | 0% | 0% | 1,1 %

Vyucujtci: prof. PhDr. Tludovit Hajduk, PhD. (cvié¢iaci, predndsajici, skusajici,
zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

FILOZOFIA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10125

Nazov predmetu: Filozofia

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4
Odporacany semester/trimester

studia: 1. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra je povinnad uc¢ast na prednaskach a semindroch, ospravedlnit mozno maximalne 25% netcasti na
hodinach zo vSetkych vyucovacich hodin semestra. Kazdy/a Student/ka prednesie pocCas semestra na seminaroch vlast-
nd semindrnu pracu, ktord bude hodnotend — tvori 20% vyslednej znamky. Odovzdand Semindrna praca v rozsahu 4-5
normostran — potom predstavuje 30% vyslednej znamky. Zavere¢na skaska pozostava z pisomného testu a ustnej skusky,
pricom predstavuje zvysnych 50% celkového hodnotenia. Pre ispe$né absolvovanie predmetu je nutné mat z kazdej casti
(prezentdcia, semindrna praca, test a ustna skuska) hodnotenie A-E.

Vysledky vzdelavania:

Porozumenie rdmcu hlavnych filozofickych problémov a metéd. Osvojenie zdkladov interpretovania filozofického textu.
Ziskanie zdkladov nardbania s filozofickymi pojmami a jazykom. Porozumenie vyznamu filozofického pristupu k rieseniu
problémov

Strucna osnova predmetu:

Uvod do predmetu: predstavenie zakladnych pojmov a otézok: ¢o je to filozofia? filozoficky jazyk; filozofia a zivot, filozofia
ako veda a mudrost.

Filozofia a veda, vztah filozofie a ostatnych vied, filozofia a ndbozenstvo, Sti¢casné formy religiozity a interpretécie ndbo-
Zenstiev.

Filozofia a hranice skuto¢nosti. Sokrates a dial6g. Podobenstvo o jaskyni a dualizmus sveta. Obraz, mimezis a reproduk-
cia. Medidlna, virtudlna a imagindrna skutoc¢nost.

Pojem, pravda a bytie. Aristoteles a objektivita. Logika ako nastroj filozofie; Teérie pravdivosti a pravdy. Sucno, bytie a ni-
Cota.

Subjekt, rozum a skdsenost. Descartes a moderné myslenie. Empirizmus a jeho argumenty. Mechanisticky obraz sveta
a jeho sucasnd kritika.

Kant a Hegel. Kant, hranice rozumu a ,tri kritiky®. Hegel a filozofia dejin.

Osvietenstvo. Co je to osvietenstvo. Kritika osvietenstva. Postmoderna a odmietnutie osvietenstva.

Evoldcia — revoldcia vedenia. Poznanie v empirickych vedach. Evolu¢nd tedria. Vedecké revolucie Anarchia a vedecké
metody.

Filozofia — prax a teéria. Marx, vykoristovanie a odcudzenost. Pragmatizmus. Kritika materializmu. Fromm a zdérazno-
vanie existencie pred vlastnenim.



Filozofia a Iudskd existencia. Kierkegaard a zdujem o existenciu. Nietzscheho prehodnotenie véetkych hodnét. Sartre, ab-
surdita a sebautvéaranie cloveka.

Obrat k jazyku a rozpad subjektu. Formalizmus, $trukturalizmus a hermeneutika. Funkcie jazyka. Smrt subjektu.
Politika, pravo a nésilie. Prirodzeny stav a jeho vysvetlenia. Utdpia. Filozofia a spolo¢enskd zmena. Boj za spravodlivost
a emancipécia.

ANZENBACHER, A. 1991. Uvod do filozofie. Praha : SPN, 1991. 304 s. ISBN 80-04-26038-DURANT, W.: Pfibéh fi-
lozofie : zivoty a myslenky nejvétsich filozoft.. Praha : Pragma, 2004. 479 s. ISBN 80-7205-983-1
STORIG, H J. Malé d&jiny filozofie. Praha: Zvon, 1991. 510 s. ISBN 80-7113-041-9.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

slovensky jazyk, anglicky jazyk

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 373
A B C D E FX
81,5% | 13,4% | 29% | 05% | 1,7% | 0%

Vyucujici: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (cvi¢iaci, prednédsajici, skasajuci,
zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.



@D

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

FOTOGRAFIA 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20377

Nazov predmetu: Fotografia 1

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: 3
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budu hodnotené $tyri praktické prace po 15 bodoch a zdvere¢nd praca 40 bodov na ziskanie hodno-
tenia A je potrebné ziskat najmenej 90 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 80 bodov, na hodnotenie C najmenej 70
bodov, na hodnotenie D najmenej 60 bodov a na hodnotenie E najmenej 55 bodov. Kredity nebudd udelené $tudentovi,
ktory z niektorej price ziska menej ako 5 bodov

Vysledky vzdelavania:

Predmet rozsiruje teoretické tvorivé a realizaéné schopnosti $tudentov v oblasti volnej umeleckej vytvarnej fotografickej
tvorby a poskytne zaklady technol6gie analégovej fotografie: pracu vo fotokomore, vyvoldvaci proces.

Posluché¢ ziska teoreticku pripravu pre realizaciu praktickych cviéeni.

Cielom je osvojenie si profesiondlneho a koncep¢ného pristupu k zadanej tlohe.

Predmet zoznamuje posluchica s oblastou umeleckej vytvarnej fotografickej tvorby v $irsom historickom kontexte, su-
¢asnymi tendenciami a vyznamnymi slovenskymi a svetovymi tvorcami.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zadanie tém praktickych semestralnych prac, prezenticia ukazok z historie aj sicasnej umeleckej fotografie a z inych
suvisiacich oblasti, dial6g k témam.

2. Teoretické vstupy, diskusia o jednotlivych $tudentskych projektoch prepojend
s individudlnymi konzultdciami.

3. Vyber témy semestralnej préce, priprava explikicie.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni.

. Digitdlna a anal6govd fotografia, rozdiely, vyhody- nevyhody.

. Zaklady prace v tmavej komore.

. Fotogram — klasickd fotografickd a vytvarnd technika.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni.

. Spracovanie ¢ierno-bieleho negativu.

10. Pozitivny Cierno-biely proces, zvdcsovanie.

11. Konzultécie, korigovanie praktickych cviceni.
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12. Finalizécia rie$eni semestralnych prac, individudlne konzultacie.

Odporucana literatara:

FISEROVA, L.L., MACEK, V. 2008. Novi slovenské fotografia: FOTOFO, Bratislava. ISBN 9788085739473.
HRABUSICKY, A., MACEK V. 2001. Slovensk4 fotografia 1925-2000: SNG, Bratislava. ISBN 8080590583.

FREEMAN, M. 2010. Myslete jako fotograf: ZonerPress, Brno. ISBN 978-80-7413-027-4..

SMOXK, J. 1975. Za tajomstvami fotografie: Osveta, Martin.

HLAVAGC, I.. 1987. Dejiny fotografie: Osveta, Martin.

HLAVAGC, L. 1989. Dejiny slovenskej fotografie: Osveta, Martin. ISBN 8021700866.

RUSINOVA, Z. A KOL. 2000. Dejiny slovenského vytvarného umenia. 20. storocie: SNG, Bratislava. ISBN 8080590311.

Odporucana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 200
A B C D E EX
34,0% | 20,0% | 24,0% | 65% | 6,0% | 9,5%

Vyucujuci: Mgr. Pavol Breier, ArtD. (cviciaci, prednésajaci, skusajuci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

FOTOGRAFIA 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20378

Nazov predmetu: Fotografia 2

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: 4
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budu hodnotené $tyri praktické price po 15 bodoch a zévere¢na priaca 40bodov

na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 90 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 80 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 70 bodov, na hodnotenie D najmenej 60 bodov a na hodnotenie E najmenej 55 bodov. Kredity nebuda
udelené studentovi, ktory z niektorej prace ziska menej ako 5 bodov

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdeldvania: Predmet rozsiruje teoretické tvorivé a realiza¢né schopnosti $tudentov v oblasti fotografickej tvorby
— v dokumentdrnej fotografii.

Predmet zoznamuje posluchdca s oblastou dokumentarnej fotografie ako klasického Zanru umeleckej fotografickej tvorby
v $irSom historickom kontexte a sti¢asnymi tendenciami a vyznamnymi slovenskymi a svetovymi tvorcami.

Cielom je osvojenie si profesiondlneho a koncep¢ného pristupu k zadanej dlohe.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

1. Zadanie tém praktickych semestralnych prac, prezentdcia ukdzok z historie aj siCasnej reportdznej a dokumentarnej
fotografie a z inych savisiacich oblasti, dialég k témam.

. Fotografickd reportdz, zadanie tém praktickych préc.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cviceni.

. Rozne druhy fotografického dokumentu, ukdzky z tvorby vyznamnych dokumentaristov.
. Dokumentarna fotografia, zadanie tém praktickych préc.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni.

. Dokumentarny projekt, priprava explikdcie praktickej prace.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni.

10. Zurnalistické fotografia, fotoesej.
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11. Teoretické vstupy, diskusia o jednotlivych $tudentskych projektoch prepojend s individualnymi konzultaciami.
12. Finalizdcia rieSeni semestralnych prac, individudlne konzulticie.

Témy praktickych cviceni :

zévere¢nd prica : Vystavny stubor — dokumentarna fotografia, reportdz, 10 fotografii,
tla¢ A3, A4

priebezné cvicenia: cvicenia v elektronickej forme na dané témy:
- Dokument Ulica mesta, 10 ks

- Reportdz na danu tému, 12-15 ks

- Rozhodujuci okamih, 6 ks

- Inscenovany dokument , 10 ks

Technika: digitalna /analégova fotografia, digitdlna tla¢

Vypracovanie teoretickej semestralnej prace na dant tému vo forme prezenticie

Odportcana literatara:

Odporucana:

HRABUSICKY, A., MACEK V. 2001. Slovensk4 fotografia 1925-2000: SNG, Bratislava. ISBN 8080590583 BURIAN, PK.,
CAPUTO, R. 2003. Skola fotografovania National Geographic: Slovart BRATISLAVA. ISBN 8071457833 HANAKOVA,
P, HRABUSICKY, A 2007. Strateny ¢as? Slovensko 1969-1989 v dokumentérnej fotografii:: SNG, Bratislava. HLAVAC, T..
1987. Dejiny fotografie: Osveta, Martin.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 153
A B C D E FX
41,8% | 17,0% | 12,4% | 13,1% | 3,3% | 124 %

Vyucujtci: Mgr. Pavol Breier, ArtD. (cviciaci, predndsajaci, skusajuci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

FOTOGRAFIA 3

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20351

Ndzov predmetu: Fotografia 3

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
stadia: 5. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukoncenia $tidia predmetu: 40% priebezne / 60% v skuskovom obdobi
Priebezné hodnotenie: praktickd praca

Zaverecné hodnotenie: semindrna praca, praktickd prica

Predmet sa bude realizovat formou predndsok a semindrov.

Podmienujtice predmety: Fotografia 1, 2, Postprodukcia — editovanie fotografii 1, 2, 3

Vysledky vzdelavania:

Ciel predmetu:

Predmet rozsiruje teoretické tvorivé a realizacné schopnosti $studentov v oblasti fotografickej tvorby — v reklamnej a méd-
nej fotografii.

Cielom je osvojenie si profesiondlneho a koncep¢ného pristupu k zadanej dlohe.

Predmet zoznamuje posluchdca s oblastou uzitkovej fotografie — reklamnej a médnej, s tvorbou v tomto druhu fotogra-
fickej tvorby v $irSom historickom kontexte, si¢asnymi tendenciami a vyznamnymi slovenskymi a svetovymi tvorcami.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

. Reklamnd fotografia — jeden z typov uzitkovej fotografie

. Rozne druhy a vyuzitie reklamnej fotografie

. Produktové fotografia

. Prica so svetlom v reklamnej fotografii

. Zadanie tém praktickych prac, ukdzky z tvorby vyznamnych reklamnych fotografov
. Préca v ateliéri, konzultdcie, korigovanie praktickych cviceni

. Teoretické vstupy, diskusia o jednotlivych $tudentskych projektoch prepojend

s individualnymi konzultdciami

8. Prica v ateliéri

N OO s W N



9. Konzulticie, korigovanie praktickych cviceni

10. Praca v exteriéri, médna fotografia

11. Konzultécie, korigovanie praktickych cvic¢eni

12. Finalizdcia rieSeni semestralnych prac, individudlne konzultacie

Literattra:

FISEROVA, L. L., MACEK, V. : Nova slovenskd fotografia. Bratislava : FOTOFO, 2008.
HRABUSICKY, A., MACEK V. : Slovenska fotografia 1925-2000. Bratislava : SNG, 2001.
MISSELBECK, R. et.al. : Photographie des 20. Jahrhunderts. Koln : Taschen, 2001.
FREEMAN, M.: Myslete jako fotograf. Brno: ZonerPress, 2010

SMOK, J.: Za tajomstvami fotografie. Martin : Osveta, 1975.

BURIAN, PK., Caputo, R.: Skola fotografovania National Geographic, Slovart Bratislava 2003
JINDRA, J. : Reklamni a produktova fotografie. Brno : Computer Press 2011

TOSCANI, O.: Reklama je navonand zdochlina. Bratislava : Slovart 1996

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 51
A B C D E EX
51,0% | 157% | 17,6 % | 11,8% | 0% | 3,9%

Vyucujici: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

FOTOGRAFIA 3

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20390

Ndzov predmetu: Fotografia 3

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen $tudia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budu hodnotené $tyri praktické price po 15 bodoch a zévere¢na priaca 40bodov

na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 90 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 80 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 70 bodov, na hodnotenie D najmenej 60 bodov a na hodnotenie E najmenej 55 bodov. Kredity nebuda
udelené studentovi, ktory z niektorej prace ziska menej ako 5 bodov

Vysledky vzdelavania:

Predmet rozsiruje teoretické tvorivé a realizacné schopnosti $tudentov v oblasti fotografickej tvorby — v reklamnej a méd-
nej fotografii.

Poslucha¢ ziska teoreticku pripravu pre realizaciu praktickych cviceni .

Cielom je osvojenie si profesiondlneho a koncep¢ného pristupu k zadanej dlohe.

Stru¢na osnova predmetu:

osnova predmetu:

. Reklamna fotografia — jeden z typov uzitkovej fotografie

. Rozne druhy a vyuZitie reklamnej fotografie

. Produktovéa fotografia

. Préca so svetlom v reklamnej fotografii

. Zadanie tém praktickych prac, ukdzky z tvorby vyznamnych reklamnych fotografov
. Praca v ateliéri, konzultacie, korigovanie praktickych cviceni

. Teoretické vstupy, diskusia o jednotlivych §tudentskych projektoch prepojena
s individudlnymi konzultaciami

8. Praca v ateliéri

9. Konzultécie, korigovanie praktickych cvi¢eni

10. Préaca v exteriéri, médna fotografia

11. Konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni

12. Finalizdcia rieSeni semestralnych prac, individudlne konzulticie

NON UL W N



Obsahy tém predmetu:
Reklamna fotografia, produktova fotografia, médna fotografia

Odportcana literatara:

Odporucana:
Povinn4 literatira: FISEROVA, L.L., MACEK, V. : Nov4 slovenska fotografia. Bratislava : FOTOFO, 2008. JINDRA, J. :
Reklamni a produktova fotografie. Brno : Computer Press 2011 TOSCANI, O.: Reklama je navonand zdochlina. Bratislava
: Slovart 1996

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 141
A B C D E FX
47,5% | 156 % | 156 % | 142% | 57% | 1,4 %

Vyucujuci: Mgr. Pavol Breier, ArtD. (cviciaci, prednasajuci, skasajuci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

FOTOGRAFIA 4

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20394

Nazov predmetu: Fotografia 4

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZdenne (prezen¢nd metdda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto poloZky nebol definovany —
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Odovzdanie predpisanych praktickych pric v pozadovanej kvalite, ustna skuska.

Vysledky vzdelavania:

Predmet rozsiruje teoretické tvorivé a realiza¢né schopnosti §tudentov v oblasti fotografickej tvorby — v dokumentérnej
fotografii.

Predmet zoznamuje posluchdéa s oblastou dokumentarnej fotografie ako klasického Zdnru umeleckej fotografickej tvorby
v $irSom historickom kontexte a sti¢asnymi tendenciami a vyznamnymi slovenskymi a svetovymi tvorcami.

Cielom je osvojenie si profesiondlneho a koncepéného pristupu k zadanej dlohe.

Stru¢na osnova predmetu:

osnova predmetu:

1. Zadanie tém praktickych semestralnych pric, prezenticia ukazok z histdrie aj sicCasnej reportiznej a dokumentdrnej
fotografie a z inych savisiacich oblasti, dialég k témam.

. Fotografickd reportdz, zadanie tém praktickych préc.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cviceni.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni.

. Rozne druhy fotografického dokumentu, ukazky z tvorby vyznamnych dokumentaristov.

. Dokumentarna fotografia, zadanie tém praktickych préc.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni.

. Dokumentarny projekt, priprava explikacie praktickej prace.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni.

10. Zurnalisticka fotografia, fotoesej.

11. Teoretické vstupy, diskusia o jednotlivych studentskych projektoch prepojena s individudlnymi konzulticiami.
12. Finalizdcia rieSeni semestralnych prac, individualne konzultacie.

Obsahy tém predmetu:

Fotografickd reportaz, dokumentéarna fotografia
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Odporacana literatara:

Odporucana:

Povinna literatira: HRABUSICKY, A., MACEK V. 2001. Slovenski fotografia 1925-2000: SNG, Bratislava. ISBN
8080590583 BURIAN, PK., CAPUTO, R. 2003. Skola fotografovania National Geographic: Slovart BRATISLAVA. ISBN
8071457833 HANAKOVA, P, HRABUSICKY, A 2007. Strateny ¢as? Slovensko 1969-1989 v dokumentarnej fotografii::
SNG, Bratislava. HLAVAC, I. 1987. Dejiny fotografie: Osveta, Martin.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 102
A B C D E EX
40,2% | 186% | 147% | 186% | 3,9% | 40%

Vyucujuci: Mgr. Pavol Breier, ArtD. (cvi¢iaci, predndsajaci, skasajiaci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

HOVORCA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD30302

Nazov predmetu: Hovorca

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 2
Odporucany semester/trimester
studia: Medialna komunikacia 4. al. 6. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Odovzdanie seminérnej price — rozhovor s dvoma hovorcami podla pripravenej $truktiry
Prezenticie medialnych vystupov na seminaroch
Zavere¢na ustna skuska

Podmienky pre ISP

30% ucast

Odovzdanie seminarnej prace — rozhovor so 4 hovorcami podla pripravenej $truktiry
Zavere¢na ustna skuska

Vysledky vzdelavania:

Predmet je venovany osvojeniu si zdkladnym poznatkom o pozicii hovorca, vzniku pojmu hovorca, ako aj ziskaniu po-
trebnych vedomosti, odbornosti a zru¢nosti na vykondvanie pozicie hovorca.

Studenti sa zoznamia s kompetenciami, ktoré st potrebné na vykon tejto pozicie, ako aj s kompetenciami, teda opravne-
niami, ktorymi hovorca disponuje. Studenti ziskaji poznatky o budovani vztahov s médiami, o komunikacii s medidlnymi
pracovnikmi.

Predmet je zamerany aj na ziskanie praktickych zru¢nosti na pripravu tlacovych konferencii, brifingov, na vyjadrenia pre
rozne typy médii — print, rozhlas, televizia, online, ako aj na zozndmenie sa s agendou setting, ako aj s ostatnymi ndstroj-
mi prace hovorcu.



Strucna osnova predmetu:

1.

1. hodina Zozndmenie s obsahom predmetu, zadanou literaturou, vystupy z kurzu a Gvod do celkové problematiky. Do-
hodnutie terminov na prezentdcie medidlnych PR produktov, ktoré sa buda konat v ramci hodin.

2. hodina Zdkladny pojem — hovorca , postavenie hovorcu v systéme vztahov s médiami, informovanost verejnosti vo
vztahu k hovorcovi, dostato¢nd informovanost, v pomere k narastajucej informacnej potrebe.
ADAMUS-MATUSZYNSKA, A.: 2010. Rzecznik i wizerunek organizacji. In: RZECZNICTWO PRASOWE-TEORIA-
PRAKTYKA-KONTEKSTY. Katowice: Wydawnictwo naukowe UNIKAT-2, s. 11-20, 2010. ISBN 978-83-62314-08-9
PISARCIKOVA, M.: 1990. Hovorca. — 24, , In: Kultdra slova, 1990, s. 223—224.(Ro¢nik 24, ¢.6.)
NOTOVA-TUSEROVA, S. 2000. Rola tlatového hovorcu: Tla¢ovy hovorca, tlatovy tajomnik alebo niekto treti. In: Otazky
zurnalistiky, Bratislava 2000, 4.

3. hodina Hovorca v $truktire institicie — verejnej aj privatnej. Vyvoj pozicie hovorca v Cechéch, na Slovensku, vznik
pojmu hovorca, hovorca ako komunikator v komunika¢nom procese, ako zdroj informécii, ako tvorca informécii.
FUCHSOVA, D. 2007. Charakteristika obsahu a pozice mluv¢ich s pfihlédnutim na vyvoj v Ceské republice. The voice of
the Central Europe. Bratislava from 11 to 12’October 2007. http://www.klub-mluvcich.cz/en/images/difu.pdf
CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokédex, 2013. 168 s. ISBN 9788081550195

4. hodina Kompetencie hovorcu — dve roviny kompetencii. Hovorca a jeho pracovné kompetencie — pracovnd napln
ako obsah jeho price, hvorca a jeho kompetencie — vedomosti, znalosti, zru¢nosti a osobnostné vlastnosti.
CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokédex, 2013. 168 s. ISBN 9788081550195
METZLEROVA, M. 2013. Novinar vs hovorca. In: Teodoro, A. 2013. Barcelona: vitamine!

Media&marketing. Dostupné online http://www.vitamine.cat/journalist-vs-spokesman/?lang=en

EDWARDS, C.: Press officer. The official website of The British Monarchy. Online: http://www.royal.gov.uk/theroyalhousehold/work

5. hodina Vychodiska pri praci hovorcu — komunikacia s médiami a ich poznanie. Medidlny systém, orientacia v sys-
téme, znalost médii a systému ich price ako nevyhnutnd podmienka kvalifikovaného pristupu k médidm.

JIRAK,J., KOPPLOVA, B. 2015. Masova média 2. preprac. Vydani. Portal s.r.o. XLS, 390s. ISBN 9788026207436
HRADISKA, E., BRECKA, S., VYBIRAL, Z.: Psycholégia médii. Bratislava: EUROKODEX, s. r. 0., 2009. 416 s. ISBN 978-
80-89447-12-1

6. hodina Tvorba komunikatov — print, rozhlas, televizia, online. Specifika jednotlivych typov médii, priprava produk-
tov hovorcu pre jednotlivé typy médii.

TOMANDL, J. 2012. Public relations a zpravodajstvi. Zlin: VeRBuM, 2012. 153 s. ISBN 978-80-87500-28-6.

TUSER, A. a kol. 2010. Praktikum medidlnej tvorby. Bratislava : EUROKODEX, s.r.0., 2010. 368 s. ISBN 978-80-89447-
16-9.

SCOTT, D M. 2008. Nova pravidla marketingu a PR. 1. vyd. Brno: Zoner Press, 2008. 272 s. Encyklopedie Zoner Press.
ISBN 978-80-86815-93-0

7. hodina Budovanie vztahov s médiami. Media relations ako zdklad komunikacie hovorcu s médiami, znalost systému
préce reportérov, redaktorov, organizacie prace v redakcidch, nadvéizovanie kontaktov a ich udrziavanie.

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokédex, 2013. 168 s. ISBN 9788081550195
VERCAK, V., GIRGASOVA, J., LISKAROVA, R. 2004. Media Relations neni manipulace. Praha : Ekopress, s.r.o., 2004.
136 s. ISBN 80-86119-43-2.

8. hodina Aktivna a pasivna komunikacia s médiami. Rozdiely medzi aktivnou a pasivnou komunikéciou, akcia a reakcia
na publikované témy, monitoring médii, efektivna komunikdcia hovorcu.

VERCAK, V., GIRGASOVA, J., LISKAROVA, R. 2004. Media Relations neni manipulace. Praha : Ekopress, s.r.o., 2004.
136 s. ISBN 80-86119-43-2.

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokédex, 2013. 168 s. ISBN 9788081550195

9. hodina Néstroje komunikicie hovorcu. Agenda setting, astroturfing, spin doktoring. Dalsie nastroje, tlatova sprava,
tlacovy brifing, tlacové vyhldsenie, press trip, tla¢ovéa konferencia, organizované udalosti.

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokédex, 2013. 168 s. ISBN 9788081550195
SVOBODA, V. 2009. Public relations moderné a u¢inné. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert. ISBN 978-80-247-2866-7

10. hodina Hovorca v krizovej komunikacii. Ohrozenie institicie, uspokojovanie hladu o informéciach, krizovy §tab, od-
povede na otdzky médii, zabezpecenie prezentitorov problematickych tém.

CZWITKOVICS, T. 2014. 10 spdsobov, ako nasr... dit novindrov. Bratislava: Trend, 16.7.2014. Online-http://medialne.etrend.sk/mar

sposobov-ako-nasr-dit-novinarov.html
BEDNAR, V. 2012. Krizovd komunikace s médii. Praha:Grada, 2012. 192 s. ISBN 978-80-247-3780-5.



11. hodina Tlac¢ova konferencia — tri fizy. Obsahovd, organiza¢nd a realiza¢nd fiza. Vyhodnocovanie vysledkov tlaco-
vej konferencie. Technické zabezpecenie tlacovej konferencie, poskytovanie podcastov.
CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokédex, 2013. 168 s. ISBN 9788081550195

12. hodina predtermin

Odporucana literatara:

Zékladné:

BRECKA, Samuel. Médi4 v Slovenskej republike. Trnava: UCM, 2002.

CHUDINOVA, Eva. Budovanie vztahov s médiami — kompetencia hovorcu. In: K problémom medialnej komunikacie II.,
Zbornik z medzindrodnej vedeckej konferencie. Trnava: FMK UCM, 2010. 508 s. ISBN 978-80-8105-188-3.

NEMEC, P. Public relations, komunikace v konfliktnich a krizovych situacich. Praha: Management Press, 1999.
SULLIVANOVA, M. Tla¢ovy odbor v demokracii. -: , Ministerstvo zahrani¢nych veci USA. Vieden: Urad pre medzina-
rodné informac¢né podklady , 2003.

Odporucana:

CHUDINOVA, E.: Kompetencia hovorcu verejnej spravy v komunikacii médif s politikmi. Trnava: FMK UCM, 2011. In:
Megatrendy a média, Zbornik z medzindrodnej vedeckej konferencie.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 351
A B C D E EX
60,4% | 245% | 97% | 2,0% | 28% | 0,6%

Vyucujuci: doc. PhDr. Eva Chudinovd, PhD. (cvi¢iaci, prednasajuci, skdsajuici)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.



Vysoka skola:
Fakulta:
Kéd predmetu:

Nazov predmetu:
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

INTERKULTURNA CITLIVOST

Paneurdpska vysoka skola
Fakulta masmédii
XYFMO00241

Interkultirna citlivost

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

Pocet kreditov:

2

Odporuacany semester/trimester

studia:

Stupen studia:

Podmienujace predmety:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

— obsah tejto polozky nebol definovany —

ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Vysledky vzdelavania:

Stru¢na osnova predmetu:

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na

absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

slovencina

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D

E | FX

100,0% | 0% | 0% | 0%

0% | 0%

Vyucujuci:
Détum poslednej zmeny:
Schvalil:

prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
13. 2. 2024
prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

INTERKULTURNA KOMUNIKACIA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM?20249

Nazov predmetu: Interkulturna komunikacia

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester

stadia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 2.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné stidium $tudijnych materidlov

Plnenie zadanych uloh (tlohy, projekt) v riadnom termine

Zavere¢na pisomna skuska

Dochddzka min. 30%

ISP $tudenti budd informovani cez mail ako denni $tudenti a maji povinnost si sledovat pokyny k vyuébe a terminom.

Vysledky vzdelavania:

Student sa oboznami so zékladnymi teoretickymi vychodiskami problematiky interkultirnej komunikécie, napr. ¢o je to
kultara, hodnoty, normy, kultirny $ok, interkultarne rozdiely a pod. Na zdklade teoretického $tadia principov interkul-
tarnej komunikacie bude $tudent schopny premietnut interkultdrne rozdiely do oblasti interpersondlnej, profesionalnej
a organiza¢nej komunikacie. Teoretické prednasky doplnaji priklady z praxe, pripadové $tidie a vypracovanie skupino-
vych zadani na aktudlne témy z praxe.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Prednaska (07.02. 2018)

Definicia zakladnych teoretickych vychodisk

Kultdra, kulttrny ladovec

Hodnoty, hodnotovy systém, normy

Oboznamenie sa s podmienkami predmetu — dvodna hodina

Zékladna literatara:

HOFSTEDE, G. — HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprdce mezi kulturami a jeji ddlezitost
pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkov4 literatura:
FORET, M. 2012. Marketingovy prizkum. Praha: Bizzbooks, 2012. 120 s. ISBN 978-80-265-0038-4.
SVETLIK, J. 2012. O podstaté reklamy. Zlin: Eko-konzult: Bratislava, 2012. 312 s. ISBN 978-80-894-4785-5.



2. Prednéska (14.02. 2018)

Interkultdrna komunikécia

Bariéry v interkultirnej komunikdcif

Kultarny $ok

Rozdiely v komunikacii medzi jednotlivymi kultdrami
Komunikécia

Zékladna literatara:

HOFSTEDE, G. — HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprice mezi kulturami a jeji dalezitost
pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkova literatdra:

LABSKA, H., et al. 2009. Marketingovd komunikécia I. Prvé vydanie. Bratislava: EKONOM, 2009. 230 s. ISBN 978-80-
225-2760-6.

KARLICEK, M. KRAL, P2011. Marketingovd komunikace, Jak komunikovat na nasem trhu. Praha: Grada Publishing,
2011, s.173. ISBN 978-80-247-3541-2

3. Prednéska (21.02. 2018)

Kategorizovanie kultar

Analyza kultdr na zéklade pripadovej studie
Pojem kultdra v marketingovej komunikécii
Kultdra doma a v zahranici

Zékladné rozdelenie kultar

Zékladna literatara:

HOFSTEDE, G. — HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprice mezi kulturami a jeji dalezitost
pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkova literatara:

SVETLIK, J. 2012. O podstaté reklamy. Zlin: Eko-konzult: Bratislava, 2012. 312 s. ISBN 978-80-894-4785-5.
VYSEKALOVA, J. a kol. 2012. Psycholégie reklamy. 4.vyd. Praha: Grada publishing, 2012. 328 s. ISBN 978-80-247-4005-
8.

4. Prednéaska (28.02. 2018)

Hallov pristup ku kultarnych odli$nostiam
Prezentécia projektov

Zékladna literatara:

HOFSTEDE, G. — HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprace mezi kulturami a jeji dilezitost
pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkova literatdra:

PLESSIS DU, E. 2007. Jak zdkaznik vnima reklamu. Brno: Computer Press, 2007. 232 s. ISBN 978-80-2511-456-8.
VYSEKALOVA, J. a kol. 2012. Psychologie reklamy. 4.vyd. Praha: Grada publishing, 2012. 328 s. ISBN 978-80-247-4005-
8.

5. Prednéska (07.03. 2018)



Jan Hofstede a kultiirne odliSnosti

Pripadova $tadia

Kultirne odli$nosti v eurépskych krajinich

Kultarne odli$nosti medzi susediacimi krajinami

Kultdrne odli$nosti medzi vychodnymi a zdpadnym krajinami
Prezentécia projektov

Zékladna literatiira:

HOEFSTEDE, G. — HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spolupriace mezi kulturami a jeji dule-
zitost pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.
SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkova literattra:
LABSKA,H. — TAJTAKOVA,M. — FORET,M. 2009. Z4klady marketingovej komunikdcie. Bratislava: Eurokédex, 2009,
s.12. ISBN 978-80-89447-11-4

6. Prednaska (14.03. 2018)

G. Hofstedeho kultirne dimenzie

Narodné kultirne dimenzie

Multikultirne timy

Odlisnosti medzi jednotlivymi kultirami v komunikdcii
Prezentécie projektov

Zékladna literatara:

HOFSTEDE, G. — HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprice mezi kulturami a jeji dilezitost
pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkova literatdra:
LABSKA,H. — TAJTAKOVA,M. — FORET,M. 2009. Zaklady marketingovej komunikicie. Bratislava: Eurokédex, 2009,
s.12. ISBN 978-80-89447-11-4

7. Prednéska (21.03. 2018)

R. D. Lewis a kultirne odli$nosti

Zakladné kultirne odli$nosti

Vyuzitie kultarnych odli$nosti v marketingovej komunikécii
Prezentdcie projektov

Zékladna literatara:

HOFSTEDE, G. — HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprice mezi kulturami a jeji dilezitost
pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkova literatdra:
KOTLER, P. 2007. Moderni marketing. Praha: Grada publishing, 2007. 1041 s. ISBN 80-247-1545-2.
8. Predndska (28.03. 2018)

Prekondvanie komunika¢nych bariér v oblasti riadenia
Styl riadenia

Jazyk manazmentu

Vyjednavanie

Nacuvanie

Prezentdcie projektov

Zékladna literatara:
HOFSTEDE, G. - HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprace mezi kulturami a jeji dilezitost



pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.
SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkova literattra:
FORET, M. 2011. Marketingova komunikace. Ostrava: Edika, 2011. 488 s. ISBN 978-80-251-3432-0.
FORET, M. 2012. Marketingovy pruzkum. Praha: Bizzbooks, 2012. 120 s. ISBN 978-80-265-0038-4.

9. Prednaska (04.04. 2018)

Medzinarodné timy
Fungovanie

Vyhody a nevyhody
Nové trendy
Prezentacie projektov

Zékladna literatara:

HOFSTEDE, G. — HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprice mezi kulturami a jeji dilezitost
pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkova literatdra:
FORET, M. 2011. Marketingova komunikace. Ostrava: Edika, 2011. 488 s. ISBN 978-80-251-3432-0.
FORET, M. 2012. Marketingovy pruzkum. Praha: Bizzbooks, 2012. 120 s. ISBN 978-80-265-0038-4.

10. Predndska (11.04. 2018)

Korporitna kulttra

Kultira v organizdcidch

Komunikécia v medzindrodnych spolo¢nostiach
Komunikécia v malych spolo¢nostiach
Prezentécie projektov

Zékladna literatdra:

HOEFSTEDE, G. — HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprice mezi kulturami a jeji dilezitost
pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkova literatura:
FORET, M. 2012. Marketingovy prtzkum. Praha: Bizzbooks, 2012. 120 s. ISBN 978-80-265-0038-4.

11. Prednéska (18.04. 2018)

Komunikacia na medzindrodnych trhoch
Medzinarodny obchod

Komunikécia v EU

Komunikicia $trukturdlnych fondov
Prezentécia projektov

Zékladna literatara:

HOFSTEDE, G. - HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprice mezi kulturami a jeji dalezitost
pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkova literatura:
FORET, M. 2012. Marketingovy prazkum. Praha: Bizzbooks, 2012. 120 s. ISBN 978-80-265-0038-4.



12. Prednéska (25.04. 2018)

Globalizacia

Globalne prostredie vo svete

Zasah globalizacie do komunikaénych praktik
Prezentécia projektov

Zavere¢né zhrnutie

Zékladna literatdra:

HOEFSTEDE, G. — HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprice mezi kulturami a jeji dilezitost
pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Doplnkova literatura:
PELSMACKER, P D. - GEUENS, M. — VAN DEN BERG, ]. Marketingovd komunikace. Praha: Grada Publishing, 2003.
600 s. ISBN 80-247-0254-1.

Odportcana literatara:

Odporucana:

HOEFSTEDE, G. — HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprice mezi kulturami a jeji dilezitost
pro preziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN 978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN 80-247-0422-6.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 222
A B C D E EX
59,5% | 225% | 7,7% | 6,3% | 3,6% | 0,4 %

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD. (cvi¢iaci, predndsajici, skasajaci,
zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KAMERAMAN 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG30090

Nazov predmetu: Kameraman 1

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 1 hod. tyZdenne / 12 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1, 2., 3.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

ucast na workshopoch a prezenticia kameramanského projektu.

Vysledky vzdelavania:

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti: Seminér % a prednédska % hod. Predmet sa bude vyucovat blokovo raz do
mesiaca ako workshop. Jeho zameranie je vyhradne na pracu filmového a TV kameramana v profesiondlnom s$tandarde.
Prednasky budud spojené s praxou a hlavne osobnou aktivitou $tudentov na $pecifickej kameramanskej praxi.

Predmet sa bude opakovat kazdé dva roky a to tak, aby mohol absolvovat aj 3. a 4.

Stru¢na osnova predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu: Absolvovanie workshopov, ktoré budd raz do mesiaca v Medidnom centre. Ovla-
danie predpisanej teérie a praxe. Nakratenie semestralneho filmu.

Vysledky vzdeldvania:

Student sa bude u¢it profesionalny navykom pri praktickom nakriicani, nauéi sa ovlddat vyrazové prvky kamery a vy-
uzivat ich pri postprodukcii, délezité bude $tadium logistiky kameramanovej préce, profesiondlna komunikdcia v obore
a pod.

Stru¢né osnova predmetu:

Prednasky:

1. Konstrukcia svetelného priestoru v interiéri — noc a der, osvetlovanie v redloch

2. Test kamery, test objektivu,

3. Digitdlna exponometria, Prdca s monitorom a meracimi pristrojmi

Semestralny film — Farebna etuda

Poslucha¢ nakruti kratky film, v ktorom bude evidentnd praca so svetelnou a farebnou konstrukciou. Film bude pozostévat
z redlnych prvkov scény a minimdlne jedného ucinkujiceho , ktory v désledku zmeny svojho stavu prejde ,,chromatickou
premenou”.

Predmet bude obsahovat aj diskusie so Studentmi, ukdzky prac profesionalnej tvorby spojené s analyzou v semindri a pod
Odporuacand literatiira: American cinematographer, texty predndsajiceho,

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu: slovencina, anglistina

Poznamky: Predmet je urceny len pre vaznych zaujemcov o kameru a pracu s kamerou, predchadzajtice skdsenosti s na-
kricanim si podmienkou.



Maximalny pocet $tudentov je 10

Odporucana literatuara:

Zékladné:

SZOMOLANYI, Anton. Dance film as a suitable form of practical media education. In: Megatrends and media : media
future : conference proceedings from the international scientific conference : 25th-26th April 2017, Smolenice, Slovakia.

Trnava: FMK, University of SS. Cyril and Methodius, 2017, s. 97-108. ISBN 978-80-8105-861-5.

SZOMOLANYI, Anton. Kamera! — BéZi..., aneb, Nékolik moudrosti, jak tvotit pohyblivy obraz. 1. vyd. Bratislava: Cita-

della, 2016. 182 s. ISBN 978-80-8182-050-2.

SZOMOLANYI, Anton. Zaberovanie, alebo kedy aky zéber do filmu?. Videohobby. 2017. ¢. C.1 (2017), s. 4—5. ISSN 1211-

2127.

SZOMOLANYI, Anton. Zakladné postupy pri nakricani neprofesionalnych filmov. Narodnd osveta : ¢asopis pre rozvoj

miestnej kultiry a zdujmovej ¢innosti. 2014. s. 17-32. ISSN 1355-4515.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 19

A B C D E | FX
100,0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:

slovencina

doc. Mgr. Anton Szomoldanyi, ArtD. (cviciaci, predndsajuci, skdsajici,
zodpovedny za predmet)
13. 2. 2024

doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.



@D

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KAMERAMAN 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG30091

Nazov predmetu: Kameraman 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 1 hod. tyzdenne / 10 hod. za semester §tidia (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1, 2, 3.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Prezentdcia projektu a dochddzka na workshopy

Vysledky vzdelavania:

Kéd predmetu: interny kéd predmetu v rdmci vysokej skoly Nazov predmetu: Kameraman 2

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti: Semindr % a prednédska % hod. Predmet sa bude vyucovat blokovo raz do
mesiaca ako workshop. Jeho zameranie je vyhradne na pracu filmového a TV kameramana v profesiondlnom s$tandarde.
Prednasky budu spojené s praxou a hlavne osobnou aktivitou $tudentov na $pecifickej kameramanskej praxi.

Predmet sa bude opakovat kazdé dva roky a to tak, aby mohol absolvovat aj 3. a 4.

Pocet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Stadia: 3 a 5 semester BC, pripadne 1 MGR

Stupen studia: 1., 2., 3.

Podmienujtice predmety: Prezenticia samostatného kamerového cvicenia, absolvovanie praktickych predmetov AV tvor-
by.

Podmienky na absolvovanie predmetu: Absolvovanie workshopov, ktoré buda raz do mesiaca v Medidnom centre. Ovla-
danie predpisanej tedrie a praxe. Nakrutenie semestralneho filmu.

Vysledky vzdelavania:

Student sa bude ucit profesionalny navykom pri praktickom nakricani, nauéi sa ovladat vyrazové prvky kamery a vyuzi-
vat ich pri postprodukcii. Student sa bude ucit konkrétne fakty smerujice k tvorbe kinematografického obrazu ako po
technickej, tak po tvorivej stranke v priamych savislostiach.

Stru¢nd osnova predmetu:

Prednasky:

1. Farebné korekcie pri nakracani a v postprodukcii, kontrola spektralnej kvality svetla

2. Logistika svietenia v ateliéri pre musltikamerové svietenie.

3. Vlastnosti najmodernejsich zaznamovych prvkov a akt kameru si vybrat pre aky projekt, vybavenie pre nakricanie.
Semestrélny film — Kazlo ciernobieleho sveta, ktory sa stane farebnym.

Posluché¢ nakrauti kratky film, v ktorom bude evidentnd prica so svetelnou a farebnou konstrukciou. Film bude pozostévat
z redlnych prvkov scény a minimdlne jedného ucinkujiaceho , ktory v désledku zmeny svojho stavu prejde ,,chromatickou
premenou®.

Predmet bude obsahovat aj diskusie so studentmi, ukazky prac profesiondlnej tvorby spojené s analyzou v semindri a pod.

Odporucana literatira: American cinematographer, texty prednasajiaceho,



Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na absolvovanie predmetu: slovencina, anglistina
Poznamky: Predmet je urceny len pre vaznych zaujemcov o kameru a pracu s kamerou, predchadzajtce skisenosti s na-
kracanim si podmienkou.

Strucna osnova predmetu:

Kéd predmetu: interny kéd predmetu v rdmci vysokej skoly Nazov predmetu: Kameraman 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti: Semindr % a prednédska % hod. Predmet sa bude vyucovat blokovo raz do
mesiaca ako workshop. Jeho zameranie je vyhradne na pricu filmového a TV kameramana v profesiondlnom standarde.
Prednasky budu spojené s praxou a hlavne osobnou aktivitou studentov na $pecifickej kameramanskej praxi.

Predmet sa bude opakovat kazdé dva roky a to tak, aby mohol absolvovat aj 3. a 4.

Pocet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Stadia: 3 a 5 semester BC, pripadne 1 MGR

Stupen $tadia: 1., 2., 3.

Podmienujiice predmety: Prezenticia samostatného kamerového cvicenia, absolvovanie praktickych predmetov AV tvor-
by.

Podmienky na absolvovanie predmetu: Absolvovanie workshopov, ktoré buda raz do mesiaca v Medidnom centre. Ovla-
danie predpisanej tedrie a praxe. Nakrutenie semestralneho filmu.

Vysledky vzdelavania:

Student sa bude u¢it profesiondlny nidvykom pri praktickom nakrticani, nau¢i sa ovlddat vyrazové prvky kamery a vyuzi-
vat ich pri postprodukcii. Student sa bude ucit konkrétne fakty smerujice k tvorbe kinematografického obrazu ako po
technickej, tak po tvorivej stranke v priamych sdvislostiach.

Stru¢nd osnova predmetu:

Prednasky:

1. Farebné korekcie pri nakrucani a v postprodukcii, kontrola spektralnej kvality svetla

2. Logistika svietenia v ateliéri pre musltikamerové svietenie.

3. Vlastnosti najmodernejsich zaznamovych prvkov a akt kameru si vybrat pre aky projekt, vybavenie pre nakricanie.
Semestralny film — Kdazlo ¢iernobieleho sveta, ktory sa stane farebnym.

Posluché¢ nakruti kratky film, v ktorom bude evidentnd praca so svetelnou a farebnou konstrukciou. Film bude pozostévat
z redlnych prvkov scény a minimélne jedného ucinkujiaceho , ktory v désledku zmeny svojho stavu prejde ,,chromatickou
premenou.

Predmet bude obsahovat aj diskusie so studentmi, ukazky prac profesiondlnej tvorby spojené s analyzou v semindri a pod.

Odportcana literatara:

Zakladné:
SZOMOLANYI, Anton. Kamera! — Bézi..,, aneb, Nékolik moudrosti, jak tvofit pohyblivy obraz. 1. vyd. Bratislava: Cita-
della, 2016. 182 s. ISBN 978-80-8182-050-2.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 0

Vyucujtci: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (cvi¢iaci, prednasajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolédnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KREATIVNE PODNIKANIE I

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM30116

Nazov predmetu: Kreativne podnikanie I

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 12 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: Masmedidlna a marketingova komunikacia, 1. semester
Stupen studia: 2.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet sa vyucuje formou predndsok, v ramci ktorého $tudenti zhotovujui a ukladaji svoje zadané dlohy k svojim pro-
jektom na portél Kreativneho podnikania I. podla zadania vyucujiceho a prezentujd ich na vyucovacej hodine.
Podmienky na absolvovanie predmetu: Gcast na prednaskach, véasné publikovanie podkladov a uloh na portdli, vyjadrenie
sa k uvedenym podkladom kolegov a nésledné hodnotenie projektov kolegov, osobny pristup k rieSeniu problémov.

Vysledky vzdelavania:

Sucasny systém vzdeldvania poskytuje vynikajice znalosti v parcidlnych oblastiach. Zaroven nie vzdy poskytuje v praxi
potrebnd sttazivost, ¢i schopnost konkurencie a moznost vyniknat v "neteoretickej oblasti”. V praxi je v8ak nutné nielen
vytvorit (vymysliet) ndpad, dolezitejsie je ¢asto vediet motivovat pre napad okolie, ndpad spravne zabalit a prezentovat.
Ak si predstavime, ze jednotlivé predmety daji $tudentom dokonalé kocky lega, nd$ predmet m4d za ciel naucit Studentov
skladat tieto kocky do zmysluplnych celkov.

Cielom predmetu teda je vytvorit redlny priestor, v ktorom budu projekty $tudentov posidené a podrobené kritike ako
z radov profesionalneho ocenovaného podnikatela, tak aj kolegov z ro¢nika. Pre jednoduchsie zdielanie informdcif o pro-
jekte bude dostupny internetovy portal predmetu s hlasovanim a vyjadreniami.

Zékladnym bodom pre kazdého $tudenta je, aby si uvedomil, v ¢om spociva jeho talent a akych ,hracov” potrebuje do
timu. Nésledne tento tim navrhne svoj projekt a bude rozpracovavat ,svoj napad” tym, ze ho bude obohacovat o poznatky
(a vytky) konfrontované na hodinach. Napad bude musiet vidy po stretnuti publikovat na pripraveny WWW priestor —
ACE portdl , kde bude dostupny pre diskusiu a hodnotenie. Na kazdom stretnuti vyhodnotime priebezny SUPERSTAR
ndpad a autor bude prezentovat doplnent ¢ast publiku. Bude mat vymedzeny ¢as a priestor.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet sa vyucuje formou predndsok, v ramci ktorého $tudenti zhotovuju a ukladaji svoje zadané dlohy k svojim pro-
jektom na portél Kreativneho podnikania I. podla zadania vyucujiceho a prezentuju ich na vyucovacej hodine.

1. Uvod do predmetu, vytvorenie timov, ndvrhy projektov.

2. Prezenticie projektov — PROBLEM (Je to, ¢o robim vobec realne?), Underlying magic (v ¢om je to cool, preco je to
elegantné rie$enie?).



3. Marketing (ako sa o tom dozvie zdkaznik? Ako s nim jednat? Prezenticia rieSenia?), Sales (Preco to zékaznik kapi?).
4. Konkurencia (kto sd najvacsi konkurenti & ich analyza), Finan¢né projekcie (zdkladné finan¢né projekcie do 5 rokov).

Odporucana literatuara:

Odporucana:
ZELINSKY, Miroslav; SVETLIK, Jaroslav; KONCZYNA, Kristyna; KONCZYNA, Daniel. Teorie a praxe kulturnich
pramysld. 1. vyd. Zilina: [Vydané v spoluprici s] Paneurépska vysokd $kola, 2012. 240 s. ISBN 978-80-89447-83-1.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 253
A B C D E EX
455% | 31,6% | 134% | 51% | 0,8% | 3,6 %

Vyucujtci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KREATIVNE PODNIKANIE II

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM30107

Nazov predmetu: Kreativne podnikanie II

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne / 12 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester

studia: Masmedialna a marketingovd komunikécia, 1. semester
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Informativne hodnotenie na ziklade internetového hlasovania studentov

Vysledky vzdelavania:

Na zdklade mimoriadne Gspe$nych predmetov Kreativne podnikanie I a Kreativne podnikanie II vznikol tento predmet
Kreativne podnikanie IIT ako logické dokoncenie komplexného vzdeldvania v oblasti praktického podnikania. Pokial Kre-
ativne podnikanie I bolo zamerané na schopnost vytvorit a Gspe$ne podnikatelsky odprezentovat podnikatelsky ndpad,
Kreativne podnikanie II bolo o optimdlnom vybere zamestnancov, motivdcii a praci v time, Kreativne podnikanie III
sa ststredi na medzipodnikatelské vztahy. Predpokladdme, Ze kazdy $tudent (¢i skupina $tudentov) bude predstavovat
samostatny pravny subjekt s ur¢enym zameranim a v ramci predmetu bude vytvoreny internetovy priestor (burza), na
ktorom bude prebiehat kompletny proces ponuky, prijatia ponuky, konkuren¢ného boja a nasledne aj fiktivnych platieb
za tovar a sluzby. Znamena to, ze pokial v predoslych predmetoch bol majoritny ciel formou praktickych scénok a mo-
tivacie na prednéske uspes$ne pripravit ndpad, v tomto pokracovani predmetu bude hodnotenie za schopnost ponuknut,
zaujat a predat fiktivne sluzby a tovary.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvod do predmetu

. Vytvorenie timov, ndvrhy spolo¢nosti (firiem)

. Principy obchodovania, ¢ast "obstaranie a RFI”

. Ako vytvorit lukrativnu spolo¢nost

. Vyber obchodného partnera pre biznis

. Ochrana uvodnych informécii , NDA

. Zazmluvnenie vztahu — zaciatok spoluprice

. Zabezpeclenie dodavky

. Rie$enie problémov a zdolavanie "hot spots”

10. Dlhodoba stabilita?

11. Vyhodnotenie efektivity alias "Co sa e$te oplati”..
12. Vyhodnotenie najlepsich fiktivnych firiem (Ocenenie najlepsich 3och)

O 00 N O Ul W N



Odporacana literatara:

Zékladné:
ZELINSKY, Miroslav; SVETLIK, Jaroslav; KONCZYNA, Kristyna; KONCZYNA, Daniel. Teorie a praxe kulturnich
pramyslé. 1. vyd. Zilina: [Vydané v spolupraci s] Paneurépska vysoka $kola, 2012. 240 s. ISBN 978-80-89447-83-1.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 199
A B C D E EX
573% | 20,1% | 12,6% | 45% | 1,5% | 4,0%

Vyucujuci: Mgr. Eva Babitzova (cvi¢iaci, predndasajuci, skasajuci)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KREATIVNY PRIEMYSEL

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10035

Nazov predmetu: Kreativny priemysel

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezenénd metéda)

Pocet kreditov: 4
Odporacany semester/trimester

studia: 3
Stupen studia: 2.
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Absolvovanie predmetu je podmienené dochadzkou 70%, vapracovanim semindrnej price na pozadovanu tému a uspes-
nym vypracovanim pisomného testu min 2x.

Vysledky vzdelavania:

Predmet je zamerany na teoretické a aj praktické vzdeldvanie v oblasti kreativneho priemyslu. Posluchd¢ ziska vedomosti
o obsahu pojmov, v§eobecného rozhladu, ale aj praktické vedomosti z oblasti producentstva v priestore kreativneho prie-
myslu. Dozvie sa o tvorbe dizajnu kreativneho diela, o jeho financovani, sposobe prezentécie. Niektoré z tychto oblasti
budt aj predmetom praktického tréningu v ramci predmetu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Kreativny priemysel a kreativna ekonomika

2. Oblasti kreativneho priemyslu a ich systémové delenie

3 Medialny priemysel

4. Vznik kreativneho diela a faze jeho vzniku

5. Tvorba rozpoctu a projekt kreativneho diela

6. Dizajn manuadl a jeho funkcie, formatovanie kreativneho projektu
7. Ptch, alebo prezenticia diela

8. Tvorba projektu v kreativnom priemysle

9. Analyza kreativneho diela vo fize jeho vzniku

10. Teéria formy kreativneho diela

Odportcana literatara:

Zakladné:

KLOUDOVA, Jitka. Kreativni ekonomika ve vztahu k budoucimu ekonomickému riistu =. In: Znalostn{ ekonomika [elek-
tronicky zdroj] : trendy rozvoje vzdéldvani, védy a praxe : recenzovany sbornik prispévka. Zlin: Univerzita Tomdase Bati,
2007, ISBN 978-80-7318-646-3.

ZELINSKY, Miroslav; SVETLIK, Jaroslav; KONCZYNA, Kristyna; KONCZYNA, Daniel. Teorie a praxe kulturnich
pramysla. 1. vyd. Zilina: [Vydané v spoluprdci s] Paneurépska vysokd $kola, 2012. 240 s. ISBN 978-80-89447-83-1.



Odporucana:

RADA EVROPSKE UNIE, -. ZELENA KNIHA Uvolnéni potencidlu kulturnich a tviré¢ich odvétvi . [online]. 2010. Do-
stupné z: http://www.mkcr.cz/cz/evropska-unie/dokumenty-rady-evropy/zelena-kniha—uvolneni-potencialu-kulturnich-
a-tvurcich-odvetvi-59609/.

KLOUDOVA, Jitka. Kreativni ekonomika a jeji méfeni = Measurement of the creative economy. Ekonomicky ¢asopis =
Journal of economics. 2009. s. 247-262. ISSN 0013-3035.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 278
A B C D E EX
51,1% | 2555% | 158% | 43% | 29% | 0,4 %

Vyucujtci: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (cviciaci, prednasajuci, skdsajici,
zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KRESBOVE A VYTVARNE KONCEPTY 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10183

Nazov predmetu: Kresbové a vytvarné koncepty 1

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metédda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: 1
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na konci semestra bude zhodnotenie poctu a Grovne priac. Kazdé ukoncené zadanie bude hodnotené v rozsahu 0 az 5
bodov. Pre hodnotenie A je potrebné ziskat najmenej 85 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 75 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 65 bodov, na hodnotenie D najmenej 55 bodov a na hodnotenie E najmenej 45 bodov. Kredity nebudu
udelené studentovi, ktory vykaze absenciu vyssiu ako 20% alebo pocet jeho pridc bude nizsi ako 80% z celkového poctu
zadani.

Vysledky vzdelavania:

Student ziskava zakladné poznatky a zru¢nosti v oblasti kresby nevyhnutné k dalsiemu chipaniu a tvorbe vytvarnych
prostriedkov v grafickom dizajne.

Strucna osnova predmetu:

Predmet tvoria tri Casti. 1. prednaskova, 2. tréning akademickej kresby, 3. koncepcnd aplikacia danej témy v nadvdznosti
na obsah prvych dvoch casti.

Prva ¢ast: Vyucovana formou kratkych predndsok, pomocou ktorych je $tudent uvedeny do Sirsieho teoretického kon-
textu z hladiska problematiky kresby.

Témy: 1. jaskynna a primitivna kresba — znak a symbol,

. veristické zobrazenie — antika, renesancia, klasicizmus, hyperrealizmus

. redukcia v zobrazovani — rany stredovek

. kaligrafia a vychodné kresbové tradicie

. konstrukcia a dekonstrukcia

. minimalizmus

. pixel ako dominantny prvok stcasného zobrazovania

N O U N

Druh4 ¢ast: Vyucovand praktickou formou ateliérovej kresby podla predlohy.
Téma: kresba podla predlohy — 8. predmet, 9. zatisie.

Tretia Cast: Vyucovand konzultaénou formou. Je postavend na kratkych zadaniach, ktoré koresponduji a rozvijaja dve



predoslé casti vyuky.

Témy: 10. experimentélny vzorkovnik stép
11. vlastny znak/symbol/dingbat

12. mutécia a multiplikdcia — tapeta

Odporucana literattra:

GOMBRICH, E. H. 2006. Ptibéh uméni: Argo, Praha. ISBN: 8072031430.

FOSTER, H. KRAUSSOVA , R. BOIS, Y-A. BUCHOCH, B.H.D. 2007. Uméni po roce 1900: Slovart, Praha. ISBN:
9788092079528.

KUO-HUANG, H. 2007. Deset zastaveni s ¢inskym obrazem: DharmaGaia, Praha. ISBN: 978-80-86685-73-1.

VANO, D. 2005. Pismo a kaligrafia: Lito, Topol¢any. ISBN: 8096893998.

SZUNYOGHY, A. FEHER, G. 2006. Anatomie pro vytvarniky : ¢lovék, zvifata, srovnavaci studie: Slovart, Praha. ISBN
80-7209-773-3.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 323
A B C D E EX
61,6% | 23,8% | 87% | 1,9% | 1,9% | 2,1 %

Vyucujici: Bce. Ian Michael Keeble (cvi¢iaci, predndsajuci, skdsajici)

doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KRESBOVE A VYTVARNE KONCEPTY 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMZ30035

Nazov predmetu: Kresbové a vytvarné koncepty 1

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: 1. sem. v 1. ro¢. Mgr. $tadia
Stupen studia: 2.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na konci semestra bude zhodnotenie poctu a Grovne pric. Kazdé ukoncené zadanie bude hodnotené v rozsahu 0 az 5
bodov. Pre hodnotenie A je potrebné ziskat najmenej 85 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 75 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 65 bodov, na hodnotenie D najmenej 55 bodov a na hodnotenie E najmenej 45 bodov. Kredity nebudu
udelené Studentovi, ktory vykaze absenciu vyssiu ako 20% alebo pocet jeho prac bude nizsi ako 80% z celkového poctu
zadani.

Vysledky vzdelavania:

Student ziskava zakladné poznatky a zruénosti v oblasti kresby, nevyhnutné k dalsiemu chdpaniu a tvorbe vytvarnych
prostriedkov v grafickom dizajne. Zaber v ateliérovej kresbe okrem kresby podla modelu, sa hlavne zameriava na cha-
panie priestoru z antropologického hladiska. Student ziska skisenost z klasickych foriem premietania a zaznamenavania
trojrozmerného priestoru ale hlavne price s priestorom samotnym, stavby trojrozmerného modelu a vytvorenim jeho
digitalnej simuldcie. Hlavnymi tematickymi konceptmi st prica s verejnym priestorom, dizajn a architektira, scéna pre
podujatie a divadlo.

Strucna osnova predmetu:

Predmet tvoria dve Casti. 1. tréning akademickej kresby, 2. koncep¢nd aplikicia danej témy v nadvédznosti na obsah prvych
dvoch casti.

Prva cast: Vyucovand formou krétkych prednasok pomocou ktorych je $tudent uvedeny do $irsieho teoretického kon-
textu z hladiska problematiky kresby.

Témy: 1. a 2. — architektira z pohladu dizajnu a utility 1, 2

3. a 4. problematika verejného priestoru v sicasnom kontexte 1, 2

5. a 6. scéna pre divadlo a podujatie z pohladu problematiky grafického a priestorového dizajnu 1, 2

Druhi cast: Vyucovana praktickou formou ateliérovej kresby podla predlohy. Téma: kresba podla modelu — 7. akt, 8.
kresba architektary

Tretia Cast: Vyucovand konzulta¢nou formou. Je postavend na kratkych zadaniach, ktoré kore$ponduju a rozvijaju dve
predoslé casti vyuky.
Témy:9. 10. — dizajnérsky zdsah v prostredi verejného priestoru



11. — 12. — scéna pre divadlo alebo podujatie

Odporacana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na

absolvovanie predmetu: slovencina
Poznamky:
Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 38
A B C D E | FX
50,0% | 26,3% | 184% | 53% | 0% | 0%
Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:

Mgr. art. Matej Rosmany, ArtD. (cviiaci, predndsajici, skusajaci)
13. 2. 2024
prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

KRESBOVE A VYTVARNE KONCEPTY 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10186

Nazov predmetu: Kresbové a vytvarné koncepty 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne (prezen¢na metéda)

seminar 2 hod. tyzdenne (prezen¢na metoda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médif 2. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na konci semestra bude zhodnotenie poc¢tu a drovne pric. Kazdé ukoncené zadanie bude hodnotené v rozsahu 0 az 5
bodov. Pre hodnotenie A je potrebné ziskat najmenej 85 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 75 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 65 bodov, na hodnotenie D najmenej 55 bodov a na hodnotenie E najmenej 45 bodov. Kredity nebudu
udelené studentovi, ktory vykaze absenciu vyssiu ako 20% alebo pocet jeho pric bude nizsi ako 80% z celkového poctu
zadani.

Vysledky vzdelavania:

Student ziskava zikladné poznatky a zru¢nosti v oblasti kresby nevyhnutné k dalsiemu chipaniu a tvorbe vytvarnych
prostriedkov v grafickom dizajne. Zaber v ateliérovej kresbe nadvézuje na KVK 1 rozsirenim o chapanie atropomorfnych
ststav znakov tvare od malych ¢asti k celku. Student si osvoji poznatky vyznamu ludskej tvare v kontexte vizualnej kulttry
a vizudlnej komunikicie.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu: Predmet tvoria tri ¢asti. 1., predndskovd, 2., tréning akademickej kresby, 3., koncep¢nd aplika-
cia danej témy v nadvéznosti na obsah prvych dvoch casti.

Prva cast: Vyucovand formou krétkych prednasok pomocou ktorych je $tudent uvedeny do $irsieho teoretického kon-
textu z hladiska problematiky kresby

Témy: 1. vyznam ludskej podobizne v historickom kontexte

2. podobizen vs. portrét /autoportrét

3. fyziognémia a vyraz ludskej tvére z psychologického hladiska vo vytvarnom kontexe

4 — 5. tvar ako ideovy ndstroj vo vizudlnej komunikécii

Druh4 ¢ast: Vyucovana praktickou formou ateliérovej kresby podla predlohy.

Téma: -6. Casti tela, 6. portrét, 7. autoportrét

Tretia Cast: Vyucovand konzulta¢nou formou. Je postavend na kratkych zadaniach, ktoré koresponduju a rozvijaju dve
predoslé casti vyuky.



Témy: 8- 9. experimentdlny vzorkovnik ludskych charakterov a predmetov ktoré kore$ponduju s vyznamom ludskej po-
dobizne

10 — 11. mutacia podobizne a predmetu, tvorba vlastného avatara / tvorba avatara pre spoluziaka

12. -podobizen ako ndstroj ovladajtci emdcie

Odporucana literattra:

GOMBRICH, E. H. 2006. Pfibéh uméni: Argo, Praha. ISBN: 8072031430.

FOSTER, H. KRAUSSOVA , R. BOIS, Y-A. BUCHOCH, B.H.D. 2007. Uméni po roce 1900: Slovart, Praha. ISBN:
9788092079528.

SVEC, J. 1960. Kreslenie Iudskej hlavy: Slovenské pedagogické nakladatelstvo, Bratislava, signatdra II 13419 1.
SZUNYOGHY, A. FEHER, G. 2006. Anatomie pro vytvarniky : ¢lovék, zvifata, srovnavaci studie: Slovart, Praha. ISBN
80-7209-773-3.

ECO, U. 2007. Déjiny osklivosti: Argo, Praha. ISBN: 8072038931.

ECO, U. 2004. Déjiny krasy: Argo, Praha. ISBN: 9788072036776.

ECO, U. 2007. Uméni a krésa ve stfedovéké estetice: Argo, Praha. ISBN: 9788072036776.

MCCLOUD, S. 2008. Jak rozumét komiksu: Bbart, Praha. ISBN 978-80-7381-419-9.

SMITH, R. 2006. Encyklopedie vytvarnych technik a materiala: Slovart, Praha. ISBN 807209758X.

SZUNYOGHY, A. FEHER, G. 2006. Anatomie pro vytvarniky : ¢lovék, zvifata, srovnavaci studie: Slovart, Praha. ISBN
80-7209-773-3.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 260
A B C D E FX
485% | 158% | 146 % | 10,8% | 1,9% | 84 %

Vyucujuci: Bc. Ian Michael Keeble (cviciaci, prednasajuci, skasajuici)

doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KRESBOVE A VYTVARNE KONCEPTY 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMZ30037

Nazov predmetu: Kresbové a vytvarné koncepty 2

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: 2. sem. v 1. ro¢. Mgr. §tudia
Stupen studia: 2.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na konci semestra bude zhodnotenie poctu a Grovne pric. Kazdé ukoncené zadanie bude hodnotené v rozsahu 0 az 5
bodov. Pre hodnotenie A je potrebné ziskat najmenej 85 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 75 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 65 bodov, na hodnotenie D najmenej 55 bodov a na hodnotenie E najmenej 45 bodov. Kredity nebudu
udelené Studentovi, ktory vykaze absenciu vyssiu ako 20% alebo pocet jeho prac bude nizsi ako 80% z celkového poctu
zadani.

Vysledky vzdelavania:

Student ziskava zakladné poznatky a zruénosti v oblasti kresby, nevyhnutné k dalsiemu chdpaniu a tvorbe vytvarnych
prostriedkov v grafickom dizajne. Zaber v ateliérovej kresbe okrem kresby podla modelu, sa hlavne zameriava na cha-
panie priestoru z antropologického hladiska. Student ziska skisenost z klasickych foriem premietania a zaznamenavania
trojrozmerného priestoru ale hlavne price s priestorom samotnym, stavby trojrozmerného modelu a vytvorenim jeho
digitalnej simuldcie. Hlavnymi tematickymi konceptmi si prica s interiérom, $tudent si v nadvédznosti na KVK 6 kon-
frontuje rozdiel prace s exteriérom. Dalou skiisenostou je prca s vystavnym dizajnom a experiment s technolégiou 3D
tlace, frézy a bezkontakného rezania.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet tvoria dve Casti. 1. tréning akademickej kresby, 2. koncep¢nd aplikicia danej témy v nadvéznosti na obsah prvych
dvoch casti.

Prv4 cast: Vyucovand formou krétkych prednasok pomocou ktorych je $tudent uvedeny do $irsieho teoretického kon-
textu z hladiska problematiky kresby.

Témy: -1 — 3. Verejny (utilitdrny) interiér vs. fenomén Iudského obydlia

4. — 6. — Vystavny dizajn

Druh4 ¢ast: Vyucovana praktickou formou ateliérovej kresby podla predlohy. Téma: kresba podla modelu — 7. — 8. —
akt, kresba architektary (interiéru)

Tretia Cast: Vyucovand konzulta¢nou formou. Je postavend na kratkych zadaniach, ktoré koresponduju a rozvijaja dve
predoslé casti vyuky.
Témy: — 9. — 10. Doplnkovy graficky dizajn pre vybrany interiér



— 11. — 12. Vystavny dizajn / z nidze cnost

Odporacana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 25
A B C D E FX
44,0% | 20,0% | 12,0% | 24,0% | 0% | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. art. Matej Rosmany, ArtD. (cviiaci, predndsajici, skusajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KRESBOVE A VYTVARNE KONCEPTY 3

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10205

Nazov predmetu: Kresbové a vytvarné koncepty 3

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 48 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: 3
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na konci semestra bude zhodnotenie poctu a Grovne priac. Kazdé ukoncené zadanie bude hodnotené v rozsahu 0 az 5
bodov. Pre hodnotenie A je potrebné ziskat najmenej 85 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 75 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 65 bodov, na hodnotenie D najmenej 55 bodov a na hodnotenie E najmenej 45 bodov. Kredity nebudu
udelené studentovi, ktory vykaze absenciu vyssiu ako 20% alebo pocet jeho pridc bude nizsi ako 80% z celkového poctu
zadani.

Vysledky vzdelavania:

Student ziskava zakladné poznatky a zru¢nosti v oblasti kresby, nevyhnutné k dal$iemu chépaniu a tvorbe vytvarnych
prostriedkov v grafickom dizajne. Zéber v ateliérovej kresbe nadvizuje na KVK 2 rozsirenim o chdpanie atropomorfnych
ststav znakov od jednotlivych ¢asti k celku Iudského tela. Student si osvoji poznatky vyznamu ludského tela v kontexte
vizuélnej kultiry, ilustracie a vizualnej komunikacie. KVK 3 kladie doraz na rozvijane vlastného kresbového prejavu a jeho
aplikicie pre potreby vizudlnej komunikacie, akymi sa ilustracia alebo storyboard. Zaroven si v ramci KVK 3 $tudent
zaéne osvojovat zlozitejsie klasické vytvarné prostriedky spojené s podstatou grafického dizajnu, vyskotla¢ a slepotlac.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet tvoria tri Casti. 1. prednaskovd, 2. tréning akademickej kresby, 3. koncep¢nd aplikdcia danej témy v nadvdznosti
na obsah prvych dvoch casti.

Prvéa c¢ast: Vyucovana formou kratkych prednasok pomocou ktorych je $tudent uvedeny do Sirsieho teoretického kon-
textu z hladiska problematiky kresby.

Témy: 1.- vyznam ludského tela v historickom kontexte

2. priestor a clovek

3. zobrazovanie priestoru v histérii vizuality

4. situacna kompozicia a vyznamovd kompozicia

5. fyziognémia a vyraz ludského tela z psychologického hladiska vo vytvarnom kontexte

6. telo v kontexte sucasnej vizudlnej kultary

Druhi ¢ast: Vyucovana praktickou formou ateliérovej kresby podla modelu.



Téma: kresba podla modelu — 7. akt

Tretia Cast: Vyucovand konzultaénou formou. Je postavend na kratkych zadaniach, ktoré kore$ponduji a rozvijaji dve
predoslé casti vyuky.

Témy: 8. alternécia ludského tela

9. pohyb a vyraz ludského tela

10. mnohopostavova kompozicia (dej — podla zvolenej témy Studenta)

11. Vizualizécia sytudcie situdcie podla zadania

12. storyboard k vybranej téme

Odporucanai literattra:

BELL, J. 2010. Zrcadlo svéta: nové déjiny uméni: Argo, Praha. Vyd. 1. 496 s. ISBN 978-802-5702-802.

RUSNAKOVA, K. 2009. Rodové aspekty v sti¢asnom vizuidlnom umeni na Slovensku: Akadémia umeni, Fakulta vyltvar-
nylch umeni v Banskej Bystrici. ISBN 978-80-89078-55-4.

ORAVCOVA, ]. 2011. Ekonémie tela v umeleckohistorickych a teoretickych diskurzoch: Slovart, Bratislava. ISBN:
9788055604:398.

MCCLOUD, S. 2008. Jak rozumét komiksu: Bbart, Praha. ISBN 978-80-7381-419-9.

HALLIGAN, F. 2013. Movie Storyboards: Chronicle Books LCC, San Francisco. ISBN 978-145-2122-199.

KUBICEK, J. 2004, Uvod do estetiky animace: Akademie muzickych uméni, Praha. ISBN 80-7331-019-8.

KOLEKTIV AUTOROV, 2005. Vitamin D: New Perspectives in Drawing: Phaidon Press Limited, London. ISBN
9780714845456.

DAVIDSON, M. Contemporary Drawing: Key Concepts and Techniques: Watson-Guptill Publications, New York. ISBN
978-0823033157.

SZUNYOGHY, A. FEHER, G. 2006. Anatomie pro vytvarniky : ¢loveék, zvifata, srovnavaci studie: Slovart, Praha. ISBN
80-7209-773-3.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 208
A B C D E EFX
16,8% | 322% | 29,8% | 13,9% | 58% | 1,5%

Vyudujici: Megr. art. Matej Rosmany, ArtD. (cviciaci, prednds$ajici, skdsajici)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

KRESBOVE A VYTVARNE KONCEPTY 3

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMZ30043

Nazov predmetu: Kresbové a vytvarné koncepty 3

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester §tidia (prezencnd metdda)

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester

studia: 3. sem. v 2. ro¢. Mgr. §tudia
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na konci semestra bude zhodnotenie poctu a drovne pric. Kazdé ukoncené zadanie bude hodnotené v rozsahu 0 az 5
bodov. Pre hodnotenie A je potrebné ziskat najmenej 85 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 75 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 65 bodov, na hodnotenie D najmenej 55 bodov a na hodnotenie E najmenej 45 bodov. Kredity nebudu
udelené $tudentovi, ktory vykaze absenciu vys$siu ako 20% alebo pocet jeho prac bude nizsi ako 80% z celkového poctu
zadani.

Vysledky vzdelavania:

Student ziskava zakladné poznatky a zruénosti v oblasti kresby, nevyhnutné k dalsiemu chdpaniu a tvorbe vytvarnych
prostriedkov v grafickom dizajne.

Student si v prvej faze osvoji chépania kvalit iného produktu v poli grafického dizajnu a priemyselného dizajnu. Nésled-
nym zdsahom, pripadne rozsirenim ziskava ddlezité poznatky

a skasenosti pre dalsie posobenie ako art-director.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet tvoria dve Casti. 1. tréning akademickej kresby, 2. koncep¢nd aplikicia danej témy v nadvédznosti na obsah prvych
dvoch casti.

Prv4 cast: Vyucovand praktickou formou ateliérovej kresby podla predlohy. Téma: 1. — 6. kresba podla modelu — akt.
Experiment

Druhi ¢ast: Vyucovana konzultatnou formou.
Témy: 7. — 9. — Analyza a posudok dizajnérskeho diela
10. — 12. Zasah a rozsirenie do existujuceho plosného alebo trojrozmerného dizajnu



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 42
A B C D E EX
95% | 23,8% | 429% | 190% | 48% | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Megr. art. Matej Rosmany, ArtD. (cviciaci, prednasajici, skdsajici)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

KRESBOVE A VYTVARNE KONCEPTY 4

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMZ30019

Nazov predmetu: Kresbové a vytvarné koncepty 4

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester §tidia (prezencnd metdda)

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester

studia: 4. sem. v 2. ro¢. Mgr. $tudia
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na konci semestra bude zhodnotenie poctu a drovne pric. Kazdé ukoncené zadanie bude hodnotené v rozsahu 0 az 5
bodov. Pre hodnotenie A je potrebné ziskat najmenej 85 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 75 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 65 bodov, na hodnotenie D najmenej 55 bodov a na hodnotenie E najmenej 45 bodov. Kredity nebudu
udelené $tudentovi, ktory vykaze absenciu vys$siu ako 20% alebo pocet jeho prac bude nizsi ako 80% z celkového poctu
zadani.

Vysledky vzdelavania:

Student ziskava zakladné poznatky a zruénosti v oblasti kresby, nevyhnutné k dalsiemu chdpaniu a tvorbe vytvarnych
prostriedkov v grafickom dizajne.

Student si v prvej faze osvoji chépania kvalit iného produktu v poli grafického dizajnu a priemyselného dizajnu. Nésled-
nym zdsahom, pripadne rozsirenim ziskava ddlezité poznatky

a skasenosti pre dalsie posobenie ako art-director.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet tvoria dve Casti. 1. tréning akademickej kresby, 2. koncep¢nd aplikicia danej témy v nadvédznosti na obsah prvych
dvoch casti.

Prv4 cast: Vyucovand praktickou formou ateliérovej kresby podla predlohy. Téma: 1. — 6. kresba podla modelu — akt.
Experiment

Druhi ¢ast: Vyucovana konzultatnou formou.
Témy: 7. — 9. — Analyza a posudok dizajnérskeho diela
10. — 12. Zasah a rozsirenie do existujuceho plosného alebo trojrozmerného dizajnu



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 40
A B C D E | EX
375% | 325% | 20,0% | 10,0% | 0% | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Megr. art. Matej Rosmany, ArtD. (cviciaci, prednasajici, skdsajici)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KRESBOVE A VYTVARNE KONCEPTY 4

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10210

Nazov predmetu: Kresbové a vytvarné koncepty 4

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 48 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: 4
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na konci semestra bude zhodnotenie poctu a Grovne priac. Kazdé ukoncené zadanie bude hodnotené v rozsahu 0 az 5
bodov. Pre hodnotenie A je potrebné ziskat najmenej 85 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 75 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 65 bodov, na hodnotenie D najmenej 55 bodov a na hodnotenie E najmenej 45 bodov. Kredity nebudu
udelené studentovi, ktory vykaze absenciu vyssiu ako 20% alebo pocet jeho pridc bude nizsi ako 80% z celkového poctu
zadani.

Vysledky vzdelavania:

Student ziskava zakladné poznatky a zru¢nosti v oblasti kresby, nevyhnutné k dal$iemu chépaniu a tvorbe vytvarnych
prostriedkov v grafickom dizajne. Zéber v ateliérovej kresbe nadvézuje na KVK 3 roz$irenim o chdpanie zlozitejsich po-
stavovych kompozicii v priestore. Student si rozsiri poznatky vyznamu Iudského tela v kontexte vizudlnej kulttry, ilus-
tracie a vizudlnej komunikdcie. KVK 4 koncep¢ne nadvéizuje na program KVK3 a prehlbuje sa o komplexnej$iu znalost
kontinualnej Stylovej tvorby ilustracii do vlastnej alebo spolo¢nej knihy, ¢asopisu, zinu. Vystupom st realizované vybrané
tlacené média v kombindcii s klasickymi tlac¢iarenskymi, analégovymi, alebo digitalnymi technikami. Zaroven si v KVK 4
$tudent zacne osvojovat zlozitejsie klasické vytvarné prostriedky spojené s podstatou grafického dizajnu, akymi su sieto-
tla¢ a offset.

Strucna osnova predmetu:

Predmet tvoria tri Casti. 1. prednaskovd, 2. tréning akademickej kresby, 3. koncep¢nd aplikdcia danej témy v nadvédznosti
na obsah prvych dvoch casti.

Prva cast: Vyucovana formou kratkych prednasok pomocou ktorych je Student uvedeny do $irSieho teoretického kon-
textu z hladiska problematiky kresby.

Témy: 1. anticky fenomén idedlu krasy a Uebermensch v sic¢asnom kontexte chapania krasy

a historickej skdsenosti rasovej ideoldgie

2. gesto ako spréva, 3. zviera vs ¢lovek — mytoldgia a jej zobrazovanie

4. stylizdcia, ilustracia, komix

Druhd cast: Vyucovana praktickou formou ateliérovej kresby podla predlohy. Téma: kresba podla modelu — 5. akt, 6.



experimentélny posun/kresebny vyraz

Tretia Cast: Vyucovand konzultaénou formou. Je postavend na kratkych zadaniach, ktoré kore$ponduji a rozvijaji dve
predoslé casti vyuky.

Témy: 7. kulttra tatoo

8. vizudlny paradox [udského tela v reklame

9. hranice krasy a skaredosti

10. idol a superhrdina vo vztahu k telesnosti a téme

11.- 12. ilustrovanie spolo¢nej alebo vlastnej knihy, ¢asopisu, zinu

Odporucanai literattra:

BARTHES, R. 2004. Mytologie: Dokofan, Praha. ISBN 80-86569-73-X.

BELL, J. 2010. Zrcadlo svéta: nové déjiny uméni: Argo, Praha. Vyd. 1. 496 s. ISBN 978-802-5702-802.

RUSNAKOVA, K. 2009. Rodové aspekty v sii¢asnom vizudlnom umeni na Slovensku: Akadémia umeni, Fakulta vytvar-
nych umeni v Banskej Bystrici. ISBN 978-80-89078-55-4.

ORAVCOVA, J. 2011. Ekonémie tela v umeleckohistorickych a teoretickych diskurzoch: Slovart, Bratislava. ISBN:
9788055604:398.

ECO, U. 2007. Déjiny osklivosti: Argo, Praha. ISBN: 8072038931.

ECO, U. 2004. Déjiny krasy: Argo, Praha. ISBN: 9788072036776.

JONES, A. WARR, T. 2012.: The Artist Is Body: Phaidon, London — New York.

MCCLOUD, S. 2008. Jak rozumét komiksu: BBart, Praha. ISBN 978-80-7381-419-9.

ANTONIN, L. 2010. Bestii: bajna zvitata, zivlové bytosti, monstra, obludy a nestviry v knizn{ ilustraci konce stiedovéké
Evropy. Argo, Praha. ISBN 978-802-5703-472.

KLANTEN, R. MOLLARD, A. HUBNER, M. 2011. Behind the Zines: Gestalten, Berlin. ISBN 978-3-89955-336-9.
LOSOWSKY, A. KLUNTEN, R. HUBNER, M. EHMANN, S. Fully Booked — Ink on Paper: Design and Concepts for New
Publications: Gestalten, Berlin. ISBN 978-3-89955-464-9

ARMSTRONG, H. 2010. Impressive: printmaking, letterpress, and graphic design: Gestalten, Berlin. ISBN 978-389-9553-
680.

MURRAY, D. SORRELL, S. VASILIEV, S. BALDEYV, D. 2004. Russian Criminal Tattoo Encyclopaedia: FUEL Publishing,
London. ISBN: 978-0-9558620-7-6.

KLANTEN, R. SCHULZE, E. 2012. Forever — The New Tattoo: Gestalten, Berlin. ISBN 978-3-89955-442-7.
SZUNYOGHY, A. FEHER, G. 2006. Anatomie pro vytvarniky : ¢loveék, zvifata, srovnavaci studie: Slovart, Praha. ISBN
80-7209-773-3.

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $Studentov: 164
A B C D E EX
22,6% | 41,5% | 22,0% | 104% | 35% | 0%

Vyucujtci: Mgr. art. Matej Rosmdny, ArtD. (cvi¢iaci, predndasajuci, skusajuci)
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.



(D

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KRESBOVE VYTVARNE KONCEPTY 5

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20385

Nazov predmetu: Kresbové vytvarné koncepty 5

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 36 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 2 hod. tyzdenne (prezen¢na metoda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
studia: 5
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uéast na prednaskach a semindroch. Spracovanie praktického vystupu.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je aplikovat nadobudnuté skusenosti u $tudenta v ilustra¢nej tvorbe do kontextu vieobecnejsej tvorby
na poli grafického dizajnu (produktové a reklamné aplikécie).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Tlustracia a produkt.

2. Aplikacia ilustracie do produktovej sféry na vyrobky medidlnej kampane.
3. Propagacia v internetovom priestore.

4. Obalovy dizajn.

Literatura:
FAIRS, M. Design 21. Stoleti (Nové ikony designu, od masového trhu k avangarde), , Slovart 2007
KLANTEN, R., HELLIGE, H. Impressive (printamking, letterpress, Graphic design) Gestalten 2010

Odporucana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina



Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 13
A B C D E FX
23,1% | 154 % | 462% | 7,7% | 7,6% | 0%

Vyucujtci: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
Ditum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KRESBOVE VYTVARNE KONCEPTY 5

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20392

Nazov predmetu: Kresbové vytvarné koncepty 5

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen $tudia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na konci semestra bude zhodnotenie poctu a Grovne priac. Kazdé ukoncené zadanie bude hodnotené v rozsahu 0 az 5
bodov. Pre hodnotenie A je potrebné ziskat najmenej 85 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 75 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 65 bodov, na hodnotenie D najmenej 55 bodov a na hodnotenie E najmenej 45 bodov. Kredity nebudu
udelené studentovi, ktory vykaze absenciu vyssiu ako 20% alebo pocet jeho pridc bude nizsi ako 80% z celkového poctu
zadani.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je $tudenta oboznamit s inovativnymi vytvarnymi praktikami a tendenciami 20. a 21.st. Student ziskava
teoretické poznatky a praktické zru¢nosti v oblasti akademickej a dizajnérskej kresby, malby a tvorbe novych vytvarnych
prostriedkov, ktoré st nevyhnutné k hlbsiemu chdpaniu zvoleného oboru. Zéber v ateliérovej kresbe a malbe nadvézuje
na KVK 4,kde kladie va¢si doraz na uvolnené polohy, experiment s vyrazom, konceptom a prevedenim.

Strucna osnova predmetu:

Predmet tvoria dve na seba navazujuce Casti. Teoretické predstavenie a ndsledne aplikovanie réznych vytvarnych po-
stupov, praktik a konceptov vytvarného umenia a novych médii 20. a 21 stor. Témy a zadania vyplyvaju z aktudlnych
spolocenskych problémov, st postavené na kratkych zadaniach,ktoré koresponduji a rozvijaju predoslé casti vyuky s do-
razom na kreativnu, pripadne kooperativnu pracu.

Studenti aplikujt akademickd, dizajnérsku kresbu a rézne vytvarné techniky, tiez CAD (Computer aided design) do prak-
tickych vystupov.

V zévere predstavia kompletny vystup v podobe portfélia ich tvorivej ¢innosti.

Sylabus vytvarné koncepty 5

Téma:

1.Kresba — akademickd kresba podla modelu s posunom — kresebny vyraz

2 Perspektiva a architetira — kresebné cvicenie s experimentdlnym posunom

3. Kresba - autoportrét a posunom do grafickych technik

4. Dizajnérska kresba — $tddia predmetu a zatisia s posunom do dizajnérskej kresby
5. Lineart, Doodle art , anime- kresba linie (tuz, pero, fixa...)



6. Malba - $tudia akademickej malby zétisia a nasledne experimentalny farebny a tvarovy posun

7. VoInd tvorba - uplatnenie klasickych maliarskych technik ako napr. akvarel, gva$, tempera, acryl, olej) do volnej po-
doby, parafrdza diela vyznamného autora s aktuadlnym komentom

8. Grafity- fenomén Banksy

9. Karikatura

10. Komix

11.1lustracia-podoby kniznej, médnej ilustracie, tetovanie.

12.St¢asné tendencie v umeni — navsteva vystav v SNG

Odportcana literatara:

Odporucana:

Odporucand literatara: LIPOVETSKY, G. 2013. Hypermoderni doba: od pozitku k dzkosti: Prostor, Praha. ISBN 978-807-
2602-834. STRAUSS, T. 2009. Toto ¢udesné 21. storocie: esej o aktudlnej sicasnosti. Kalligram, Bratislava. ISBN 978-808-
1011-436. MASLEN, M. SOUTHEM, ]. 2011. The Drawing Projects: An Exploration of the Language of Drawing: Black
Dog Publishing, London. ISBN13: 978 1 907317 25 5. DAVIDSON, M. 2011. Contemporary Drawing: Key Concepts
and Techniques: Watson-Guptill, 1st ed. New York. ISBN 978-082-3033-157. SZUNYOGHY, A. FEHER, G. 2006. Ana-
tomie pro vytvarniky : ¢lovék, zvitata, srovnavaci studie: Slovart, Praha. ISBN 80-7209-773-3. KOLEKTIV AUTOROV,
2005. Vitamin D: New Perspectives in Drawing: Phaidon Press Limited, London. ISBN 9780714845456. DAVIDSON, M.
Contemporary Drawing: Key Concepts and Techniques: Watson-Guptill Publications, New York. ISBN 978-0823033157.
SZUNYOGHY, A. FEHER, G. 2006. Anatomie pro vytvarniky : ¢lovék, zvifata, srovnavaci studie: Slovart, Praha. ISBN
80-7209-773-3.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Jazyk: Slovensky jazyk, Anglicky jazyk (pasivne), Spanielsky jazyk (pasivne)

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 133
A B C D E FX
24,8% | 30,1% | 32,3% | 10,5% | 23% | 0%

Vyudujici: Mgr. art. Matej Rosmany, ArtD. (cviciaci, predndsajici, skdsajici)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KRESBOVE VYTVARNE KONCEPTY 6

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20396

Nazov predmetu: Kresbové vytvarné koncepty 6

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na konci semestra bude zhodnotenie poctu a Grovne priac. Kazdé ukoncené zadanie bude hodnotené v rozsahu 0 az 5
bodov. Pre hodnotenie A je potrebné ziskat najmenej 85 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 75 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 65 bodov, na hodnotenie D najmenej 55 bodov a na hodnotenie E najmenej 45 bodov. Kredity nebudu
udelené studentovi, ktory vykaze absenciu vyssiu ako 20% alebo pocet jeho pridc bude nizsi ako 80% z celkového poctu
zadani.

Vysledky vzdelavania:

Student ziskava teoretické poznatky a praktické zru¢nosti v oblasti akademickej a dizajnérskej kresby, malby a tvorbe no-
vych vytvarnych prostriedkov, ktoré sit nevyhnutné k hlbsiemu chdpaniu zvoleného oboru. V rdmci koncep¢nej kresbovej
tvorby bud $tudenti vedeni k hladaniu spolo¢enskych tém a ich analyze. Studenti pomocou aplikovanej obrazovej tvorby
budd na témy reagovat a hladat adekvétne rie$enia.

Predmet tvoria dve na seba navazujice Casti. Teoretické predstavenie a ndsledne aplikovanie roéznych vytvarnych po-
stupov, praktik a konceptov vytvarného umenia a novych médii 20. a 21 stor. Témy a zadania vyplyvaja z aktualnych
spoloc¢enskych problémov, st postavené na kratkych zadaniach,ktoré koresponduju a rozvijaju predoslé Casti vyuky s do-
razom na kreativnu , pripadne kooperativnu pricu.

Studenti aplikujt akademickd, dizajnérsku kresbu a rézne vytvarné techniky, tiez CAD (Computer aided design) do prak-
tickych vystupov.

V zdvere predstavia kompletny vystup v podobe portfélia ich tvorivej ¢innosti.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Médna kresba a ilustricia ( cvi¢enie zdznamu pohybu tela, skice fudského tela )

2. Dizajnérska kresba II

3. Fotografia a jej vztah k vytvarnych koncepcidm -vyznamny predstavitelia 20 st.

4. Médna fotografia a jej marketingovévyuzitie Cvic¢enie v priprave kresebnej a s$tyliza¢nej kompozicie zadanie- reklama
a kompozicia

5. Editorial — praktické cvicenie a prica na zadani

6. Vizudlna kultira sucasnosti- nové trendy a vizualita soc. médii, IG



7. CAD (Computer Aided Design — nové postupy a trendy vyuzitia CAD v umeni a vizudlnej kulttre.
8. Konceptudlne umenie prakticky vystup zadania

9. Sucasné tencencie v umeni

10. Sucasné tencencie v umeni ( Navsteva galérie )

11. Tvorba autorského portfélia a prezentacie

12. Formy prezentdcie a obhajoba praktického vystupu

Odporucana literatara:

Zékladné:

THOMPSON, Don. Jak prodat vycpaného zraloka za 12 miliont dolari. Zlin: Kniha, 2010. 380 s. ISBN 978-80-87162-
58-3.

DEMPSEY, Amy. Modern Art. New York: Thames & Hudson, 2018. 176 s.

Odporuicana:

Odporucana literatara: LIPOVETSKY, G. 2013. Hypermoderni doba: od pozitku k tzkosti: Prostor, Praha. ISBN 978-807-
2602-834. STRAUSS, T. 2009. Toto ¢udesné 21. storocie: esej o aktudlnej sti¢asnosti. Kalligram, Bratislava. ISBN 978-808-
1011-436. MASLEN, M. SOUTHEM, J. 2011. The Drawing Projects: An Exploration of the Language of Drawing: Black
Dog Publishing, London. ISBN13: 978 1 907317 25 5. DAVIDSON, M. 2011. Contemporary Drawing: Key Concepts
and Techniques: Watson-Guptill, 1st ed. New York. ISBN 978-082-3033-157. SZUNYOGHY, A. FEHER, G. 2006. Ana-
tomie pro vytvarniky : ¢lovék, zvifata, srovnévaci studie: Slovart, Praha. ISBN 80-7209-773-3. KOLEKTIV AUTOROV,
2005. Vitamin D: New Perspectives in Drawing: Phaidon Press Limited, London. ISBN 9780714845456. DAVIDSON, M.
Contemporary Drawing: Key Concepts and Techniques: Watson-Guptill Publications, New York. ISBN 978-0823033157.
SZUNYOGHY, A. FEHER, G. 2006. Anatomie pro vytvarniky : ¢lovék, zvifata, srovnavaci studie: Slovart, Praha. ISBN
80-7209-773-3.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 97
A B C D E EX
22,7% | 309% | 32,0% | 124% | 20% | 0%

Vyucujtci: Mgr. art. Matej Rosmdny, ArtD. (cvi¢iaci, predndasajuci, skusajuci)
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

KULTURA A UMENIE SUCASNOSTI

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10027

Nazov predmetu: Kultdra a umenie sicasnosti

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5
Odporuacany semester/trimester

stadia: 3. semester
Stupen studia: 2.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna acast na hodinach, vypracovanie tloh na hodine. Semindrna prica v rozsahu 10 stran (Times New Roman, 12
b., 1,5 riadkovanie) na tému: Vedenie ludi pri tvorivej praci (forma: pripadovd $tudia na zdklade osobnej skdsenosti (nie
druhého, nie vymyslena), esej podla stanovenej Struktiry — analyza konkrétneho problému podla vyberu $tudenta) + ppt.
prezenticia

Hodnotenie:

Test: 50 bodov — max. 50, min. 25 b

Semindrna préca: 30 bodov — 10 b ppt + 20 bodov semindrna prica (asponi 15 b)

20 bodov dochddzka — 2 dopredu ospravedlnené absencie, ak vac¢si pocet — uznané ziadost podla $tudijného poriadku
a znizenie hodnotenia

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je predstavit $tudentov svet si¢asného kultirneho a umeleckého diania v kontexte spoloc¢enského vyvo-
ja od moderny 20. storocia po sucasnost. Dolezity je prave kontext, aby studenti videli paralely medzi kultGrnym dianim
a vyvojom médii a medialnej komunikicie v suvislostiach. Predmet sa zameria na vysvetlenie zékladnych pojmov moder-
ného a postmoderného diania, zdkladnych historicko-kultirnych paralel s dérazom na postmoderny obrat na sklonku 20.
storocia a sucasnost.

Strucna osnova predmetu:

Kultdra a jej obsah, umenie a média

Pohlad 21. Storoc¢ia na terminy kultira a umenie

Regiondlne, ndrodné, nadnérodné, globélne

Sucasné medializovanie kultury, globalizacia a lokalizacia, trendy a alternativy

Zaciatok sucasnosti: Moderna: média a $tyly klasickej moderny

Avantgardy, surrealizmus, Kafka + zrodenie filmu

Od moderny k pop-artu (1945 — 1980)

Abstrakcia, pop-art, beatnici, Kerouac, avantgarda + zrodenie televizie a hudobného priemyslu
Postmoderna 1. (1970 — 2000)

Architektura, Kurt Vonnegut, pop-moderna, videokultira, individualizacia zabavy, turisticky ruch
Postmoderna II. Digitédlna éra (1990 — dnes)



Hyperkonzumentska éra, zivotny §tyl ako umenie, virtudlne svety, Umberto Eco
Ikony stucasnosti 1. Jeff Koons, David Bowie, Wim Wenders, J.R.R:Tolkien

Ikony sucasnosti 2. Banksy, Quentin Tarantino, Bjork, Salman Rushdie

Institacie: Umenie ako turisticka atrakcie. Louvre, Museum of Modern Art a dalsie...
Dekulturalizdcia, rekulturalizacia, altrenativizicia, individualizdcia

Lokélna kultdra, alternativne dianie, vdzna kulttra, kultirna histéria dnes

Odporucana literattra:

Nelson, R. Shiff, R.: Kritické pojmy dejin umenia. Bratislava: Slovart, 2004
Zéhradka, P. (ed): Estetika na pfelomu milénia, Brno: Barrister&Principal, 2010
Welsch, W.: Nase postmoderni moderna. Praha: Zvon 1994

Uméni 20. stoleti. Praha: Slovart 2012

Odporucana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 360
A B C D E FX
67,8% | 283% | 3,3% | 03% | 03% | 0%

Vyucujuci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cviciaci, prednasajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

MANAZMENT

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10117

Nazov predmetu: Manazment

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester

stadia: Mediédlna komunikdcia, 3. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky pre absolvovanie predmetu:
1. Priebezné $tadium textov;
2. Zavere¢nd pisomnd praca vypracovana na témy zadané vyucujicim.

Systém hodnotenia:

Kazdy $tudent moze ziskat maximalne 100 bodov, pricom v pripade zisku menej ako 56 bodov $tudent neuspel a skuska
mu nebude zapisand. Podmienkou pre ziskanie zdpoctu je absolvovanie priebezného testu a projektu pripadovej stadie.
Jednotlivé tikony smerujuce k ziskaniu skisky budu ohodnotené nasledovne:

45 % — priebezny test /max. 45 bodov/

55 % — pisomnd cCast a prezenticia projektu /max. 55 bodov/

Hodnotenie $tudentov s individudlnym $tudijnym planom:

Studenti s ISP maji moznost vynechat celkovo az 75% prednasok, teda maji povinnost pritomnosti na minimalne 3
prednégkach z celkovych 12. Studenti s ISP mo6zu vyuzivat konzulticie s vyuéujicim, na ktorych sa dopredu dohodnt
elektronickou formou. Zavere¢nu skisku musia $tudenti s ISP absolvovat podobne ako ostatni.

Vysledky vzdelavania:

Predmet "Manazment” oboznamuje $tudentov so zdkladmi riadenia podnikov, histériou a vyvojom manazmentu. Pocas
studia predmetu sa $tudenti dozvedia o procese systematického pldnovania, organizovania, rozhodovania, vedenia ludi
a kontroly a s procesmi koordindcia zdrojov za téelom dosiahnutia vyty¢eného ciela. V zdvere jednotlivych okruhov
budu prezentované pripadové studie na uspe$nych prikladoch podnikov zo sveta.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Manazment — sG¢asnd dynamika a historické zaklady manazmentu, ivod do manazmentu.

2. Etika a spoloc¢enskd zodpovednost.

3. Zivotné prostredie — environmentalny kontext, v ktorom funguji dne$ni manazéri — Zivotné prostredie, inovacie a udr-
zatelnost.

4. Globalny manazment a kultirna rozmanitost.

5. Podnikanie a nové podniky.

6. Planovanie a kontrola — informécie a rozhodovanie, pldnovacie procesy a techniky, kontrolné procesy a systémy.



7. Stratégia a strategické riadenie.

8. Organizovanie — o zékladnych stavebnych prvkoch organizécii — Strukttry a dizajn organizicie.
9. Organiza¢nd kulttra a riadenie ludskych zdrojov.

10. Vedenie — klic¢ové zrucnosti a kompetencie veducich pracovnikov.

11. Vedenie a rozvoj vodcovstva, individudlne sprdvanie, motivacia.

12. Teéria a prax, timy a timova prdca a komunikécia, spolupréca.

Odporacana literatara:

Zékladné:

JANKELOVA, Nadezda; MISUN, Juraj; BEDNAR, Richard; JONIAKOVA, Zuzana; GAZOVA ADAMKOVA, Hana; ZA-
GORSEK, Branislav; PROCHAZKOVA, Katarina; SKORKOVA, Zuzana. Manazment. 1. vyd. Praha: Wolters Kluwer CR,
2022. 552 s. ISBN 978-80-7676-263-3.

MAJTAN, Miroslav. Manazment. 6. vyd. Bratislava: Sprint 2, 2016. 408 s. ISBN 978-80-89710-27-0.

SZABO, Luboslav; JANKELOVA, NadeZda. Podnikatelské rozhodovanie. 1. vyd. Bratislava: EKONOM, 2007. 164 s. ISBN
80-225-2295-3.

Odporucana:

SEDLAK, Mikulds. Zdklady manazmentu. 1. vyd. Bratislava: [IURA EDITION, 2008. 310 s. ISBN 80-8078-193-4.

MIKA, V. T. 2006. Zaklady manazmentu. Virtudlne skriptd. [on line]. Vybrané prednasky pre $tudentov externého $tudia
FSI ZU. Zilina: 2006. ISBN 978-80-88829-78-2. 133 s. Dostupné na: http://fsi.utc.sk/kkm

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 594
A B C D E EX
46,8% | 192% | 165% | 99% | 6,7% | 09 %

Vyucujtci: doc. Ing. Sonia Chovanova Supekova, PhD. (cvidiaci, predndsajuci,
skusajuci, zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MANAZMENT TVORIVYCH TIMOV

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10036

Nazov predmetu: Manazment tvorivych timov

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 2.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast na hodinach, vypracovanie tloh na hodine. Semindrna praca. Prezentdcia.Test.

Vysledky vzdelavania:

Studenti poznajt sposoby a metédy manazovania tvorivych timov v masmedidlnych a marketingovych podnikoch. Ab-
solventi ziskaji poznatky o osobnosti manazéra tvorivého timu a osobnosti tvorivého pracovnika. Naucia sa o spdsoboch
riadenia a motivacie tvorivych pracovnikov, persondlnej praci manazéra pri dosahovani pracovnych cielov, moznostiach
vyuzivania kreativnych technik na podporu tvorivosti a o $pecifikach skupinovej dynamiky v tvorivom time. Ziskaja po-
znatky aj o téme individualizmus verzus timovost v kreativnych timoch.

Stru¢na osnova predmetu:

Tvorivost. Hodnotné a negativna tvorivost. Tvorivy proces a jeho etapy.

Tvoriva osobnost. Tvorivy produkt. Tvorivé rieSenie problémov.

Kreativne stretnutia. Tvorivé metddy a ich vyuZitie pri vedeni tvorivého timu.

Rola moderatora v kreativnom time.

Rola manazéra. Zodpovednosti manazéra k vedeniu podniku, kolegom, podriadenym.
Cinnosti manazéra. Manazér v tvorivom time. Zasady vedenia porad.

Osobnost manazéra. Vlastnosti a schopnosti manazéra. Manazérska a liderskd profildcia.
Riadiaci $tyl manazéra. Riadenie pracovnikov podla osobnostnej typoldgie.

Kreativny podnik. Myty o kreativite.



Podmienky a bariéry kreativity. Faktory niciace kreativitu.

JURCOVA, M. 2009. Tvorivost v kazdodennom Zivota a vo vyskume. Bratislava : Iris, 2009. 266 s. ISBN 978-80-89256-
42-6.

LETOVANCOVA, E. 2007. Psycholégia v manazmente. 2. vyd. Bratislava : Univerzita Komenského, 2007. 164 s. ISBN
978-80-223-2307-9.

Cejthamr, V., Dédina, J. 2010. Management a organiza¢ni chovéni. Praha : Grada Publishing, a. s. 2010. 352 s. ISBN 978-
80-247-3348-7.

Cakrt, M. 2009. Typologie pro manaZery. Management press : 2009. 308 s. ISBN 978-80-72612-017.

Sulef, O. 2009. 100 klicovych manazérskych technik. Brno : Computer Press, a.s. 2009. 320 s. ISBN 978-80-251-2173-3.

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 276
A B C D E EX
44,2% | 22,8% | 199% | 87% | 3,6% | 0,8%

Vyucujtci: Dr. Jozef Bohunicky, PhD. (cvi¢iaci, prednésajuci, skasajici)

doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvilil: doc. Ing. Sona Chovanovd Supekovd, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MARKETING 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10026

Nazov predmetu: Marketing I

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester

studia: 1. ro¢nik, 1. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

test, pisomna praca (poradensky projekt);
priebezne 50%, v skisobnom obdobi 50%;

Vysledky vzdelavania:

Cielom je vysvetlit podstatu marketingu ako filozofie podnikania a riadenia podniku, jeho zékladné ndstroje a metddy
a moznosti vyuzitia. Studenti sa zozndmia s marketingovym vyskumom ako aj s jednotlivymi segmentmi marketingu —
marketing neziskovych organizdcii, spolocenskym marketingom, oséb, myslienok.

Stru¢na osnova predmetu:

Marketing — pojem, podstata. Uloha marketingu v rozvoji podniku.

Marketingové prostredie.

Spotrebitelské spravanie. Segmentacia trhu spotrebitelov. Segmentécia trhu organizicii.
Marketingovy vyskum.

Produkt v marketingu.

Cena v marketingu.

Distribucia.

Marketingovd komunikécia.

Marketing neziskovych organizdcii.

Marketing miest, marketing osob, marketing myslienok (socidlny marketing).
Marketingové aplikacie.

Spolo¢ensky marketing — najnovsia koncepcia marketingu (etické a environmentélne aspekty marketingu).

FORET, M. Marketing pro zacate¢niky. 3. aktualizované vydani, Brno: EDIKA, 2012, 184 s. ISBN 978-80-266-0006-0
KOL, -. Zaklady marketingu. Praha: VSE, 1999.

HARNA, I. - HANULAKOVA, E. - CIHOVSKA, V. Marketing neziskovych organizécii. Bratislava: Eurounion, 1999.
AMSTRONG, G. - KOTLER, P. Marketing. Bratislava: SPN, 1992.

SMITH, P. Moderni marketing. Brno: Computer Press, 2003.



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

slovencina

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 824

A B C D

E

FX

29,4 % | 10,6 % | 14,6 % | 16,4% | 21,2% | 7,8 %

Vyucujtci:

Datum poslednej zmeny:
Schvalil:

doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD. (cvi¢iaci, predndsajuci,
skusajuci, zodpovedny za predmet)
13. 2. 2024

doc. Ing. Sona Chovanovd Supekovd, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MARKETING II

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10132

Nazov predmetu: Marketing I1

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4
Odporuacany semester/trimester

stadia: 2
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vyslednti zndmku tvori: 20% ucast, 30% semindrna praca, 50% tstna skuaska.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je obozndmit $tudentov s moznostami vyuzZitia marketingu v rdéznych odvetviach so zretelom na ich

$pecifika.

Ziskanie prehladu o modernych trendoch a novych formédch v marketingu a $pecifickych odvetviach; pochopenie marke-
tingového myslenia sucasnosti, kde je stredobodom pozornosti zédkaznik, jeho potreby, Zelania.

Stru¢na osnova predmetu:

Ziskanie prehladu o modernych trendoch a novych forméch v marketingu a pochopenie marketingového myslenia stcas-

nosti, kde je stredobodom pozornosti zdkaznik, jeho potreby, Zelania.
Nové trendy v marketingovom mysleni

Guerilla marketing

Zazitkovy marketing

Event marketing

Marketing v cestovnom ruchu a hotelovych sluzbich
Ekologicky marketing

Marketing filmu, hudby a $portovych klubov
Marketing $koly

Politicky marketing

Marketing znacky

Rozsah:
2 hodiny tyzdenne, 2 hodiny prednasok (denna forma $tddia),
12 hodin za semester, prezen¢nd metdda (externd forma studia)

Odporucana literattra:

SCOTT, D. M. Nov4 pravidla marketingu a PR. Brno: Zoner Press.2008. 272 s. ISBN 978-80-86815-93-0
NiZKA, H. Aplikovany marketing. 1. vyd. Bratislava: [IURA EDITION, 2007. 198 s. ISBN 80-8078-157-6



FREY, P. Marketingova komunikace nové trendy 3.0. Praha: Management Press, 2011, 203 s. ISBN 978-80-7261-237-6

Odporacana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 319
A B C D E FX
62,4% | 157% | 11,3% | 44 % | 28% | 3,4 %

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD. (cvic¢iaci, predndsajici, skasajici)
doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD. (cvi¢iaci, prednasajuci,
skusajuci, zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MARKETING KULTURY

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM20239

Nazov predmetu: Marketing kultary

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4
Odporacany semester/trimester

studia: 1/3 semester
Stupen studia: 1.
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budd mat $tudenti za dlohu vypracovat a prezentovat semestralny projekt (25% zndamky). Vyzaduje
sa pravidelnd t¢ast a aktivita na semindroch (5%). Na zdver semestra $tudenti absolvuji pisomnu skagku (70 %).

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je obozndmit $tudentov so zdkonitostami existencie umenia a kultdry v trhovej ekonomike. Predmet
vysvetluje ekonomické rozdiely medzi priemyselnou a umeleckou produkciou. Poukazuje na zdkladné odlisnosti medzi
klasickym marketingom uplatiiovanym v obchode a priemysle a marketingom v umeni a kultdre. Analyzuje konkrétne
marketingové nastroje vyuzivané v réznych kultirnych a umeleckych organizaciach.

Strucna osnova predmetu:

Uvod do marketingu kultdry, zadanie seminarnych préc
Rozdiely medzi tradi¢nym marketingom a marketingom kultary
Trhy kultdrnych organizécii

Publikum, spotrebitelské sprévanie, rozvijanie publika
Marketingovy vyskum v kultare

Specifikd marketingového mixu v kulttre, produkt
Cena a distribucia v kultare

Marketingovd komunikdcia

Rozéireny marketingovy mix — ludia, miesto
Marketingové planovanie v kultare

Prezentacia semindrnych prac

TAJTAKOVA, M. a kol.(2010). Marketing kulttry: ako oslovit a udrzat si publikum. Bratislava: Vyd. Eurokédex, 2010,
260 s. ISBN 978-80-89447-29-9.



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 279
A B C D E EX
459% | 183% | 129% | 82% | 125% | 22 %

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD. (cvi¢iaci, predndsajici, skasajaci,
zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

MARKETING MEDIi

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20225

Nazov predmetu: Marketing médii

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: 3. ro¢nik, 5. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je kombindciou prednéasky a semindra, v rdmci ktorého $tudenti prezentuji prace podla zadania.
— Aktivna Gcast na seminaroch (20 %)

— Pisomné spracovanie marketingového projektu pre vybrané médium (20%)

— Prezentécia a obhajoba projektu (30%)

— Zavere¢ny pisomny test (30 %)

— Kredity nebudu udelené tym $tudentom, ktori zdvere¢ny pisomny test neurobia minimalne na 66%

Vysledky vzdelavania:

Absolventi predndsok a semindrov ziskaju zakladny prehlad o marketingu v médidch v teérii, a vdaka semindrom s kla-
¢ovymi marketingovymi pracovnikmi slovenskych médii, i v praxi. Zaroven budd mat viac ako zékladny prehlad o slo-
venskom medialnej legislative, medidlnom trhu, jeho aktéroch a ich postaveni.

Stru¢na osnova predmetu:

Charakteristika zdkladnych principov marketingovych koncepcii (a ich vzdjomnych odli$nosti) jednotlivych typov médii
s dérazom na prakticka aplikaciu spracovania marketingovej stratégie a programov v konkuren¢nom prostredi slovenské-
ho mediélneho priestoru.

Mediélny trh a jeho marketingové $pecifikd. Analyza mikro a makro prostredia medidlnej podnikatelskej sféry; Marketin-
govy informacény systém, charakteristické profily publika.

Segmentac¢né kritéria, médiagrafické spravanie cielovych skupin. Marketingové pldnovanie v médidch, ciele, stratégie mar-
ketingového mixu.



Produktové portfélio medidlneho subjektu, diverzifikdcia ponuky. Distribu¢na stratégia, Cenova stratégia.

Komunikac¢nd stratégia nadlinkovych a podlinkovych metéd. Komunikaéné prostriedky.

Podpora predaja v médiach; PR, sponzorstvo, partnerstvo, medidlne eventy.

Meranie t¢innosti marketingového programu.

Seminar: Marketing printovych médii a radia

Semindr: Marketing internetového média

Seminar: Televizny marketing

Odporucana literatara:

EASTMAN S. T,, FERGUSON D. A., KLEIN R.: Media Promotion & Marketing for Broadcasting, Cable & the Internet.
Focal Press, 2006.

BLUMENTHAL, H J. - GOODENOUGH, O R. This Business of Television. 3. vyd. New York: Billboard Books, 2006.
568 s. ISBN 0-8230-7763-2.

Odporucana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Podmienujice predmety: Marketing I, Marketing II

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 225
A B C D E EX
69,8% | 209% | 49% | 2,7% | 1,L3% | 0,4 %

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MARKETING SLUZIEB

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM20210

Nazov predmetu: Marketing sluzieb

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne / 12 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester

studia: Masmedialna a marketingovd komunikécia, 2. semester
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktfvna dcast na prednaskach a semindroch (12 bodov) — zdvere¢nd prezentdcia skupinovej prace (projekt ), riadenie
diskusie, zapracovanie pripomienok, pisomnd podoba projektu (38 bodov)

— absolvovanie zavere¢ného pisomného testu (overenie teoretickych vedomosti), podmienkou je ziskanie 75% bodov (50
bodov)

Vysledky vzdelavania:

Student sa obozndmi so zakladnymi teoretickymi vychodiskami marketingu sluzieb ako definicia marketingu sluzieb,
rozdiel medzi sluzbami a hmotnymi produktmi, $pecifikd marketingového mixu v oblasti sluzieb, marketingovy vyskum
a spotrebitelské spravanie. Teoretické prednasky doplnaja priklady z praxe, pripadové $tidie a vypracovanie skupinovych
zadani na aktudlne témy z praxe. V rdmci prednasok vystipia odbornici $pecializujuci sa na marketing sluzieb v praxi.

Strucna osnova predmetu:

1. hodina: Podstata a charakteristika sluzieb, klasifikdcia sluzieb, historicky vyvoj, vyznam sluzieb,
2. hodina: Specifikd marketingu sluzieb, rozdiely medzi marketingom sluzieb a marketingom hmotnych vyrobkov, hlavné
trendy vo vyvoji sluzieb, faktory determinujtice rozvoj sektoru sluzieb

. hodina: Moznosti zostavenia marketingového mixu sluzieb,

. hodina: Marketingovy néstroj "Produkt” v sluzbéch,

. hodina: Marketingové rozhodnutia tykajtce sa cien sluzieb,

. hodina: Marketingovy néstroj "Distribdcia” v oblasti sluzieb,

. hodina: Marketingova komunikacia pre podniky poskytujuce sluzby,

. hodina: Marketingovy néstroj "Persondl” v oblasti poskytovania sluzieb,

. hodina: Prvky materidlneho prostredia v oblasti poskytovania sluZieb,

10. hodina: Procesy v sluzbach

11. hodina: Marketingovy vyskum v sluzbach

12. hodina: Spotrebitelské spravanie v sluzbach

O 00 N O Ut s W



Odporacana literatara:

Zékladné:

CIBAKOVA, Viera; ROZSA, Zoltan; CIBAK, I'ubo$. Markting sluzieb. 1. vyd. Bratislava: IURA EDITION, 2008. 214 s.
ISBN 80-8078-210-8.

DADO, Jaroslav; PETROVICOVA, Janka; KOSTKOVA, Miroslava. Marketing sluzieb. Bratislava: EPOS, 2006. 295 s. ISBN
80-8057-662-9.

VASTIKOVA, M. Marketing sluzeb — Efektivné a moderné. Praha: Grada, 2008. ISBN 978-80-247-2721-9.

KELLER, Kevin Lane; KOTLER, Philip. Marketing Managament. Praha: Grada Publishing, 2007. 788 s. ISBN 978-80-247-
1359-5.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 256
A B C D E EX
55,5% | 262% | 11,7% | 3,1% | 23% | 1,2%

Vyucujici: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD. (cviciaci, prednédsajaci, skasajaci,
zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MARKETINGOVA KOMUNIKACIA 1.

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10118

Nazov predmetu: Marketingova komunikacia I.

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5
Odporuacany semester/trimester

stadia: 3. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna dcast na prednéaskach a semindroch (12 bodov) — zavere¢nd prezentdcia price (projekt ), riadenie diskusie, za-
pracovanie pripomienok, pisomnd podoba projektu (38 bodov)

— absolvovanie zavere¢ného pisomného testu (overenie teoretickych vedomosti), podmienkou je ziskanie 75% bodov (50
bodov)

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je poskytnut kompletny vyklad $truktary marketingovej komunikécie z pohladu hlavnych komunikaé-
nych kategdrii. V kazdej kategdrii sa Studenti buda zaoberat subjektmi prislusnej ¢innosti, charakteristikou hlavnych pros-
triedkov uzivanych Specializovanymi komunika¢nymi agentirami, vysledky medidlnych vyskumov relevantnych pre dana
komunika¢nu kategériu. Zaoberd sa komer¢nym svetom spolo¢nosti a jej socidlneho Zivota z pohladu uplatnenia zdsad
marketingovej komunikdcie.

Stru¢na osnova predmetu:

Komunika¢ny model, zdkladna $truktdra marketingovych komunikacii, synergia jednotlivych komunika¢nych kategorii,
podstata, $pecifikd marketingovej komunikacie, pojem integrovanej marketingovej komunikdcie a jej synergické pdsobe-
nie.

Reklama — zakladné otdzky tedrie a praxe komunikacie prostrednictvom masovych médii (print, rozhlas, televizia, kino-
reklama, onilne reklama, outdoor).

Public Relations — zdkladnd orientacia v problematike PR, néstroje, ciele, prostriedky, meranie efektivity. Vystavy a veltr-
hy.

Podpora predaja — charakteristika vsetkych ndstrojov aplikovanych vo vztahu k sprostredkovatelom a kone¢nym zdkaz-
nikom, Specifikd in-store marketingu, merchandising.

Priamy marketing — charakteristika cielov a ndstrojov, komunika¢né $pecifikd priameho marketingu. Osobny predaj —
postupy, riadenie osobného predaja, negociacné spravanie.

Nové trendy v marketingovej komunikacii L.

LABSKA, H. - TAJTAKOVA, M. — FORET, M. 2009. Z4klady marketingovej komunikacie. Bratislava : Eurokédex, 2009.
232 s. ISBN 978-80-89447-11-4.
PELSMACKER DE, P, GEUENS, M., BERGH DEN, ]., V. Marketingovd komunikace. Grada Publishing. a. s. Praha 20009.



s. 581 ISBN 80-247-0254-1.

Odporacana literatuara:

Zékladné:

LABSKA HELENA, ; TAJTAKOVA MARIA, ; FORET MIROSLAV. Zaklady marketingovej komunikécie. 1. vyd. Zilina:
[Vydané v spoluprici s] Bratislavskd vysoka skola prava, 2009. 232 s. ISBN 978-80-89447-11-4.

PELSMACKER, Patrick de; GEUENS, Maggie; VAN DEN BERG, Joeri. Marketingovd komunikace. Praha: Grada Publis-
hing, 2003. 600 s. ISBN 80-247-0254-1.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 754
A B C D E EX
44,3% | 24,0% | 199% | 7,3% | 3,8% | 0,7%

Vyucujuci: doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Natdlia Kostro$ova, PhD. (cvi¢iaci, predndsajuci, skdsajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MARKETINGOVA KOMUNIKACIA II

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10137

Nazov predmetu: Marketingova komunikdcia II

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné $tadium studijnych materidlov

Plnenie zadanych tloh (ulohy, projekt) v riadnom termine

Zavere¢na pisomnd skdska

Dochadzka min. 30%

ISP $tudenti budd informovani cez mail ako denni $tudenti a maj povinnost si sledovat pokyny k vyuc¢be a terminom.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je poskytniat hlbsi pohlad do problematiky marketingovej komunikacie. Vyu¢ba sa zameriava na oblast
samotnej marketingovej komunikdcie a jej ndstrojov potrebnych pre efektivnejsiu komunikaciu pre malé, stredné a velké
podniky. Studenti ziskajt nielen teoretické, ale aj praktické vedomosti na zéklade pripadovych $tadii a rozhovorov s od-
bornikmi z praxe. Doraz sa bude brat na nové média, ktoré ispe$na komunikacia musi vyuzivat. Dalej je cielom predmetu
integrovand marketingovd komunikdacia, guerilla marketing, budovanie znacky a jej komunikdcia, $pecifikd medzindrodnej
marketingovej komunikacie a komunikacie B2B a B2C. Vychodiskd vychadzaja z tuzemskej, eurdpskej a americkej tedrie
a praxe.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Prednaska (05.02. 2018)

Marketingovd komunikécia a jej vyvoj

Ciele marketingovej komunikacie

Nastroje marketingovej komunikécie

Marketingova komunikdcia doma a v zahranici
Marketingovd komunikécia malych podnikov

Komunikacia na B2B a B2C trhoch

Oboznamenie sa s podmienkami predmetu — uvodna hodina



Zékladna literatara:
FORET, M. 2011. Marketingova komunikace. Ostrava: Edika, 2011. 488 s. ISBN 978-80-251-3432-0.

Doplnkova literatura:

FORET, M. 2012. Marketingovy pruzkum. Praha: Bizzbooks, 2012. 120 s. ISBN 978-80-265-0038-4.
SVETLIK, J. 2012. O podstaté reklamy. Zlin: Eko-konzult: Bratislava, 2012. 312 s. ISBN 978-80-894-4785-5.

2. Prednéska (12.02. 2018)

Integrovand marketingova komunikdcia

Vyvoj integrovanej marketingovej komunikacie

Riadenie

Koncepcie

Praktické priklady a ukazky integrovanej marketingovej komunikacie

Zékladna literatara:
FORET, M. 2011. Marketingova komunikace. Ostrava: Edika, 2011. 488 s. ISBN 978-80-251-3432-0.

Doplnkova literatdra:

LABSKA, H., et al. 2009. Marketingovd komunikécia I. Prvé vydanie. Bratislava: EKONOM, 2009. 230 s. ISBN 978-80-
225-2760-6.

KARLICEK, M. KRAL, P.2011. Marketingova komunikace, Jak komunikovat na nagem trhu. Praha: Grada Publishing,
2011, s.173. ISBN 978-80-247-3541-2

3. Prednéska (19.02. 2018)

Medzinarodnd marketingovd komunikdcia

Komunikdcia znaciek na medzinarodnych trhoch

Praktické priklady medzindrodnej marketingovej komunikdcie a ich analyza
Globalizacia a jej vplyv na komunikdciu medzindrodnych spolo¢nosti
Lokalizécia a $tandardizacia

Interkultirne rozdiely v marketingovej komunikacii

Zékladna literatara:

PRIKRYLOVA, J.- JAHODOVA, H. 2010. Moderni marketingovd komunikace. Praha: Grada Publishing 2010. 303 s. ISBN
978-80-247-3622-8.

SVETLIK, J. 2005. Marketing — cesta k trhu. 2. vyd. Zlin : Ale$ Cenék 2005. 344 s. ISBN 978-80-868-9848-2.
VYSEKALOVA, J.- MIKES, J. 2010. Reklama- Jak délat reklamu. 3. vyd. Praha : Grada Publishing 2010. 208 s. ISBN 978-
80-247-3492-7.

Doplnkova literatdra:

SVETLIK, J. 2012. O podstaté reklamy. Zlin: Eko-konzult: Bratislava, 2012. 312 s. ISBN 978-80-894-4785-5.
VYSEKALOVA, J. a kol. 2012. Psycholégie reklamy. 4.vyd. Praha: Grada publishing, 2012. 328 s. ISBN 978-80-247-4005-
8.

4. Prednéska (26.02. 2018)

Postavenie znacky v marketingovej komunikdcii

Budovanie znacky a jej vyznam

Analyza najsilnej$ich znaciek na svete

Hodnota znacky

Image znacky

Priklady komunikacie znaciek na domdcom, ale aj medzindrodnom trhu
Marketingovd komunikécia vybranych domdcich znadiek



Zakladna literatdra:
KOTLER, P.- ARMSTRONG, G. 2007. Marketing. 6. vyd. Praha : Grada Publishing 2007. 856 s. ISBN 978-80-247-0513-3.

Doplnkov4 literatura:

PLESSIS DU, E. 2007. Jak zdkaznik vnima reklamu. Brno: Computer Press, 2007. 232 s. ISBN 978-80-2511-456-8.
VYSEKALOVA, J. a kol. 2012. Psychologie reklamy. 4.vyd. Praha: Grada publishing, 2012. 328 s. ISBN 978-80-247-4005-
8.

5. Prednaska (05.03. 2018)

Priamy marketing a jeho vyznam

Vyuzitie priameho marketingu u malych podnikov
Email, posta, letdky, sms, telemarketing

Vyuzitie socidlnych sieti v priamom marketingu

Zéakladna literatdra:
WUNDERMAN, L. 2004. Direct marketing Reklama, kterd se zaplati, Praha: Grada Publishing, 2004. 250 s. , ISBN 80-
247-0731-4 Zoznam priloh

Doplnkova literatara:

LABSKA,H. — TAJTAKOVA,M. — FORET,M. 2009. Zaklady marketingovej komunikicie. Bratislava: Eurokédex, 2009,
s.12. ISBN 978-80-89447-11-4

6. Prednaska (12.03. 2018)

Reklama

Reklama v tradi¢nych médiach

Reklama v novych médidch

Reklama v pocitac¢ovych hrich a vonkajsia reklama (OOH)
Reklamny plén, rozpocet a ¢asovanie

Zadavanie reklamy

Zékladna literatdra:
SVETLIK, J. 2012. O podstaté reklamy. Zlin: Eko-konzult: Bratislava, 2012. 312 s. ISBN 978-80-894-4785-5.
TELLIS, G. J. 2000. Reklama a podpora prodeje. Praha: Grada Publishing, 2000, s.24. ISBN 80-7169-997-7

Doplnkova literatdra:

LABSKA,H. — TAJTAKOVA,M. — FORET,M. 2009. Zaklady marketingovej komunikacie. Bratislava: Furokédex, 2009,
s.12. ISBN 978-80-89447-11-4

7. Predndska (19.03. 2018)

Public relations

Sponzoring doma a v zahranici

Sponzoring na socidlnych sietach

Vyuzitie celebrit v marketingovej komunikacii
Celebrity na socidlnych sietach a internete

Zéakladna literatdra:
SVOBODA, V. 2009. Public relations — modernie a G¢inné, Praha: Grada Publishing a.s., 2009, druhé vydanie, s. 16. ISBN



978-80-247-2866-7

KOTLER, P.- ARMSTRONG, G. 2007. Marketing. 6. vyd. Praha : Grada Publishing 2007. 856 s. ISBN 978-80-247-0513-3.
HESKOVA, M. — STARCHON, P. 2009. Marketingova komunikace a moderni trendy v marketingu. Praha : Oeconomica,
2009. 180 s. ISBN 978-80-245-1520-5.

Doplnkova literatdra:
KOTLER, P. 2007. Moderni marketing. Praha: Grada publishing, 2007. 1041 s. ISBN 80-247-1545-2.

8. Prednéska (26.03. 2018)

Event marketing ako nastroj marketingovej komunikacie
Tvorba eventov — vonkajsich a vniatornych

Planovanie eventov

Komunikacia eventov

Product placement

Zékladna literatara:

PRESTON, C.A. Event marketing, Hoboken: John Wiley & Sons, 2012, 323 s. ISBN-13: 978-0470891070

SINDLER, P. Event marketing, Praha: Grada, 2003, 236 s. ISBN: 8024706466.

KOLLAROVA, D. 2006. Product placement — cesta imidzu!?. In Marketingové komunikace a image. Zlin: Univerzita To-
maése Bati ve Zling, Fakulta multimédii, 2006. 135 s. ISBN 80-7318-394-3.

Doplnkova literatara:

FORET, M. 2011. Marketingova komunikace. Ostrava: Edika, 2011. 488 s. ISBN 978-80-251-3432-0.

FORET, M. 2012. Marketingovy pruzkum. Praha: Bizzbooks, 2012. 120 s. ISBN 978-80-265-0038-4.

9. Predndska (02.04. 2018)

Veltrhy a vystavnictvo

Najzndmejsie veltrhy na Slovensku

Tvorba veltrhov a vystav

Organizdcia veltrhov a vystav

Priprava propaga¢nych materidlov na veltrhy a vystavy
Komunikécia na veltrhoch a vystavach

Zavere¢né vyhodnotenie

Zakladna literatira:
PRESTON, C.A. Event marketing, Hoboken: John Wiley & Sons, 2012, 323 s. ISBN-13: 978-0470891070
SINDLER, P. Event marketing, Praha: Grada, 2003, 236 s. ISBN: 8024706466.

Doplnkova literatura:
FORET, M. 2011. Marketingovd komunikace. Ostrava: Edika, 2011. 488 s. ISBN 978-80-251-3432-0.
FORET, M. 2012. Marketingovy pruzkum. Praha: Bizzbooks, 2012. 120 s. ISBN 978-80-265-0038-4.

10. Predndska (09.04. 2018)

Osobny predaj

Sposob a komunikacia v osobnom predaji

Interakcie v osobnom predaji

Ciele v osobnom predaji

Analyza osobného predaja na vybranych spolo¢nostiach (vyuzitie internych dét)
Praktické informacie od obchodného zdstupcu

Zékladna literattira:



PRIKRYLOVA, J.- JAHODOVA, H. 2010. Moderni marketingovéd komunikace. Praha: Grada Publishing 2010. 303 s. ISBN
978-80-247-3622-8.
SVETLIK, J. 2005. Marketing — cesta k trhu. 2. vyd. Zlin : Ale$ Cenék 2005. 344 s. ISBN 978-80-868-9848-2.

Doplnkova literatura:
FORET, M. 2012. Marketingovy pruzkum. Praha: Bizzbooks, 2012. 120 s. ISBN 978-80-265-0038-4.

11. Predndska (16.04. 2018)

Podpora predaja ako nastroj marketingovej komunikdcie
Ochutnéavky v nakupnych centrach

Podpora produktu na konci zivotného cyklu

Rozhovor s odbornikom a pristup k internym tidajom
Hostesing

Z4akladna literatara:

PRIKRYLOVA, J.- JAHODOVA, H. 2010. Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada Publishing 2010. 303 s. ISBN
978-80-247-3622-8.

SVETLIK, J. 2005. Marketing — cesta k trhu. 2. vyd. Zlin : Ale$ Cenék 2005. 344 s. ISBN 978-80-868-9848-2.

Doplnkova literatdra:
FORET, M. 2012. Marketingovy pruzkum. Praha: Bizzbooks, 2012. 120 s. ISBN 978-80-265-0038-4.

12. Predndska (23.04. 2018)

Guerlilla marketing a nové trendy v marketingovej komunikacii
Nové trendy doma a v zahranici

Smerovanie marketingovej komunikacie v budicnosti

Nové médid a ich vplyv na marketingovit komunikéciu

Zékladna literatara:
LEVINSON, J. 2011. Guerilla marketing, Praha: Computer press 2011, 326 s. ISBN 978-80-251-35.
PATALAS, T. 2010.Guerillovy marketing, Praha: Grada Publishing 2010,192 s. ISBN 978-80-247-2484-3.

Doplnkova literatdra:
PELSMACKER, P D. - GEUENS, M. — VAN DEN BERG, ]. Marketingovd komunikace. Praha: Grada Publishing, 2003.
600 s. ISBN 80-247-0254-1.

Odporacana literatara:

Odporucana:

FORET, M. 2011. Marketingova komunikace. Ostrava: Edika, 2011. 488 s. ISBN 978-80-251-3432-0.

PRIKRYLOVA, J.- JAHODOVA, H. 2010. Moderni marketingov komunikace. Praha: Grada Publishing 2010. 303 s. ISBN
978-80-247-3622-8.

SVETLIK, J. 2012. O podstaté reklamy. Zlin: Eko-konzult: Bratislava, 2012. 312 s. ISBN 978-80-894-4785-5.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina



Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 267
A B C D E FX
47,6 % | 281% | 142% | 49% | 34% | 1,8 %
Vyucujtci: doc. Ing. Sona Chovanovéd Supekova, PhD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:

Mgr. Natdlia Kostro$ova, PhD. (cvidiaci, predndsajuci, skdsajici)
13. 2. 2024

doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MARKETINGOVA KOMUNIKACIA V DIGITALNOM
PRIESTORE

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM?20230

Nazov predmetu: Marketingova komunikacia v digitalnom priestore

Druh, rozsah a metdda vzdelavacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezenénd metéda)

Pocet kreditov: 4
Odporuacany semester/trimester

stadia: 1
Stupen studia: 1.
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

40% ucast, 60% vypracovanie semindrnej prace

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je obozndmenie $tudentov so st¢asnym stavom, trendmi a zmenami v marketingovej komunikdcii v di-
gitdlnom priestore vdaka internetu a ostatnym informa¢nym technolégidm. Predmet predstavi internet ako néstroj komu-
nikicie, socidlne médid, ich charakteristiky a vyuZivanie v rdmci marketingovych aktivit a komunikacie podnikatelskych
subjektov so svojimi zdkaznikmi. Realizdcia bude prebiehat prevazne na podklade pripadovych $tddii a zamerana bude
na vyuzitie komunika¢nych kandlov a néstrojov vybranych a uspesnych znaciek.

Stru¢na osnova predmetu:

Marketingovd komunikécia v tradi¢nej forme

Nové trendy v marketingovej komunikacii — digitalny svet
Digitalne komunika¢né modely

Nakupné rozhodovanie v digitdlnom svete

Néstroje marketingovej komunikécie a ich porovnanie (tradi¢né vs. digitdlne vyuzitie)
Komunika¢né néstroje v digitdlnom svete

Reklama na internete

Socidlne média

Socidlne siete

Budovanie zna¢ky na internete

Definicia znacky v digitdlnom svete

Koncepty brandingu

ADAMSON, A.P. Digitalna znacka. Bratislava: Eastone Books. 2011. 240 s. ISBN 978-80-8109-192-6

GAY, R., CHARLESWORTH, A. ,ESEN, R.: Online marketing: a customer-led approach, 2007. New York : Oxford Uni-
versity Press. 560 s.ISBN 978-0-19926-585-5.

SCOTT, Meerman D.: Nové pravidld marketingu a PR. Bratislava : Eastone Books, 2010, 288 s. ISBN: 978-80-8109-149-0.
SMITH, PR., ZOOK, Z.: Marketing Communications. Integrating offline and online with social media. London: Kogan



Page. 2011. 483 s. ISBN 978-0-7494-6193-5.

Odporacana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 122
A B C D E FX
180% | 13,9% | 24,6 % | 254% | 18,1% | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD. (cvi¢iaci, prednasajuci,
skusajuci)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MARKETINGOVY MANAZMENT

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10004

Nazov predmetu: Marketingovy manazment

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester

studia: Masmedialna a marketingovd komunikécia, 1. semester
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

priebezne 50%, v skisobnom obdobi 50%, test, pisomné praca (poradensky projekt), pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Vysvetlit hlavné charakteristiky pldnovania, riadenia a kontroly za u¢elom nadobudnutia strategickych zruc¢nosti v oblasti
marketingu a marketingovej komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Marketingovy manazment — pojem, podstata.

Analyza konkurencie firmy, jej vyhodnotenie a vytviranie marketingovych stratégii.
Meranie, analyza a prognézovanie dopytu.

Segmenticia, volba cielovych trhov a marketingovej stratégie pre diferencidciu a
umiestnenie ponuky

Vyvoj, testovanie a uvedenie na trh nového produktu

Riadenie produktov prostrednictvom ich zivotného cyklu, vyrobkovych rad, znacky a obalu
Vytvéranie cenovych stratégii a volba distribu¢nych ciest

Analyza spotrebitelskych trhov a kipne sprévanie

Analyza trhu organizacif a ich kipneho spréavania

LESAKOVA, D A K. Strategicky marketing. Bratislava: SPRINT, 2007. 354 s. ISBN 80-89085-92-7.

KOTLER, P. - KELLER, K L. Marketing management. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-247-1359-5.

BOUCKOVA, J. Marketing. 1. vyd. Praha: C. H. Beck, 2003. 432 s. ISBN 80-7179-577-1.

MEFFERT, H. Marketing management. Praha: Grada Publishing , 1996.

kolektiv: Marketing manazment II. Ako v su¢asnom trhovom prostredi postupovat. Bratislava: 228 s.r.o. 2007, ISBN 978-
80969856-1-6. Kapitoly 4,5.



Odporacana literatara:

Odporucana:

LESAKOVA, Dagmar a kolektiv. Strategicky marketing. Bratislava: SPRIN'T, 2007. 354 s. ISBN 80-89085-92-7.
KOTLER, P; KELLER, K L. Marketing management. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-247-1359-5.

BOUCKOVA, Jana. Marketing. 1. vyd. Praha: C. H. Beck, 2003. 432 s. ISBN 80-7179-577-1.

HORAKOVA, H. Strategicky marketing. Praha: Grada Publishing, 2000.

HORAKOVA, Iveta; STEJSKALOVA, Dita; SKAPOVA, Hana. Strategie firemni komunikace. 2. vyd. Praha: Management
Press, 2008. 254 s. ISBN 80-7261-178-2.

MEFFERT, H. Marketing management. Praha: Grada Publishing , 1996.

doplnkové predndskové materidly ucitela

kolektiv: Marketing manazment II. Ako v si¢asnom trhovom prostredi postupovat. Bratislava: 228 s.r.o. 2007, ISBN 978-
80969856-1-6. Kapitoly 4,5.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 884
A B C D E FX
33,4% | 199% | 17,1% | 11,4% | 162% | 2,0%

Vyucujuci: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD. (cviciaci, prednésajici, skusajaci)
doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Ing. Sona Chovanovéd Supekovd, PhD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIA A PROPAGANDA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20229

Nazov predmetu: Médid a propaganda

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester

stadia: Mediélne studia
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky pre absolvovanie kurzu:

1. Priebezné $tadium textov;

2. Uspe$né odovzdanie pisomného priebezného testu;

3. Odovzdanie zéverecnej prace — pripadovej $tudie propagandy.

Systém hodnotenia:

Kazdy $tudent moéze ziskat maximalne 100 bodov, pri¢om v pripade zisku menej ako 59 bodov $tudent neuspel a skuska
mu nebude zapisand. Podmienkou pre ziskanie zapocCtu je absolvovanie priebezného testu a odovzdanie eseje. Jednotlivé
tkony smerujice k ziskaniu skasky buda ohodnotené nasledovne:

10 % — dochéadzka a aktivita /max. 10 bodov/

30 % — priebezny pisomny test /max. 30 bodov/

60 % — pripadova $tadia /max. 60 bodov/

Hodnotenie $tudentov s individudlnym $tudijnym planom:

Studenti s ISP maji moznost vynechat celkovo az 75% prednasok, teda maji povinnost byt pritomny na minimalne 3
prednaskach z celkovych 12. Studenti s ISP mézu vyuzivat konzulticie s vyucujicim, na ktorych sa dopredu dohodni
elektronickou formou. Priebezny test a pripadovi $tidiu musia $tudenti s ISP absolvovat podobne ako ostatni.

Vysledky vzdelavania:

Cielom kurzu je obozndmit $tudentov s témou propagandy a réznymi prepojeniami so svetom médii. Studenti budu mat
moznost sa zoznamit s réznymi pristupmi i definiciami propagandy a odliit ich od agitdcie, reklamy, osvety a public
relations. Kurz priblizuje dejiny propagandy a druhy propagandy v totalitnych i v demokratickych rezimoch. Zaobera sa
zaroven vztahom propagandy a umenia a propagandy a historiografie. Kurz rozobera i problematiku dezinformdcii a fake
news a zaverom ukazuje na praktickych prikladoch politicky marketing s prvkami propagandy a bez nich.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Propaganda — definicie a druhy

- Ciele a taktiky propagandy

- Rozdiely medzi propagandou, agiticiou, osvetou a PR
- Biela, Sedd a c¢ierna propaganda



2. Histéria propagandy od staroveku po dnesok
- Propaganda od antiky po 1. svetova vojnu

- Propaganda 20. storocia

- Propaganda totalitnych reZimov.

3. Typy propagandy

- Propaganda podla dcelu

- Propaganda podla motivov a tém

- Propaganda podla lingvistickych technik

4. Met6dy propagandy v totalitnych rezimoch
- Nacisticky rezim

- Komunisticky rezim

- Totalitné rezimy druhej polovice 20. storocia

5. Propaganda demokratickych rezimov

- Britdnia, USA a Francdzsko v 1. a 2. svetovej vojne
- Propaganda USA po 2. svetovej vojne

- Propaganda sucasnosti

6. Vztah propagandy a umenia
- Propagandisticky plagat

- Propagandisticky film

- Propagandistickd piesen

7. Antisemitskd propaganda ako modelovy priklad dlhodobej propagandy

- Od anti-judaizmu k antisemitizmu

- Antisemitizmus vo filme, hudbe a plagite

- Antisemitska propaganda radikalnych, extrémistickych a teroristickych skupin

8. Fake news a dezinformdcie
- Typolégia fake news

- Kauzélne atribucie

- Analyza dezinformécii

9. Ciele propagandy a fake news konspira¢nych a alternativnhych médii na Slovensku
- Dezinformac¢né média

- Ciele dezinformétorov

- Opatrenia proti dezinformatorom

10. Deep-fake news a budicnost propagandy
- Socidlne média a propaganda

- Deep-fake news

- Propaganda budticnosti

11. Zavere¢né kolokvium predmetu

Literatuara:

Ascher, William — Hirschfelder, Barbara: 2005. Revitalising Political Psychology. Lawrence
Erlbaum Associates: New Jersey.



Bernays, Edward: 1928. Propaganda. Horace Liveright: New York.

Ftorek, Josef: 2010. Public relations a politika. Grada Publishing: Havlickav Brod.

Jowett, Garth — O’Donnel, Victoria: 2012. Propaganda and Persuation. SAGE Publications: Los Angeles.
O’Shaugnessy, Nicholas: 2004. Politics and propaganda. Manchester University Press: Manchester.

Welch, David: 2003a. Propaganda, definitions of. In: Culbert, David — Cull, Nicholas — Welch, David. Propaganda and
Mass Persuasion. ABC-CLIO:Santa Barbara.

Welch, David: 2003b. White Propaganda. In: Culbert, David — Cull, Nicholas — Welch, David. Propaganda and Mass
Persuasion. ABC-CLIO: Santa Barbara.

Welch, David: 2003d. Black propaganda. In: Culbert, David — Cull, Nicholas — Welch, David. Propaganda and Mass Per-
suasion. ABC-CLIO: Santa Barbara.

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 145
A B C D E EX
53,1% | 290% | 97% | 2,8% | 54 % | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD. (cvic¢iaci, predndsajici, skasajaci)
prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIA A SPOLOCNOST

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20223

Nazov predmetu: Média a spoloc¢nost

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra si posluchaci pripravuji na kazdé stretnutie semindrnu pracu zamerant na obsah preberanej prob-
lematiky podla in$trukcii vyucujiceho, ktoré odovzdavaji v tlacenej podobe na zacdiatku kazdého stretnutia. Skagka.

Vysledky vzdelavania:

: Cielom predmetu je objasnit $tudentom najddlezitejsie aspekty pésobenia médii v spolo¢nosti v empirickej aj teoretickej
rovine, na narodnej i medzindrodnej Grovni.

Strucna osnova predmetu:

Funkcie médii. U¢inky médii.

Médié ako néstroj spolocenskej kontroly. Medidlna komunikacia.
Rozsirenost a publikum médii.

Struktira, typolégia a spravanie publika médii.

Mediédlna komunikdcia, politicky marketing a politickd komunikdcia.
Vlastnictvo, pluralita a nezdvislost médii.

Koncentrécia, globalizdcia.

Médid a medidlny trh na Slovensku.

Vyvoj systému, vlastnicka $truktira a ekonomika médii, legislativa.

BRECKA, S. 2009. Od tamtamov po internet. Bratislava : Bratislavskd vysokd $kola préva, 2009. 320 s. ISBN 978-80-
89363-29-2.

JIRAK, J. — KOPPLOVA, B. 2003. Média a spole¢nost — Stru¢ny tvod do studia médii a medidlni komunikace. Praha :
Portal, 2003. 206 s. ISBN 80-717-8697-7

McQUAIL, D. 2009. Uvod do teorie masové komunikace, 4. vydanie. Praha : Portél, 2009. 639 s. ISBN 978-80-7367-574-5.



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 219
A B C D E EX
21,5% | 29,7% | 22,8% | 155% | 10,0% | 0,5%

Vyucujtci: Dr. Jozef Bohunicky, PhD. (cvi¢iaci, predndsajuci, skasajici)
prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA ORGANIZACIA A PRODUKCIA 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10172

Nazov predmetu: Medialna organizdcia a produkcia 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZdenne (prezen¢na metdda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 2
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médif 2. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

prezentacia a odovzdanie praktickych cviceni tzv. projektov, test

Vysledky vzdelavania:

Mediélna organizdcia a produkcia 2 po absolvovani ktorého poslucha¢ bude zvladat kompletnt produkénu cast vyroby
medialneho diela.

Stru¢na osnova predmetu:

. Vyrobny rozpocet medidlneho diela.

. Vyrobny plan medidlneho diela.

. Vyrobna a tvorivd hierarchia pri vzniku mediédlneho diela.
. Postprodukcia a finalizdcia diela.

. Podmienky archivécie a jej producentské zaistenie materidlne a zmluvné.
. Nakup a predaj medidlneho diela.

. Zékazkovéa tvorba.

. Vlastny producentsky pocin.

. Financovanie medialneho diela, alebo, kde na to vziat.

10. Autor, producent, koproducent, distribttor.

11. Prezentdcia medidlneho diela od premiéry do archivu.
12. Medidlne dielo ako tovar.

O 00 O Ul s WD K-



Odporacana literatara:

Odporucana:
Odporucand literatira: VONDRA, J. a kol. Technologie vyroby televiznich potradu L-1II TOTH, M. a kol.1996. Technické
minimum , STV. PATZ, D.S. 2002. Film Production Management 101, MWP, USA.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 247
A B C D E FX
680% | 174% | 7,3% | 40% | 0,4 % | 29%

Vyucujuci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. art. Erik Kliment (cviciaci, prednasajici, skdsajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA ORGANIZACIA A PRODUKCIA 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10169

Nazov predmetu: Medialna organizdcia a produkcia 1

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZdenne (prezen¢na metdda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 2
Odporucany semester/trimester
studia: 1
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

odovzdanie semindrnej prace Biblia formétu — vlastny ndvrh

Vysledky vzdelavania:

Mediélna organizicia a produkcia 1 je zdkladnym predmetom pre prakticky vykon medidlneho resp. televizneho audiovi-
zudlneho diela. Posluchd¢ sa vzdeld v oblasti vyrobnych procesov a to tak, aby ich vedel uplatiiovat v praxi. Kedze ide
o studentov prvého ro¢nika, predmet je sicasne vedeny k obozndmeniu sa najmé so zdkladnymi pojmami spojenymi s te-
leviznou audiovizudlnou tvorbou a s organizaciou na placi pocas nakricania. Sti¢astou hodin je i prezenticia vlastnych
projektov samotnymi posluchd¢mi a ucast na redlnom nakracani.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

1. Definicia medidlnej resp. televiznej produkcie a zdklady organizacie pri tvorbe diela.

2. Pracovné pozicie — zostava timu, alebo vyrobného $tabu. Hierarchia. Biblia licencovaného televizneho projektu verzus
vlastny projekt.

3.Zakladné vyrobné pravidla a principy. Produkény plan. Tvorba dispozicif pre televizne nakracanie.

4. Etapy tvorby a vyroby televizneho audiovizudlneho diela: Casting. Produkcia. Postprodukcia. Likvidacia.
5. Ekondémia v médidch: Predbezny rozpocet, odhad vyrobnych nakladov.

6. Casovy harmonogram vyroby — vyroba tzv. ,plachty pre ukazkovy televizny projekt

7. Briefing. Debriefing. Zmluvné vztahy. GDPR.

8. Zadavatel a realizdtor — zdkladné obchodné vztahy. Rokovania, stretnutia v televizii a priprava na ne.

9. Technoldgia a volby vyrobnych prostriedkov. Technolégia spracovania televiznych programov.

10. Autorské prava v medialnom projekte. Komunikacia a psycholégia pri kontakte s u¢inkujiacimi.

11. Medidlny slovnik.

12. Zhrnutie poznatkov: Definicia a $pecifikd filmovej a televiznej produkcie.



Odporacana literatara:

Odporucana:
SCHELLMAN, B. a kol. 2004. Média. Zdkladné pojmy, navrhy a vyroba. Germany. Prekl. Praha. HONTHANER. E. L.
2013. The complete film production handbook. USA. PATZ, D.S. 2002. Film Production Management. USA.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 320
A B C D E EX
71,6% | 188% | 88% | 03% | 05% | 0%

Vyucujuci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. art. Erik Kliment (cviciaci, prednasajici, skdsajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA PRAX I

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD30012

Nazov predmetu: Mediélna prax I

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 1 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezenénd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: Mediédlna komunikdcia 3. al. 5. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

PRINT: vytvaranie obsahu printovej alebo internetovej verzie Studentského ¢asopisu LIKE magazin pevs, AV: autorska
spolupraca na audiovizudlnych dielach (produkcia a postprodukcia), FOTO: vytvéaranie fotografickych diel, RADIO: vy-
tvaranie rozhlasovych relacii pre $kolské radio, (produkcia a postprodukcia)

Zavere¢né hodnotenie: priebezné pocas semestra na zaklade splnenia dostatoéného poctu pridelenych zadani v oblasti
printovej audiovizualnej, fotografickej, radiovej sekcie predmetu (autorskd spolupraca min. na troch projektoch).

Vysledky vzdelavania:

Printovd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu zurnalistickej praxe studentov v rdmci $kolského $tudentského média LI-
KE. Studenti budd pod vedenim pedagégov vytvérat printové, fotografické alebo grafické diela, ktoré budd publikované
v ramci ¢asopisu LIKE. Cielom je upevnit pracovné navyky Studentov a podporit ich novindrsku ¢innost praktickou ska-
senostou.

Audiovizudlna tvorba: Cielom audiovizudlnej vetvy predmetu je zdokonalovanie $tudentov v jednotlivych funkcidch pri
tvorbe audiovizudlneho diela. Student je na zdklade vlastného vyberu ,pracovnej pozicie“ individudlne vedeni v proce-
se tvorby od zadiatku az po finalizdciu vystupu. Diela st Zdnrovo r6znorodé a su publikované na oficidlnej webstranke
a socidlnych sietach skoly. Cielom predmetu je pripravit $tudenta na pracu v profesiondlnom prostredi televizie a/alebo
produkénej agentary.

Fotografickd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu fotografickej praxe $tudentov v rdmci gkolskych akcii. Studenti budt
pod vedenim pedagégov vytvarat fotografie, ktoré buda publikované podla potrieb $koly. Cielom je upevnit pracovné né-
vyky §tudentov a podporit ich fotograficku Cinnost praktickou skiisenostou.

Rozhlasova tvorba: Cielom rozhlasovej tvorby bude vytvorenie samostatného radia, kde si $tudenti bud moct osvojit vet-
ky posty, ktoré st potrebné na chod takéhoto vysielania ako dramaturgia, produkcia, postprodukcia, propagécia, technické
zabezpedenie a iné. Studenti budd za pomoci pedagdga vytvérat vlastné rozhlasové reldcie, ktoré budd nasledne pomocou
internetu odvysielané.

Stru¢na osnova predmetu:

Printovd tvorba: Na zdklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budd $tudenti vypracovévat materidly pre
potreby publikovania v internetovej alebo printovej verzii ¢asopisu LIKE. Na zéklade dvojtyzdnovych semindrov, ktoré
maju suplovat ,redakéné porady®, sa spolu so studentmi vytvori publika¢ny plan, ktory budtt v ramci vlastnej samostatnej
¢innosti napliiat. Nasledne v ramci seminérov budi jednotlivé materiély hodnotené a posudzované, tak aby $tudent ziskal



spatnd vizbu a mohol dalej zlepSovat svoje medidlne zruc¢nosti.

Audiovizudlna tvorba: Na zaciatku semestra Studenti budtt oboznameni s planom reportazi a inych zénrov, ktory bude
potreba naplnit v plnej miere. Na zaklade mnozstva zataze sa jednotlivé projekty rozlozia medzi $tudentov. Student mé
moznost vybrat si medzi funkciami ako napr. produkény, striha¢, moderator, redaktor, kameraman alebo grafik pri jed-
noduchych reportizach. Kazdy vykon prebieha pod konzultatnym vedenim pedagégov a vyvija sa do kone¢nej podobe
na profesiondlnej Grovni.

Fotografickd tvorba: Na zaklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu stidia budu $tudenti vypracovévat fotogra-
fické zadania pre potreby $koly, na ktorych si budit moct osvojit ndro¢nost praxe. Dvakrit do semestra budd $tudenti
participovat na stretnutiach v podobe workshopu alebo individudlnych stretnut{ s pedagégmi, ktori im findlnu podobu
vystupu ohodnotia formou pripomienok a posudku, t.j. pojde o funkciu suplovania foto-editora v redlnom médiu.
Rozhlasova tvorba: Zo zaciatku budd musiet $tudenti vypracovat projekt na spustenie rozhlasového vysielania. Okrem
samotnej programovej Struktiry sa bude musiet zabezpecit aj pravna stranka vysielania. Pocas celej tvorby, aj pripravnej
Casti, sa budu $tudenti zapajat do procesu, aby si osvojili poznatky, ktoré si vhodné pre ich budicu prax. Po spusteni
vysielania sa budd pravidelne pripravovat jednotlivé relacie. Studenti si rozdelia funkcie, ktoré kazdé radio potrebuje. Jed-
notlivé vystupy budd vzdy konzultované s pedagégom.

Odporucana literattra:

1. TUSER, A. — FOLLRICHOVA, M. Teéria a prax novinarskych zanrov. 2. vyd. Bratislava: Vydavatelstvo Univerzity Ko-
menského, 2001. 106 s. ISBN 80-223-1555-9

2. KASARDA, M.: Prakticka prirucka pisania pre profesiondlov. Eurokodex, Bratislava 2012

3. TUSER, A. a kol.: Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : Eurokodex 2010

4. TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Eurokodex, Bratislava 2010.

5. JAMES, M.: Jak ¢ist film — Svét filmu, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004.

6. VELKOBOROVSKI, P, VERMOUTEK, P, 2006. Exponometrie v analogové a digitalni fotografiii, ISBN 80-251-1198-9
7. McNALLY, J.: Hot Shoe, 2009, 319 s. ISBN 978-80-7413-050-2

8. JENCA, L: Rozhlasové vysielanie na Slovensku. Trnava: FMK UCM v Trnave, 2009, str. 157, ISBN 978-80-8105-116-6.

Odporucana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 302
A B C D E FX
94,4% | 0% | 03% | 0% | 0,3% | 50%

Vyucujuci: Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (skasajuci, zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (skdsajici)
PhDr. MgA. Yvonne Vavrovd, PhD. (skusajici)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA PRAX II

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD30013

Nazov predmetu: Mediélna prax II

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 1 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezenénd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: Medidlna komunikdcia 4. al. 6. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

PRINT: vytvaranie obsahu printovej alebo internetovej verzie Studentského ¢asopisu LIKE magazin pevs, AV: autorska
spolupraca na audiovizudlnych dielach (produkcia a postprodukcia), FOTO: vytvéaranie fotografickych diel, RADIO: vy-
tvaranie rozhlasovych relacii pre $kolské radio, (produkcia a postprodukcia)

Zavere¢né hodnotenie: priebezné pocas semestra na zaklade splnenia dostatoéného poctu pridelenych zadani v oblasti
printovej audiovizualnej, fotografickej, radiovej sekcie predmetu (autorskd spolupraca min. na troch projektoch).

Vysledky vzdelavania:

Printovd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu zurnalistickej praxe studentov v rdmci $kolského $tudentského média LI-
KE. Studenti budd pod vedenim pedagégov vytvérat printové, fotografické alebo grafické diela, ktoré budd publikované
v ramci ¢asopisu LIKE. Cielom je upevnit pracovné navyky Studentov a podporit ich novindrsku ¢innost praktickou ska-
senostou.

Audiovizudlna tvorba: Cielom audiovizudlnej vetvy predmetu je zdokonalovanie $tudentov v jednotlivych funkcidch pri
tvorbe audiovizudlneho diela. Student je na zdklade vlastného vyberu ,pracovnej pozicie“ individudlne vedeni v proce-
se tvorby od zadiatku az po finalizdciu vystupu. Diela st Zdnrovo r6znorodé a su publikované na oficidlnej webstranke
a socidlnych sietach skoly. Cielom predmetu je pripravit $tudenta na pracu v profesiondlnom prostredi televizie a/alebo
produkénej agentary.

Fotografickd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu fotografickej praxe $tudentov v rdmci gkolskych akcii. Studenti budt
pod vedenim pedagégov vytvarat fotografie, ktoré buda publikované podla potrieb $koly. Cielom je upevnit pracovné né-
vyky §tudentov a podporit ich fotograficku Cinnost praktickou skiisenostou.

Rozhlasova tvorba: Cielom rozhlasovej tvorby bude vytvorenie samostatného radia, kde si $tudenti bud moct osvojit vet-
ky posty, ktoré st potrebné na chod takéhoto vysielania ako dramaturgia, produkcia, postprodukcia, propagécia, technické
zabezpedenie a iné. Studenti budd za pomoci pedagdga vytvérat vlastné rozhlasové reldcie, ktoré budd nasledne pomocou
internetu odvysielané.

Stru¢na osnova predmetu:

Printova tvorba: Na zaklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budd $tudenti vypracovavat materialy pre
potreby publikovania v internetovej alebo printovej verzii casopisu LIKE. Na zdklade dvojtyzdnovych semindrov, ktoré



maju suplovat ,redakéné porady®, sa spolu so studentmi vytvori publikaé¢ny pldn, ktory budu v ramci vlastnej samostatnej
¢innosti napliiat. Nasledne v ramci seminérov budu jednotlivé materidly hodnotené a posudzované, tak aby $tudent ziskal
spéitna viazbu a mohol dalej zlepSovat svoje medidlne zruc¢nosti.

Audiovizudlna tvorba: Na zaciatku semestra $tudenti budd obozndmeni s pldnom reportdzi a inych zanrov, ktory bude
potreba naplnit v plnej miere. Na zaklade mnozstva zitaze sa jednotlivé projekty rozlozia medzi $tudentov. Student mé
moznost vybrat si medzi funkciami ako napr. produkény, striha¢, moderator, redaktor, kameraman alebo grafik pri jed-
noduchych reportdzach. Kazdy vykon prebieha pod konzulta¢nym vedenim pedagdgov a vyvija sa do konecnej podobe
na profesiondlnej Grovni.

Fotografickd tvorba: Na zaklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tidia buda $tudenti vypracovavat fotogra-
fické zadania pre potreby $koly, na ktorych si budi moct osvojit ndro¢nost praxe. Dvakrat do semestra budd $tudenti
participovat na stretnutiach v podobe workshopu alebo individudlnych stretnuti s pedagégmi, ktori im findlnu podobu
vystupu ohodnotia formou pripomienok a posudku, t.j. pojde o funkciu suplovania foto-editora v redlnom médiu.
Rozhlasova tvorba: Zo zaciatku budi musiet Studenti vypracovat projekt na spustenie rozhlasového vysielania. Okrem
samotnej programovej $truktdary sa bude musiet zabezpedit aj prdvna strdnka vysielania. Pocas celej tvorby, aj pripravnej
Casti, sa budu $tudenti zapdjat do procesu, aby si osvojili poznatky, ktoré su vhodné pre ich budicu prax. Po spusteni
vysielania sa budd pravidelne pripravovat jednotlivé relacie. Studenti si rozdelia funkcie, ktoré kazdé radio potrebuje. Jed-
notlivé vystupy budd vzdy konzultované s pedagégom.

Odporucana literattra:

1. TUSER, A. — FOLLRICHOVA, M. Teéria a prax novinarskych Zanrov. 2. vyd. Bratislava: Vydavatelstvo Univerzity Ko-
menského, 2001. 106 s. ISBN 80-223-1555-9

2. KASARDA, M.: Praktické prirucka pisania pre profesiondlov. Eurokodex, Bratislava 2012

3. TUSER, A. a kol.: Praktikum medidlnej tvorby. Bratislava : Eurokodex 2010

4. TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Eurokodex, Bratislava 2010.

5. JAMES, M.: Jak ¢ist film — Svét filmu, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004.

6. VELKOBOROVSKI, P, VERMOUTEK, P., 2006. Exponometrie v analogové a digitdlni fotografiii, ISBN 80-251-1198-9
7. McNALLY, J.: Hot Shoe, 2009, 319 s. ISBN 978-80-7413-050-2

8. JENCA, L: Rozhlasové vysielanie na Slovensku. Trnava: FMK UCM v Trnave, 2009, str. 157, ISBN 978-80-8105-116-6.

Odporucana literatura:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 272
A B C | D E FX
996% | 0% | 0% | 0% | 0,4% | 0%

Vyucujtci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (cviciaci, prednasajuci, skasajuici)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA PRAX III

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD30306

Nazov predmetu: Mediélna prax III

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 1 hod. tyZdenne / 20 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: Mediédlna komunikdcia 3. al. 5. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

PRINT: vytvaranie obsahu printovej alebo internetovej verzie Studentského ¢asopisu LIKE magazin pevs, AV: autorska
spolupraca na audiovizudlnych dielach (produkcia a postprodukcia), FOTO: vytvéaranie fotografickych diel, RADIO: vy-
tvaranie rozhlasovych relacii pre $kolské radio, (produkcia a postprodukcia)

Zavere¢né hodnotenie: priebezné pocas semestra na zaklade splnenia dostatoéného poctu pridelenych zadani v oblasti
printovej audiovizualnej, fotografickej, radiovej sekcie predmetu (autorskd spolupraca min. na troch projektoch).

Vysledky vzdelavania:

Printovd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu zurnalistickej praxe studentov v rdmci $kolského $tudentského média LI-
KE. Studenti budd pod vedenim pedagégov vytvérat printové, fotografické alebo grafické diela, ktoré budd publikované
v ramci ¢asopisu LIKE. Cielom je upevnit pracovné navyky Studentov a podporit ich novindrsku ¢innost praktickou ska-
senostou.

Audiovizudlna tvorba: Cielom audiovizudlnej vetvy predmetu je zdokonalovanie $tudentov v jednotlivych funkcidch pri
tvorbe audiovizudlneho diela. Student je na zdklade vlastného vyberu ,pracovnej pozicie“ individudlne vedeni v proce-
se tvorby od zadiatku az po finalizdciu vystupu. Diela st Zdnrovo r6znorodé a su publikované na oficidlnej webstranke
a socidlnych sietach skoly. Cielom predmetu je pripravit $tudenta na pracu v profesiondlnom prostredi televizie a/alebo
produkénej agentary.

Fotografickd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu fotografickej praxe $tudentov v rdmci gkolskych akcii. Studenti budt
pod vedenim pedagégov vytvarat fotografie, ktoré buda publikované podla potrieb $koly. Cielom je upevnit pracovné né-
vyky §tudentov a podporit ich fotograficku Cinnost praktickou skiisenostou.

Rozhlasova tvorba: Cielom rozhlasovej tvorby bude vytvorenie samostatného radia, kde si $tudenti bud moct osvojit vet-
ky posty, ktoré st potrebné na chod takéhoto vysielania ako dramaturgia, produkcia, postprodukcia, propagécia, technické
zabezpedenie a iné. Studenti budd za pomoci pedagdga vytvérat vlastné rozhlasové reldcie, ktoré budd nasledne pomocou
internetu odvysielané.

Stru¢na osnova predmetu:

Printova tvorba: Na zaklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budd $tudenti vypracovévat materialy pre
potreby publikovania v internetovej alebo printovej verzii ¢asopisu LIKE. Na zédklade dvojtyzdnovych seminarov, ktoré
maju suplovat ,redakéné porady®, sa spolu so $tudentmi vytvori publika¢ny plan, ktory budd v rdmci vlastnej samostatnej



¢innosti napliiat. Nésledne v ramci seminérov budi jednotlivé materiély hodnotené a posudzované, tak aby $tudent ziskal
spatnd vizbu a mohol dalej zlepSovat svoje medidlne zru¢nosti.

Audiovizudlna tvorba: Na zaciatku semestra $tudenti budd obozndmeni s pldnom reportdzi a inych zanrov, ktory bude
potreba naplnit v plnej miere. Na zaklade mnozstva zataze sa jednotlivé projekty rozlozia medzi $tudentov. Student mé
moznost vybrat si medzi funkciami ako napr. produkény, striha¢, moderator, redaktor, kameraman alebo grafik pri jed-
noduchych reportdzach. Kazdy vykon prebieha pod konzulta¢nym vedenim pedagdgov a vyvija sa do konecnej podobe
na profesiondlnej Grovni.

Fotografickd tvorba: Na zdklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budt $tudenti vypracovévat fotogra-
fické zadania pre potreby $koly, na ktorych si budit méct osvojit ndro¢nost praxe. Dvakrat do semestra buda $tudenti
participovat na stretnutiach v podobe workshopu alebo individudlnych stretnuti s pedagégmi, ktori im findlnu podobu
vystupu ohodnotia formou pripomienok a posudku, t.j. pojde o funkciu suplovania foto-editora v redlnom médiu.
Rozhlasova tvorba: Zo zaciatku budt musiet $tudenti vypracovat projekt na spustenie rozhlasového vysielania. Okrem
samotnej programovej $truktary sa bude musiet zabezpecit aj pravna strdnka vysielania. Pocas celej tvorby, aj pripravnej
Casti, sa budu $tudenti zapdjat do procesu, aby si osvojili poznatky, ktoré si vhodné pre ich budicu prax. Po spusteni
vysielania sa budd pravidelne pripravovat jednotlivé relacie. Studenti si rozdelia funkcie, ktoré kazdé rédio potrebuje. Jed-
notlivé vystupy budu vzdy konzultované s pedagégom.

Odporucana literattra:

1. TUSER, A. — FOLLRICHOVA, M. Teéria a prax novinarskych Zanrov. 2. vyd. Bratislava: Vydavatelstvo Univerzity Ko-
menského, 2001. 106 s. ISBN 80-223-1555-9

2. KASARDA, M.: Prakticka prirucka pisania pre profesionlov. Eurokodex, Bratislava 2012

3. TUSER, A. a kol.: Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : Eurokodex 2010

4. TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Eurokodex, Bratislava 2010.

5. JAMES, M.: Jak ¢ist film — Svét filmu, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004.

6. VELKOBOROVSKI, P, VERMOUTEK, P, 2006. Exponometrie v analogové a digitalni fotografiii, ISBN 80-251-1198-9
7. McNALLY, J.: Hot Shoe, 2009, 319 s. ISBN 978-80-7413-050-2

8. JENCA, L: Rozhlasové vysielanie na Slovensku. Trnava: FMK UCM v Trnave, 2009, str. 157, ISBN 978-80-8105-116-6.

Odporucana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 86
A B C D E FX
953% | 23% | 1,2% | 0% | 0% | 1,2%

Vyucujuci: Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (skasajaci)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cvi¢iaci, prednasajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (skasajuici)
PhDr. MgA. Yvonne Vavrov4, PhD. (skasajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA PRAX IV

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD30307

Nazov predmetu: Mediélna prax IV

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 1 hod. tyZdenne / 20 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: Medidlna komunikdcia 4. al. 6. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

PRINT: vytvaranie obsahu printovej alebo internetovej verzie Studentského ¢asopisu LIKE magazin pevs, AV: autorska
spolupraca na audiovizudlnych dielach (produkcia a postprodukcia), FOTO: vytvéaranie fotografickych diel, RADIO: vy-
tvaranie rozhlasovych relacii pre $kolské radio, (produkcia a postprodukcia)

Zavere¢né hodnotenie: priebezné pocas semestra na zaklade splnenia dostatoéného poctu pridelenych zadani v oblasti
printovej audiovizualnej, fotografickej, radiovej sekcie predmetu (autorskd spolupraca min. na troch projektoch).

Vysledky vzdelavania:

Printovd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu zurnalistickej praxe studentov v rdmci $kolského $tudentského média LI-
KE. Studenti budd pod vedenim pedagégov vytvérat printové, fotografické alebo grafické diela, ktoré budd publikované
v ramci ¢asopisu LIKE. Cielom je upevnit pracovné navyky Studentov a podporit ich novindrsku ¢innost praktickou ska-
senostou.

Audiovizudlna tvorba: Cielom audiovizudlnej vetvy predmetu je zdokonalovanie $tudentov v jednotlivych funkcidch pri
tvorbe audiovizudlneho diela. Student je na zdklade vlastného vyberu ,pracovnej pozicie“ individudlne vedeni v proce-
se tvorby od zadiatku az po finalizdciu vystupu. Diela st Zdnrovo r6znorodé a su publikované na oficidlnej webstranke
a socidlnych sietach skoly. Cielom predmetu je pripravit $tudenta na pracu v profesiondlnom prostredi televizie a/alebo
produkénej agentary.

Fotografickd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu fotografickej praxe $tudentov v rdmci gkolskych akcii. Studenti budt
pod vedenim pedagégov vytvarat fotografie, ktoré buda publikované podla potrieb $koly. Cielom je upevnit pracovné né-
vyky §tudentov a podporit ich fotograficku Cinnost praktickou skiisenostou.

Rozhlasova tvorba: Cielom rozhlasovej tvorby bude vytvorenie samostatného radia, kde si $tudenti bud moct osvojit vet-
ky posty, ktoré st potrebné na chod takéhoto vysielania ako dramaturgia, produkcia, postprodukcia, propagécia, technické
zabezpedenie a iné. Studenti budd za pomoci pedagdga vytvérat vlastné rozhlasové reldcie, ktoré budd nasledne pomocou
internetu odvysielané.

Stru¢na osnova predmetu:

Printova tvorba: Na zaklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budd $tudenti vypracovévat materialy pre
potreby publikovania v internetovej alebo printovej verzii ¢asopisu LIKE. Na zédklade dvojtyzdnovych seminarov, ktoré
maju suplovat ,redakéné porady®, sa spolu so $tudentmi vytvori publika¢ny plan, ktory budd v rdmci vlastnej samostatnej



¢innosti napliiat. Nésledne v ramci seminérov budi jednotlivé materiély hodnotené a posudzované, tak aby $tudent ziskal
spatnd vizbu a mohol dalej zlepSovat svoje medidlne zru¢nosti.

Audiovizudlna tvorba: Na zaciatku semestra $tudenti budd obozndmeni s pldnom reportdzi a inych zanrov, ktory bude
potreba naplnit v plnej miere. Na zaklade mnozstva zataze sa jednotlivé projekty rozlozia medzi $tudentov. Student mé
moznost vybrat si medzi funkciami ako napr. produkény, striha¢, moderator, redaktor, kameraman alebo grafik pri jed-
noduchych reportdzach. Kazdy vykon prebieha pod konzulta¢nym vedenim pedagdgov a vyvija sa do konecnej podobe
na profesiondlnej Grovni.

Fotografickd tvorba: Na zdklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budt $tudenti vypracovévat fotogra-
fické zadania pre potreby $koly, na ktorych si budit méct osvojit ndro¢nost praxe. Dvakrat do semestra buda $tudenti
participovat na stretnutiach v podobe workshopu alebo individudlnych stretnuti s pedagégmi, ktori im findlnu podobu
vystupu ohodnotia formou pripomienok a posudku, t.j. pojde o funkciu suplovania foto-editora v redlnom médiu.
Rozhlasova tvorba: Zo zaciatku budt musiet $tudenti vypracovat projekt na spustenie rozhlasového vysielania. Okrem
samotnej programovej $truktary sa bude musiet zabezpecit aj pravna strdnka vysielania. Pocas celej tvorby, aj pripravnej
Casti, sa budu $tudenti zapdjat do procesu, aby si osvojili poznatky, ktoré si vhodné pre ich budicu prax. Po spusteni
vysielania sa budd pravidelne pripravovat jednotlivé relacie. Studenti si rozdelia funkcie, ktoré kazdé rédio potrebuje. Jed-
notlivé vystupy budu vzdy konzultované s pedagégom.

Odporucana literattra:

1. TUSER, A. — FOLLRICHOVA, M. Teéria a prax novinarskych Zanrov. 2. vyd. Bratislava: Vydavatelstvo Univerzity Ko-
menského, 2001. 106 s. ISBN 80-223-1555-9

2. KASARDA, M.: Prakticka prirucka pisania pre profesionlov. Eurokodex, Bratislava 2012

3. TUSER, A. a kol.: Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : Eurokodex 2010

4. TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Eurokodex, Bratislava 2010.

5. JAMES, M.: Jak ¢ist film — Svét filmu, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004.

6. VELKOBOROVSKI, P, VERMOUTEK, P, 2006. Exponometrie v analogové a digitalni fotografiii, ISBN 80-251-1198-9
7. McNALLY, J.: Hot Shoe, 2009, 319 s. ISBN 978-80-7413-050-2

8. JENCA, L: Rozhlasové vysielanie na Slovensku. Trnava: FMK UCM v Trnave, 2009, str. 157, ISBN 978-80-8105-116-6.

Odporucana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 60
A B C D E FX
90,0% | 83% | 1,7% [ 0% | 0% | 0%

Vyucujuci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Jan Paukovic, PhD. (cviciaci, prednésajuci, skusajici)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA PRAX V

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM30119

Nazov predmetu: Mediélna prax V

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 1 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezenénd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: Marketingovd a masmedidlna komunikacia 1. al. 3. semester
Stupen studia: 2.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

PRINT: vytvaranie obsahu printovej alebo internetovej verzie Studentského ¢asopisu LIKE magazin pevs, AV: autorska
spolupraca na audiovizudlnych dielach (produkcia a postprodukcia), FOTO: vytvéaranie fotografickych diel, RADIO: vy-
tvaranie rozhlasovych relacii pre $kolské radio, (produkcia a postprodukcia)

Zavere¢né hodnotenie: priebezné pocas semestra na zaklade splnenia dostatoéného poctu pridelenych zadani v oblasti
printovej audiovizualnej, fotografickej, radiovej sekcie predmetu (autorskd spolupraca min. na troch projektoch).

Vysledky vzdelavania:

Printovd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu zurnalistickej praxe studentov v rdmci $kolského $tudentského média LI-
KE. Studenti budd pod vedenim pedagégov vytvérat printové, fotografické alebo grafické diela, ktoré budd publikované
v ramci ¢asopisu LIKE. Cielom je upevnit pracovné navyky Studentov a podporit ich novindrsku ¢innost praktickou ska-
senostou.

Audiovizudlna tvorba: Cielom audiovizudlnej vetvy predmetu je zdokonalovanie $tudentov v jednotlivych funkcidch pri
tvorbe audiovizudlneho diela. Student je na zdklade vlastného vyberu ,pracovnej pozicie“ individudlne vedeni v proce-
se tvorby od zadiatku az po finalizdciu vystupu. Diela st Zdnrovo r6znorodé a su publikované na oficidlnej webstranke
a socidlnych sietach skoly. Cielom predmetu je pripravit $tudenta na pracu v profesiondlnom prostredi televizie a/alebo
produkénej agentary.

Fotografickd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu fotografickej praxe $tudentov v rdmci gkolskych akcii. Studenti budt
pod vedenim pedagégov vytvarat fotografie, ktoré buda publikované podla potrieb $koly. Cielom je upevnit pracovné né-
vyky §tudentov a podporit ich fotograficku Cinnost praktickou skiisenostou.

Rozhlasova tvorba: Cielom rozhlasovej tvorby bude vytvorenie samostatného radia, kde si $tudenti bud moct osvojit vet-
ky posty, ktoré st potrebné na chod takéhoto vysielania ako dramaturgia, produkcia, postprodukcia, propagécia, technické
zabezpedenie a iné. Studenti budd za pomoci pedagdga vytvérat vlastné rozhlasové reldcie, ktoré budd nasledne pomocou
internetu odvysielané.

Stru¢na osnova predmetu:

Printova tvorba: Na zaklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budd $tudenti vypracovévat materialy pre
potreby publikovania v internetovej alebo printovej verzii ¢asopisu LIKE. Na zédklade dvojtyzdnovych seminarov, ktoré
maju suplovat ,redakéné porady®, sa spolu so $tudentmi vytvori publika¢ny plan, ktory budd v rdmci vlastnej samostatnej



¢innosti napliiat. Nésledne v ramci seminérov budi jednotlivé materiély hodnotené a posudzované, tak aby $tudent ziskal
spatnd vizbu a mohol dalej zlepSovat svoje medidlne zru¢nosti.

Audiovizudlna tvorba: Na zaciatku semestra $tudenti budd obozndmeni s pldnom reportdzi a inych zanrov, ktory bude
potreba naplnit v plnej miere. Na zaklade mnozstva zataze sa jednotlivé projekty rozlozia medzi $tudentov. Student mé
moznost vybrat si medzi funkciami ako napr. produkény, striha¢, moderator, redaktor, kameraman alebo grafik pri jed-
noduchych reportdzach. Kazdy vykon prebieha pod konzulta¢nym vedenim pedagdgov a vyvija sa do konecnej podobe
na profesiondlnej Grovni.

Fotografickd tvorba: Na zdklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budt $tudenti vypracovévat fotogra-
fické zadania pre potreby $koly, na ktorych si budit méct osvojit ndro¢nost praxe. Dvakrat do semestra buda $tudenti
participovat na stretnutiach v podobe workshopu alebo individudlnych stretnuti s pedagégmi, ktori im findlnu podobu
vystupu ohodnotia formou pripomienok a posudku, t.j. pojde o funkciu suplovania foto-editora v redlnom médiu.
Rozhlasova tvorba: Zo zaciatku budt musiet $tudenti vypracovat projekt na spustenie rozhlasového vysielania. Okrem
samotnej programovej $truktary sa bude musiet zabezpecit aj pravna strdnka vysielania. Pocas celej tvorby, aj pripravnej
Casti, sa budu $tudenti zapdjat do procesu, aby si osvojili poznatky, ktoré si vhodné pre ich budicu prax. Po spusteni
vysielania sa budd pravidelne pripravovat jednotlivé relacie. Studenti si rozdelia funkcie, ktoré kazdé rédio potrebuje. Jed-
notlivé vystupy budu vzdy konzultované s pedagégom.

Odporucana literattra:

1. TUSER, A. — FOLLRICHOVA, M. Teéria a prax novinarskych Zanrov. 2. vyd. Bratislava: Vydavatelstvo Univerzity Ko-
menského, 2001. 106 s. ISBN 80-223-1555-9

2. KASARDA, M.: Prakticka prirucka pisania pre profesionlov. Eurokodex, Bratislava 2012

3. TUSER, A. a kol.: Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : Eurokodex 2010

4. TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Eurokodex, Bratislava 2010.

5. JAMES, M.: Jak ¢ist film — Svét filmu, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004.

6. VELKOBOROVSKI, P, VERMOUTEK, P, 2006. Exponometrie v analogové a digitalni fotografiii, ISBN 80-251-1198-9
7. McNALLY, J.: Hot Shoe, 2009, 319 s. ISBN 978-80-7413-050-2

8. JENCA, L: Rozhlasové vysielanie na Slovensku. Trnava: FMK UCM v Trnave, 2009, str. 157, ISBN 978-80-8105-116-6.

Odporucana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 66
A B C D E FX
985% | 0% | 0% | 0% | 0% | 1,5%

Vyucujuci: Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (skasajaci)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (skasajuci, zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (cvi¢iaci, prednas$ajici, skdsajici)
PhDr. MgA. Yvonne Vavrovd, PhD. (skusajici)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA PRAX VI

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM30120

Nazov predmetu: Mediélna prax VI

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 1 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezenénd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: Marketingovd a masmedidlna komunikacia 2. al. 4. semester
Stupen studia: 2.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

PRINT: vytvaranie obsahu printovej alebo internetovej verzie Studentského ¢asopisu LIKE magazin pevs, AV: autorska
spolupraca na audiovizudlnych dielach (produkcia a postprodukcia), FOTO: vytvéaranie fotografickych diel, RADIO: vy-
tvaranie rozhlasovych relacii pre $kolské radio, (produkcia a postprodukcia)

Zavere¢né hodnotenie: priebezné pocas semestra na zaklade splnenia dostatoéného poctu pridelenych zadani v oblasti
printovej audiovizualnej, fotografickej, radiovej sekcie predmetu (autorskd spolupraca min. na troch projektoch).

Vysledky vzdelavania:

Printovd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu zurnalistickej praxe studentov v rdmci $kolského $tudentského média LI-
KE. Studenti budd pod vedenim pedagégov vytvérat printové, fotografické alebo grafické diela, ktoré budd publikované
v ramci ¢asopisu LIKE. Cielom je upevnit pracovné navyky Studentov a podporit ich novindrsku ¢innost praktickou ska-
senostou.

Audiovizudlna tvorba: Cielom audiovizudlnej vetvy predmetu je zdokonalovanie $tudentov v jednotlivych funkcidch pri
tvorbe audiovizudlneho diela. Student je na zdklade vlastného vyberu ,pracovnej pozicie“ individudlne vedeni v proce-
se tvorby od zadiatku az po finalizdciu vystupu. Diela st Zdnrovo r6znorodé a su publikované na oficidlnej webstranke
a socidlnych sietach skoly. Cielom predmetu je pripravit $tudenta na pracu v profesiondlnom prostredi televizie a/alebo
produkénej agentary.

Fotografickd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu fotografickej praxe $tudentov v rdmci gkolskych akcii. Studenti budt
pod vedenim pedagégov vytvarat fotografie, ktoré buda publikované podla potrieb $koly. Cielom je upevnit pracovné né-
vyky §tudentov a podporit ich fotograficku Cinnost praktickou skiisenostou.

Rozhlasova tvorba: Cielom rozhlasovej tvorby bude vytvorenie samostatného radia, kde si $tudenti bud moct osvojit vet-
ky posty, ktoré st potrebné na chod takéhoto vysielania ako dramaturgia, produkcia, postprodukcia, propagécia, technické
zabezpedenie a iné. Studenti budd za pomoci pedagdga vytvérat vlastné rozhlasové reldcie, ktoré budd nasledne pomocou
internetu odvysielané.

Stru¢na osnova predmetu:

Printova tvorba: Na zaklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budd $tudenti vypracovévat materialy pre
potreby publikovania v internetovej alebo printovej verzii ¢asopisu LIKE. Na zédklade dvojtyzdnovych seminarov, ktoré
maju suplovat ,redakéné porady®, sa spolu so $tudentmi vytvori publika¢ny plan, ktory budd v rdmci vlastnej samostatnej



¢innosti napliiat. Nésledne v ramci seminérov budi jednotlivé materiély hodnotené a posudzované, tak aby $tudent ziskal
spatnd vizbu a mohol dalej zlepSovat svoje medidlne zru¢nosti.

Audiovizudlna tvorba: Na zaciatku semestra $tudenti budd obozndmeni s pldnom reportdzi a inych zanrov, ktory bude
potreba naplnit v plnej miere. Na zaklade mnozstva zataze sa jednotlivé projekty rozlozia medzi $tudentov. Student mé
moznost vybrat si medzi funkciami ako napr. produkény, striha¢, moderator, redaktor, kameraman alebo grafik pri jed-
noduchych reportdzach. Kazdy vykon prebieha pod konzulta¢nym vedenim pedagdgov a vyvija sa do konecnej podobe
na profesiondlnej Grovni.

Fotografickd tvorba: Na zdklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budt $tudenti vypracovévat fotogra-
fické zadania pre potreby $koly, na ktorych si budit méct osvojit ndro¢nost praxe. Dvakrat do semestra buda $tudenti
participovat na stretnutiach v podobe workshopu alebo individudlnych stretnuti s pedagégmi, ktori im findlnu podobu
vystupu ohodnotia formou pripomienok a posudku, t.j. pojde o funkciu suplovania foto-editora v redlnom médiu.
Rozhlasova tvorba: Zo zaciatku budt musiet $tudenti vypracovat projekt na spustenie rozhlasového vysielania. Okrem
samotnej programovej $truktary sa bude musiet zabezpecit aj pravna strdnka vysielania. Pocas celej tvorby, aj pripravnej
Casti, sa budu $tudenti zapdjat do procesu, aby si osvojili poznatky, ktoré si vhodné pre ich budicu prax. Po spusteni
vysielania sa budd pravidelne pripravovat jednotlivé relacie. Studenti si rozdelia funkcie, ktoré kazdé rédio potrebuje. Jed-
notlivé vystupy budu vzdy konzultované s pedagégom.

Odporucana literattra:

1. TUSER, A. — FOLLRICHOVA, M. Teéria a prax novinarskych Zanrov. 2. vyd. Bratislava: Vydavatelstvo Univerzity Ko-
menského, 2001. 106 s. ISBN 80-223-1555-9

2. KASARDA, M.: Prakticka prirucka pisania pre profesionlov. Eurokodex, Bratislava 2012

3. TUSER, A. a kol.: Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : Eurokodex 2010

4. TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Eurokodex, Bratislava 2010.

5. JAMES, M.: Jak ¢ist film — Svét filmu, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004.

6. VELKOBOROVSKI, P, VERMOUTEK, P, 2006. Exponometrie v analogové a digitalni fotografiii, ISBN 80-251-1198-9
7. McNALLY, J.: Hot Shoe, 2009, 319 s. ISBN 978-80-7413-050-2

8. JENCA, L: Rozhlasové vysielanie na Slovensku. Trnava: FMK UCM v Trnave, 2009, str. 157, ISBN 978-80-8105-116-6.

Odporucana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 52
A B C D E FX
100,0% [ 0% [ 0% | 0% [ 0% | 0%

Vyucujuci: Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA PRAX VII

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM30127

Nazov predmetu: Mediélna prax VII

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 1 hod. tyZdenne / 10 hod. za semester $tidia (prezenénd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

PRINT: vytvaranie obsahu printovej alebo internetovej verzie Studentského ¢asopisu LIKE magazin pevs, AV: autorska
spolupraca na audiovizudlnych dielach (produkcia a postprodukcia), FOTO: vytvéaranie fotografickych diel, RADIO: vy-
tvaranie rozhlasovych relacii pre $kolské radio, (produkcia a postprodukcia)

Zavere¢né hodnotenie: priebezné pocas semestra na zaklade splnenia dostatoéného poctu pridelenych zadani v oblasti
printovej audiovizualnej, fotografickej, radiovej sekcie predmetu (autorskd spolupraca min. na troch projektoch).

Vysledky vzdelavania:

Printovd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu zurnalistickej praxe studentov v rdmci $kolského $tudentského média LI-
KE. Studenti budd pod vedenim pedagégov vytvérat printové, fotografické alebo grafické diela, ktoré budd publikované
v ramci ¢asopisu LIKE. Cielom je upevnit pracovné navyky Studentov a podporit ich novindrsku ¢innost praktickou ska-
senostou.

Audiovizudlna tvorba: Cielom audiovizudlnej vetvy predmetu je zdokonalovanie $tudentov v jednotlivych funkcidch pri
tvorbe audiovizudlneho diela. Student je na zdklade vlastného vyberu ,pracovnej pozicie“ individudlne vedeni v proce-
se tvorby od zadiatku az po finalizdciu vystupu. Diela st Zdnrovo r6znorodé a su publikované na oficidlnej webstranke
a socidlnych sietach skoly. Cielom predmetu je pripravit $tudenta na pracu v profesiondlnom prostredi televizie a/alebo
produkénej agentary.

Fotografickd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu fotografickej praxe $tudentov v rdmci gkolskych akcii. Studenti budt
pod vedenim pedagégov vytvarat fotografie, ktoré buda publikované podla potrieb $koly. Cielom je upevnit pracovné né-
vyky §tudentov a podporit ich fotograficku Cinnost praktickou skiisenostou.

Rozhlasova tvorba: Cielom rozhlasovej tvorby bude vytvorenie samostatného radia, kde si $tudenti bud moct osvojit vet-
ky posty, ktoré st potrebné na chod takéhoto vysielania ako dramaturgia, produkcia, postprodukcia, propagécia, technické
zabezpedenie a iné. Studenti budd za pomoci pedagdga vytvérat vlastné rozhlasové reldcie, ktoré budd nasledne pomocou
internetu odvysielané.

Stru¢na osnova predmetu:

Printovd tvorba: Na zdklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budd $tudenti vypracovévat materidly pre
potreby publikovania v internetovej alebo printovej verzii ¢asopisu LIKE. Na zéklade dvojtyzdnovych semindrov, ktoré
maju suplovat ,redakéné porady®, sa spolu so studentmi vytvori publika¢ny plan, ktory budtt v ramci vlastnej samostatnej
¢innosti napliiat. Nasledne v ramci seminérov budi jednotlivé materiély hodnotené a posudzované, tak aby $tudent ziskal



spatnd vizbu a mohol dalej zlepSovat svoje medidlne zruc¢nosti.

Audiovizudlna tvorba: Na zaciatku semestra Studenti budtt oboznameni s planom reportazi a inych zénrov, ktory bude
potreba naplnit v plnej miere. Na zaklade mnozstva zataze sa jednotlivé projekty rozlozia medzi $tudentov. Student mé
moznost vybrat si medzi funkciami ako napr. produkény, striha¢, moderator, redaktor, kameraman alebo grafik pri jed-
noduchych reportizach. Kazdy vykon prebieha pod konzultatnym vedenim pedagégov a vyvija sa do kone¢nej podobe
na profesiondlnej Grovni.

Fotografickd tvorba: Na zaklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu stidia budu $tudenti vypracovévat fotogra-
fické zadania pre potreby $koly, na ktorych si budit moct osvojit ndro¢nost praxe. Dvakrit do semestra budd $tudenti
participovat na stretnutiach v podobe workshopu alebo individudlnych stretnut{ s pedagégmi, ktori im findlnu podobu
vystupu ohodnotia formou pripomienok a posudku, t.j. pojde o funkciu suplovania foto-editora v redlnom médiu.
Rozhlasova tvorba: Zo zaciatku budd musiet $tudenti vypracovat projekt na spustenie rozhlasového vysielania. Okrem
samotnej programovej Struktiry sa bude musiet zabezpecit aj pravna stranka vysielania. Pocas celej tvorby, aj pripravnej
Casti, sa budu $tudenti zapajat do procesu, aby si osvojili poznatky, ktoré si vhodné pre ich budicu prax. Po spusteni
vysielania sa budd pravidelne pripravovat jednotlivé relacie. Studenti si rozdelia funkcie, ktoré kazdé radio potrebuje. Jed-
notlivé vystupy budd vzdy konzultované s pedagégom.

Odporucana literattra:

1. TUSER, A. — FOLLRICHOVA, M. Teéria a prax novinarskych zanrov. 2. vyd. Bratislava: Vydavatelstvo Univerzity Ko-
menského, 2001. 106 s. ISBN 80-223-1555-9

2. KASARDA, M.: Prakticka prirucka pisania pre profesiondlov. Eurokodex, Bratislava 2012

3. TUSER, A. a kol.: Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : Eurokodex 2010

4. TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Eurokodex, Bratislava 2010.

5. JAMES, M.: Jak ¢ist film — Svét filmu, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004.

6. VELKOBOROVSKI, P, VERMOUTEK, P, 2006. Exponometrie v analogové a digitalni fotografiii, ISBN 80-251-1198-9
7. McNALLY, J.: Hot Shoe, 2009, 319 s. ISBN 978-80-7413-050-2

8. JENCA, L: Rozhlasové vysielanie na Slovensku. Trnava: FMK UCM v Trnave, 2009, str. 157, ISBN 978-80-8105-116-6.

Odporucana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 32
A B C D E | FX
100,0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%

Vyucujuci: Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (skas$ajuci)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (skasajuci, zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (skdsajuci)
PhDr. MgA. Yvonne Vavrovd, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA PRAX VIII

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM30128

Nazov predmetu: Mediélna prax VIII

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 1 hod. tyZdenne / 10 hod. za semester $tidia (prezenénd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

PRINT: vytvaranie obsahu printovej alebo internetovej verzie Studentského ¢asopisu LIKE magazin pevs, AV: autorska
spolupraca na audiovizudlnych dielach (produkcia a postprodukcia), FOTO: vytvéaranie fotografickych diel, RADIO: vy-
tvaranie rozhlasovych relacii pre $kolské radio, (produkcia a postprodukcia)

Zavere¢né hodnotenie: priebezné pocas semestra na zaklade splnenia dostatoéného poctu pridelenych zadani v oblasti
printovej audiovizualnej, fotografickej, radiovej sekcie predmetu (autorskd spolupraca min. na troch projektoch).

Vysledky vzdelavania:

Printovd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu zurnalistickej praxe studentov v rdmci $kolského $tudentského média LI-
KE. Studenti budd pod vedenim pedagégov vytvérat printové, fotografické alebo grafické diela, ktoré budd publikované
v ramci ¢asopisu LIKE. Cielom je upevnit pracovné navyky Studentov a podporit ich novindrsku ¢innost praktickou ska-
senostou.

Audiovizudlna tvorba: Cielom audiovizudlnej vetvy predmetu je zdokonalovanie $tudentov v jednotlivych funkcidch pri
tvorbe audiovizudlneho diela. Student je na zdklade vlastného vyberu ,pracovnej pozicie“ individudlne vedeni v proce-
se tvorby od zadiatku az po finalizdciu vystupu. Diela st Zdnrovo r6znorodé a su publikované na oficidlnej webstranke
a socidlnych sietach skoly. Cielom predmetu je pripravit $tudenta na pracu v profesiondlnom prostredi televizie a/alebo
produkénej agentary.

Fotografickd tvorba: Vytvorit priestor pre realizdciu fotografickej praxe $tudentov v rdmci gkolskych akcii. Studenti budt
pod vedenim pedagégov vytvarat fotografie, ktoré buda publikované podla potrieb $koly. Cielom je upevnit pracovné né-
vyky §tudentov a podporit ich fotograficku Cinnost praktickou skiisenostou.

Rozhlasova tvorba: Cielom rozhlasovej tvorby bude vytvorenie samostatného radia, kde si $tudenti bud moct osvojit vet-
ky posty, ktoré st potrebné na chod takéhoto vysielania ako dramaturgia, produkcia, postprodukcia, propagécia, technické
zabezpedenie a iné. Studenti budd za pomoci pedagdga vytvérat vlastné rozhlasové reldcie, ktoré budd nasledne pomocou
internetu odvysielané.

Stru¢na osnova predmetu:

Printova tvorba: Na zaklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budd $tudenti vypracovévat materialy pre
potreby publikovania v internetovej alebo printovej verzii ¢asopisu LIKE. Na zédklade dvojtyzdnovych seminarov, ktoré
maju suplovat ,redakéné porady®, sa spolu so $tudentmi vytvori publika¢ny plan, ktory budd v rdmci vlastnej samostatnej



¢innosti napliiat. Nésledne v ramci seminérov budi jednotlivé materiély hodnotené a posudzované, tak aby $tudent ziskal
spatnd vizbu a mohol dalej zlepSovat svoje medidlne zru¢nosti.

Audiovizudlna tvorba: Na zaciatku semestra $tudenti budd obozndmeni s pldnom reportdzi a inych zanrov, ktory bude
potreba naplnit v plnej miere. Na zaklade mnozstva zataze sa jednotlivé projekty rozlozia medzi $tudentov. Student mé
moznost vybrat si medzi funkciami ako napr. produkény, striha¢, moderator, redaktor, kameraman alebo grafik pri jed-
noduchych reportdzach. Kazdy vykon prebieha pod konzulta¢nym vedenim pedagdgov a vyvija sa do konecnej podobe
na profesiondlnej Grovni.

Fotografickd tvorba: Na zdklade vedomosti a zru¢nosti ziskanych v priebehu $tadia budt $tudenti vypracovévat fotogra-
fické zadania pre potreby $koly, na ktorych si budit méct osvojit ndro¢nost praxe. Dvakrat do semestra buda $tudenti
participovat na stretnutiach v podobe workshopu alebo individudlnych stretnuti s pedagégmi, ktori im findlnu podobu
vystupu ohodnotia formou pripomienok a posudku, t.j. pojde o funkciu suplovania foto-editora v redlnom médiu.
Rozhlasova tvorba: Zo zaciatku budt musiet $tudenti vypracovat projekt na spustenie rozhlasového vysielania. Okrem
samotnej programovej $truktary sa bude musiet zabezpecit aj pravna strdnka vysielania. Pocas celej tvorby, aj pripravnej
Casti, sa budu $tudenti zapdjat do procesu, aby si osvojili poznatky, ktoré si vhodné pre ich budicu prax. Po spusteni
vysielania sa budd pravidelne pripravovat jednotlivé relacie. Studenti si rozdelia funkcie, ktoré kazdé rédio potrebuje. Jed-
notlivé vystupy budu vzdy konzultované s pedagégom.

Odporucana literattra:

1. TUSER, A. — FOLLRICHOVA, M. Teéria a prax novinarskych Zanrov. 2. vyd. Bratislava: Vydavatelstvo Univerzity Ko-
menského, 2001. 106 s. ISBN 80-223-1555-9

2. KASARDA, M.: Prakticka prirucka pisania pre profesionlov. Eurokodex, Bratislava 2012

3. TUSER, A. a kol.: Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : Eurokodex 2010

4. TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Eurokodex, Bratislava 2010.

5. JAMES, M.: Jak ¢ist film — Svét filmu, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004.

6. VELKOBOROVSKI, P, VERMOUTEK, P, 2006. Exponometrie v analogové a digitalni fotografiii, ISBN 80-251-1198-9
7. McNALLY, J.: Hot Shoe, 2009, 319 s. ISBN 978-80-7413-050-2

8. JENCA, L: Rozhlasové vysielanie na Slovensku. Trnava: FMK UCM v Trnave, 2009, str. 157, ISBN 978-80-8105-116-6.

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 14
A B C D E | EX
929% | 7,1% [ 0% [ 0% | 0% | 0%

Vyucujtci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Jan Paukovic, PhD. (cvi¢iaci, prednasajuci, skasajuici)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA PRODUKCIA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10142

Nazov predmetu: Mediélna produkcia

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
stadia: — obsah tejto poloZky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

odovzdanie semindrnej prace Biblia formétu — vlastny ndvrh

Vysledky vzdelavania:

Na zdklade analyzy stavebnych prvkov audiovizudlneho diela umoznit $tudentom zdkladna orientéciu v logistickych pro-
cesoch, ktoré vedu k vytvoreniu audiovizuélneho diela.

Stru¢na osnova predmetu:

. Logistika procesu tvorby audiovizudlneho diela.

. Postavenie producenta v procese tvorby audiovizudlneho diela.
. Profesie zdcastnené na tvorbe televizneho diela.

. Zaklady planovania a produk¢ny manazment.

. Zésady vedenia kreativneho timu z pohladu efektivity.

. Rozbor a analyza audiovizudlnych diel z pohladu producenta.

. Systémové miesto producenta v hranej tvorbe.

. Systémové miesto producenta v tvorbe zabavnych formatov.

. Producent v dokumentérnej tvorbe.

10. Uloha producenta pri tvorbe novych formétov.

11. Ulohy producenta pri priprave a realizicii scénickej dekoracie.
12. Svietenie scény z pohladu producenta.

13. Zaklady strihovej skladby.

14. Zaklady postprodukcie pre producenta.

O 00 O Ul s WD K-

Odporucana literatuara:

Odporucana:
BLUMENTHAL, H.,J.: This Business of Television, New York, 2001.



MILLERSON, G.: Television production, New York, 1998.
ZETTL, H.: Production, Handbook. 8.vyd. Los Ageles, 2002.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 191
A B C D E FX
597% | 199% | 13,1% | 47% | 2,6% | 0%

Vyucujuci: Mgr. art. Erik Kliment (cviciaci, prednasajici, skasajaci)

doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA REGULACIA A LEGISLATIVA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10031

Nazov predmetu: Mediélna regulacia a legislativa

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4
Odporuacany semester/trimester

stadia: 3. semester
Stupen studia: 2.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pravidelnd tc¢ast na predndskach a semindroch, aktivne a kvalifikované vystipenia v diskusidch, prehlad v odbornej lite-
rature, znalost aktudlnych otdzok masmediélnej politiky a reguldcie na narodnej i nadndrodnej trovni, ispe$né vykonanie
pisomnej/astnej skusky.

Kazdy $tudent moze ziskat maximalne 100 bodov, pricom v pripade zisku menej ako 59 bodov $tudent neuspel a skaska
mu nebude zapisand. Jednotlivé tikony smerujice k ziskaniu skiusky budi ohodnotené nasledovne:

35 % — aktivna Gcast na prednédskach a semindroch, kvalifikované vystupovanie v diskusii, prehlad v odbornej literature,
vratane Casopiseckej, znalost aktudlnych otdzok rozvoja systému masmédii, medidlnej regulcie a legislativy,

65 % — pisomny test/Gstna skidska.

Vysledky vzdelavania:

Obsahom predmetu je $tadium zakladnych legislativnych a medzindrodnopravnych dokumentov v oblasti masmedidlnej
politiky a regulacie systému prostriedkov masovej komunikdcie na vnatrostatnej i nadnarodnej Grovni. Osobitny doéraz sa
bude klast na fundamentalne dokumenty najvyznamnej$ich medzinarodnych organizacii (Organizacia spojenych narodov,
Rada Eurdpy, Eurépska unia, Organizécia pre bezpec¢nost a spolupricu v Eurépe, UNESCO), ako aj systém masmedial-
neho zakonodarstva na Slovensku, ktoré determinuji vychodiskové principy a mechanizmy medidlnej reguldcie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Masmedidlna politika a regulicia masmédii
Instituciondlna zédkladna masmedidlnej politiky na Slovensku.
Legislativno-pravny ramec reguldcie masmédii.

Néstroje a mechanizmus reguldcie masmédii.

2. Ustavnopravne a medzindrodnopravne vychodiska masmedialne;j politiky a regulacie

Sloboda prejavu a informdcii.

Medzindrodné dohovory o Tudskych prdvach a ich implementdcia do prédvneho systému a medidlnej legislativy Slovenskej
republiky.

Nezavislost vykonu novindarskej ¢innosti, legitimne obmedzenia slobody prejavu a zodpovednost za jej zneuzitie.

3. Subjekty medzinarodnej masmedidlnej politiky a regulacie



Organizacia spojenych narodov, Rada Eurépy, Eurdpska unia, Organizdcia pre bezpec¢nost a spolupriacu v Eurépe, UNES-
CO.

Najvyznamnejsie medzinidrodnoprdvne dokumenty v oblasti slobody prejavu a masmédii.

Mechanizmus kontroly dodrziavania medzinarodnopravnych zavizkov v oblasti slobody prejavu a masmédii.

4. Eurépska masmediélna politika a reguldcia

Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady o audiovizudlnych medialnych sluzbach.
Eurépsky dohovor o cezhranicnej televizii.

Rada Eurépy ako vyznamny subjekt eurépskej masmedidlnej politiky a regulacie.

5. Eur6psky sid pre ludské prava a reguldcia masmédii

Dohovor o ochrane [udskych prav a zdkladnych slob6d a medzindrodné $tandardy slobody prejavu a masmédii
Rozhodnutia Eurépskeho stidu pre Iudské prava podla ¢l. 10 Dohovoru.

Rozbor vybranych rozhodnuti Sidu a ich dosah na masmedidlnu legislativu a regulicia masmédii.

6. Regula¢ny rdmec vysielania audiovizudlnych medidlnych sluzieb

Smernica Eurépskeho parlamentu a rady 2010/13/EU z 10. marca 2010 o audiovizualnych medialnych sluzbich (kodifi-
kované znenie) a navrh jej revizie.

Rada pre vysielanie a retransmisiu a reguldcia dudlneho systému vysielania v SR.

Postavenie a funkcie regulaénych organov v oblasti vysielania.

7. Poslanie a funkcie verejnoprdvneho vysielania na Slovensku a v Eurépe

Pravna uprava verejnopravneho vysielania programovych sluzieb na Slovensku a v Eurépe.

Hlavné dlohy Rozhlasu a televizie Slovenska v kontexte eurépskeho ponatia médii verejnej sluzby. Riadenie a financovanie
verejnopravnych vysielatelov na Slovensku a v Eurépe.

8. Modely organizicie, riadenia a financovania verejnopravnych vysielatelov v Eurépe
Komparacia organizacie a riadenia médii verejnej sluzby vo vybranych eurdépskych $tatoch.
Zabezpecenie programovej a financ¢nej nezavislosti verejnopravneho vysielania.

Zdroje a mechanizmy financovania verejnopravnych médii.

9. Podpora povodnej a eurdpskej audiovizudlnej tvorby a priemyslu

Néstroje a zdroje podpory audiovizudlnej kultury a priemyslu.

Pravny rdmec a poslanie Audiovizudlneho fondu.

Programy Eurdpskej tinie a Rady Eurépy v oblasti podpory kultiry, médii a kreativnych odvetvi.

10. Pluralita a transparentnost systému masmédii

Predpoklady strukturdlnej a ndzorovej plurality systému masmédii.
Reguldcia majetkového a persondlneho prepojenia masmédii.
Transparentnost vlastnickych vztahov na masmedidlnom trhu.

11. Masmedialny trh a trh reklamy na Slovensku

Ekonomické faktory tvorby, distribucie a spotreby masmedidlnych tovarov a sluzieb.
Vztah masmediélneho trhu a trhu reklamy.

Zisady hospodarskej a publicistickej stitaze na masmedidlnom trhu.

12. Aktuélne otdzky masmedidlnej politiky a reguldcie na Slovensku a v Eurépe

Vplyv novych komunikaénych technolégii na rozvoj systému masmédii a vykon novindrskej profesie.

Sloboda prejavu a jej regulacia v podmienkach novych komunika¢nych technolégii a rozvoja audiovizudlnych medidlnych
sluzieb.

Nevyhnutnost systému medidlnej vychovy a gramotnosti.

Odportcana literatara:

Zikladné:

SECIK, Ivan. Prostriedky masovej komunikicie a masmedidlna politika na Slovensku. In. Masmédia a politika: Komuni-
kacia ¢i manipuldcia?. Bratislava: VEDA, vydavatelstvo Slovenskej akadémie vied, 2014. 352 s. ISBN 978-80-224-1425-8.
TUSER, Andrej; KAMENSKA, Zuzana. Média & pravo — Rukovit k masovym médidm a verejnému pravu v SR a CR.
Zilina: EUROKODEYX, s. r. 0., 2014. 268 s. ISBN 978-80-8155-046-1.

SECIK, Ivan. Vyznam verejnopravnych médii v politickom a kultirnom systéme spolo¢nosti. In. Studia Politica Slovaca.
Ro¢. 1, ¢. 1, s. 21-53 . Bratislava: UPV SAV, 2008. ISSN 1337-8163.



KUKLIS, I'ubo$. Regul4cia elektronickych médii. Bratislava: Wolters Kluwer s.r.o., 2015. 183 s. ISBN 978-80-8168-155-4.
DRGONEQC, Jan. Sloboda prejavu a sloboda po prejave. Bratislava: Heuréka, 2013. 410 s. ISBN 978-80-8912-289-9.
DRGONEC, Jén. Zaklady masmedidlneho préava. Bratislava: Poradca podnikatela, 2008. 503 s. Eurokédex. ISBN 978-80-
89363-04-9.

KERECMAN, Peter. Novinéri a sloboda tlace v rozhodnutiach Eurépskeho stidu pre ludské prava. Bratislava: Informacnd
kanceldria Rady Eurépy v Bratislave, 2003. 195 s. ISBN 80-89141-01-3.

RIKHTER, Andrey. Mezdunarodnyje standarty i zarubeznaja praktika regulirovania Zurnalistiky: u¢ebnoje posobie. Mos-
kva: UNESCO, 2011. 360 s. ISBN 978-5-88149-482-7.

KERECMAN, Peter. Sloboda prejavu novindra a ochrana pred jej zneuzitim. Bratislava: Slovensky syndikdt novindrov,
2009. 151 s. ISBN 978-80-969584-4-3.

WILFLING, Peter. Nendvistné prejavy a extrémizmus v rozhodnutiach Eurépskeho stidu pre Iudské préva. Banskd Bys-
trica: VIA IURIS, 2017. 129 s. ISBN 978-80-89805-02-0.

WILFLING, Peter; KOVACECHOVA, Eva. Sloboda prejavu a zaloby na ochranu dobrej povesti. Pezinok: VIA TURIS-
Centrum pre prava obcana, 2011. 56 s. ISBN 978-80-970686-1-5.

SECIK, Ivan. Eurépsky model verejnopravneho vysielania. In. Otazky zurnalistiky. Ro¢. 49, ¢. 3-4, s. 164-176. Bratislava:
SAP - Slovak Academic Press, spol. s r.o., 2006. ISSN 0322-7049.

VRABEC, Norbert. Stratégie rozvoja medidlnej gramotnosti v eurépskych krajindch. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Me-
toda, 2014. 240 s. ISBN 978-80-8105-634-5.

Odporucana:

+ Deklaracia Vyboru ministrov Rady Eur6py z 12. februdra 2004 o slobode politickych diskusii v masmédiach.

+ Deklardcia Vyboru ministrov Rady Eurdpy z 2. marca 2005 o slobode prejavu a informécii v masmédidch v kontexte
boja proti terorizmu.

« Eurépsky dohovor o cezhranic¢nej televizii. Ozndmenie MZV SR ¢. 168/1998 Z. z. a Ozndmenie MZV SR ¢. 345/2002
Z. 1.

+ Freedom od the Media, Freedom of Expression, Free Flow of Information. Cenference on Security and Co-operation
in Europe (CSCE) and Organization for Security and Co-operation in Europe (OSCE) 1975 — 2012. Vienna, 2013. ISBN
978-92-9234-644-7.

+ Odporicanie Vyboru ministrov Rady Eurdpy ¢. R (2012) 1 o riadeni médii verejnej sluzby.

+ Odporicanie Vyboru ministrov Rady Eurdpy ¢. R (94) 13 o opatreniach na zabezpeclenie transparentnosti médii.

+ Odporucanie Vyboru ministrov Rady Eurdpy ¢. R (96) 10 o zabezpeceni nezavislosti verejnopravneho vysielania.

+ Odporicanie Vyboru ministrov Rady Eurdpy ¢. R (99) 1 o opatreniach na podporu medidlneho pluralizmu.

+ Ozndmenie Komisie o uplatniovani pravidiel $titnej pomoci na verejnopravne vysielanie.

« PariZska deklardcia o medidlnej a informacnej gramotnosti v digitdlnej podobe. Uéitelské noviny 55/2014

+ Vyhlagka MK SR ¢. 165/2014 Z. z. o filmovom projekte

+ Zakladné eurdpske dokumenty v oblasti regulacie elektronickych médii. Bratislava. NCMK a VIS STV, 1998. 300 s.

« Zékon ¢. 167/2008 Z. z. o periodickej tlaci a agentirnom spravodajstve v zneni neskorsich predpisov.

« Zgkon ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informécidm (zdkon o slobode informdcii) v zneni neskorsich predpi-
SOV.

+ Zakon ¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a 0 zmene zékona ¢. 195/2000 Z. z. o telekomunikécidch.

+ Zakon ¢. 340/2012 Z .z. o Ghrade za sluzby verejnosti poskytované Rozhlasom a televiziou Slovenska a o zmene a do-
plneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov.

 Zakon ¢. 385/2008 Z. z. o Tlacovej agenttre Slovenskej republiky v zneni neskorsich predpisov.

o Zakon ¢. 460/1992 Zb. Ustava Slovenskej republiky.

« Zakon ¢. 532/2010 Z. z. o Rozhlase a televizii Slovenska v zneni neskorsich predpisov.

Odporuacanie Vyboru ministrov Rady Eurépy (2011) 7 o novom chépani médii

Ozndmenie KOM(2011) 786 Komisie Eurrépskemu parlamentu, Rade, Eur6pskemu hospodarskemu a socidlnemu vyboru
a Vyboru regiénov z 26. 11. 2011 Kreativna Eurépa — novy rdmcovy program pre sektory kultury a tvorivej ¢innosti (2014
— 2020).

Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2010/13/EU z 10. marca 2010 o audiovizudlnych medidlnych sluzbach (kodifi-
kované znenie) v zneni Smernice Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2018/1808 zo 14. novembra 2018. Uradny vestnik
Eurdpskej tnie 21. 11. 2018

Zékon ¢. 516/2008 Z. z. o Audiovizudlnom fonde a o zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina



Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 278
A B C D E FX
10,1% | 173% | 252% | 252% | 20,5% | 1,7 %

Vyucujtci: prof. PhDr. Tudovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Ivan Seéik, CSc. (cvidiaci, predndsajuci, skdsajici)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. T'udovit Hajduk, PhD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA TVORBA 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10126

Nazov predmetu: Medidlna tvorba I

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 36 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
stadia: 1.semester
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast na predndskach a semindroch minimélne 75% (33 bodov), odovzdanie semindrnych uloh (33 bodov), ab-
solvovanie zavere¢ného testu (34 bodov).

100 bodov

Jednotlivé stupne (zndmky) klasifika¢nej stupnice kreditového systému sa prizndvaja na zéklade bodového hodnotenia,
uvedeného v Smernici rektora ¢. 1/2014, ¢lanok 3, odsek 3.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu $tudent vnima média ako institdciu, ktord produkuje Zurnalistické obsahy s konkrétnym cielom,
z konkrétnych zdrojov a v zdmernych forméch. Pozna pracu zurnalisty, jeho rolu a dlohu v réznych médiach. Student sa
nau¢i nevnimat médid ako konzument, ale ako tvorca medidlnych obsahov. Ovlada zdroje, kde mozno ziskat informicie,
poznd zakladné principy prace s informaciami a sposoby ich tvorivého pretavenia do vysledného Zurnalistického tvaru.

Stru¢na osnova predmetu:

Médi4 ako siritel informécii a poznatkov. Preco ¢itame noviny/internet, pre¢o po¢tvame rédio, sledujeme televiziu. S aky-
mi druhmi informdcif sa tam stretdvame.

Informicie a ich sila. Informdcia ako pravda. Informdcie zdbavného charakteru. Informdcie fiktivneho charakteru.
Informac¢né zdroje. Masové médid ako informaé¢né zdroje. Informécia pre konzumenta.

Informac¢né zdroje pre média. Co modze byt zdroj, oficidlne zdroje, neoficidlne zdroje. Overovanie zdrojov. Aké zdroje
vyuzivaju médid a ako sa k nim dopracovali.

Analyza zdrojov. Ako vyzera tlacend, rozhlasovd, televizna informacia a jej zdroje, ako je to vidiet na spravodajstve. Se-
mindrna praca: Analyza konkrétnych aktudlnych titulov z pohladu zdrojov

Téma a informdcie. Priprava novinarskeho produktu. Téma a jej spracovanie, ako si vytvorit mentdlnu mapu problému,
ako sa pozerat na svet novindrsky. Ako si vytipovat zdroje, ktoré by ndm k téme mohli nie¢o povedat. Googleizacia no-
vindrskej prace, nastrahy pri prici s informéciami: Tlacové konferencie, public relations, marketingové informdcie, profe-
siondlne nastolovanie agendy zdrojmi, hovorcovia.

Téma a informdcie. Ako z prostredia informac¢ného tlaku prist s témou, ako ju rozpracovat, na co vsetko sa da mysliet.
Semindrna préca: Pripravit projekt vlastného novinarskeho vystupu, o ¢om by bol, aké zdroje by bolo vhodné vyuzit.



Obraz ako informacia. Obraz ako zdroj informécii. Informécia ako zdroj pre obrazové spracovanie. Co je to spravodajska
fotografia, ¢o je to ilustra¢na fotografia.

Zanre: spravodajstvo. Co je to spravodajstvo a ¢o publicistika pri praci s informéciami. Pre¢o existuji rézne zanre v mé-
didch. Aké zanre pozndme. Spravodajské zinre a préca s informdciami. Zdkladné pravidld spravodajstva. Kratka sprava,
roz$irend sprava, spravodajské interview. Aké zdroje potrebujeme pre spravodajstvo.

Agentirne spravodajstvo. Co je to agentira, ako sa pracuje s agentdrnym spravodajstvom

Seminarna praca: Spracovanie agentirnej spravy.

Zanre: Publicistika a analytické zanre. Co je publicistika, aké méa Zénre. Analytické zanre, ich vyznam a pouzitie v mé-
diach.

Zénre: reportaz, interview a dalsie beletrizované znre. Reportdz, interview.... Co to znamend pre novindra, ked dostane
zadanie napr. pripravte reportdz o... Aké informdcie potrebuje novindr pre rozhovor.

Od zdroja k produktu. Rekapituldcia procesu tvorby Zurnalistického prispevku

TUSER, A. a kol. 2010. Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : Eurokédex 2010. 368 s. ISBN 978-80-89447-16-9.
KASARDA, M. 2012. Praktickd priru¢ka pisania pre profesiondlov. Zilina : Eurokédex 2012. 194 s. ISBN 978-80-89447-
68-8.

TUSER, A. 2010. Ako sa robia noviny. Bratislava : Eurokédex 2010. 288 s. ISBN 978-80-89447-23-2.

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

optimalny pocet skupiny na $pecializiciu je 10, v pripade menej obsadenych $pecializicii moze byt aj mensi, Studenti
mozu na cviceniach pracovat aj v malych timoch (2 — 4)

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 371
A B C D E EX
350% | 442% | 13,5% | 27% | 05% | 41 %

Vyucujtci: Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cviciaci, prednasajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA TVORBA II

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10130

Nazov predmetu: Mediélna tvorba II

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 36 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 2 hod. tyzdenne (prezen¢na metoda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
stadia: — obsah tejto poloZky nebol definovany —
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a/ aktivna tcéast na prednaskach a semindroch ($tudenti s ISP 50 %)

b/ tvorba(odovzdanie, resp. publikovanie) novindrskych prejavov uréenych pedagoégmi
¢/ prezentdcia ur¢eného prispevku, dlohy, Zanra

d/ dspesné absolvovanie zaverecného testu

Vysledky vzdelavania:

Osvojenie si latky z tedrie zénrov, tvorba vybranych foriem a rie$enie Zanrovych problémov medidlnej praxe na analyzo-
vanych prikladoch.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Publicistika ako pilier novindrskej prace

2. Hrani¢né Zdnre medzi spravodajstvom a publicistikou

3. Analyticka publicistika (publicistika racionalneho typu) a jej zZanre

4. Komentdr a etické rozmery Zurnalistického komentovania

5. Analyza a formdlne postupy vyuzivajuce ddtova Zurnalistiku

6. Beletrizovand publicistika (publicistika emociondlneho typu)

7. Spravodajsky a publicisticky rozhovor (interview) — rozdiely a spolo¢né ¢rty — komparacia.
8. Reportaz — jej tvorba, formaty a spracovanie

9. Jazykové kompetencie publicistu

10. Publicistika v rozhlase a televizii — rozdiely a spolo¢né crty s tlacou
11. Publicistické Zanre vo formate sucasného internetového spravodajstva
12. Uloha obrazu/fotografie/videa v spravodajstve a publicistike



Odporacana literatara:

Zékladné:
KASARDA, Martin. Praktick priru¢ka pisania pre profesionalov. 1. vyd. Zilina: Eurokédex, 2012. 194 s. ISBN 978-80-
89447-68-8.
Odporucana:
Cutik, J. a kol. 2012 Nové trendy v médiich 1. Online a ti§ténd média. Brno : Masarykova univerzita 2012.

Lehoczk4, V., Chudinovd, E. 2007. Rozhlasova komunikacia. Trnava : FMK UCM. 2007.

Tuger, A. a kol. 2010 Praktikum medidlnej tvorby. Bratislava : BVSP, Eurokédex 2010. *Publikacie st na prezen¢né $tadium
k dispozicii vo fakultnej kniznici na Tematinskej 10.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu:

Poznamky:

slovencina

vyucovanie prebieha v spolupréaci s News and Media holding

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 311
A B C D E EX
43,4% | 23,8% | 138% | 11,6% | 45% | 29%
Vyucujtci:

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:

Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (cviciaci, prednédsajuci, skasajuci)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cviciaci, prednésajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)

13. 2. 2024

doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA TVORBA III

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10134

Nazov predmetu: Medidlna tvorba III

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyZzdenne / 36 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
stadia: 3. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podrobnejsie podmienky na hodnotenie danej $pecializicie ur¢uje kazdy pedagég na zaciatku semestra. Hodnotenie $pe-
cializacie sa sklad4 z hodnotenia ziskanych vedomosti (test) a ziskanych zru¢nosti (medialny produkt / vystup). Ucast na
vyucbe je povinnd v rozsahu minimalne 90 % z celkového poc¢tu hodin. Student je povinny odovzdavat ¢iastkové alebo
zdvereCné prace v stanovené terminy. Nedodanie urcenych prac nac¢as moze byt dovodom na neabsolvovanie predmetu.
Vysledné hodnotenie je priemerom ciastkovych hodnoteni.

Jednotlivé stupne (zndmky) klasifika¢nej stupnice kreditového systému sa prizndvaja na zédklade bodového hodnotenia,
uvedeného v Smernici rektora ¢. 1/2014, ¢lanok 3, odsek 3.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska poznatky a zruénosti potrebné pre multimedidlneho Zurnalistu z kazdej oblasti medidlnej tvorby — print,
foto, rozhlas, televizia a medidlny prejav. Naudi sa tvorit jednotlivé zanre alebo novindrske / programové celky urcené
na dany semester. Pri vyuc¢be sa postupuje podla koncepcie budovania poznatkov a zru¢nosti multimedidlneho Zurnalistu
schvélenej na Ustave medialnych produkcii.

Stru¢na osnova predmetu:

Printové tvorba: Specifikd printovej zurnalistickej tvorby. Analyza textov v médiach. Rozsirena sprava. Spravodajsky ri-
port a jeho vyuzitie. Tvorba regionalneho riportu. Hodnotiaca publicistika — nazor, komentir, stipéek. Tvorba komentara.
Hodnotiaci Zaner — recenzia. Hybridny zaner — ¢lanok. Redigovanie a apretacia textu. Analyza textov v médidch.
Fotografickd tvorba: Obrazova reportdz. Street photo — teoretické zdklady a praktické ukazky. Krajinarska fotografia. Re-
portaz. Dokumentovanie podujati (nafotografovanie akcie a postprodukcia). Interpretovanie obrazovych predléh.
Rozhlasova tvorba: Specifika rozhlasovej publicistickej tvorby so zameranim na aktualnu publicistiku. Publicistické Zanre
— raciondlneho a emociondlneho charakteru. Monologické typy analytickych zanrov vyuzivanych v sticasnej publicistike.
Systém a metddy prace v redakcidch zameranych na publicistickd tvorbu. Dialogické typy analytickych zénrov, publicis-
tické interview. Syntetické typy analytickych (publicistickych) zanrov, besedy a diskusie.

Televizna tvorba: Specifika televiznej Zurnalistickej tvorby. Vyjadrovacie prostriedky televizneho spravodajstva. Vztah ob-
razu a zvuku v TV spravodajstve. Doveryhodnost a objektivita v TV spravodajstve. Agenda setting v spravodajstve. Vy-
znam vypovede respondenta v spravodajskom prispevku.



Medidlny prejav: Typy moderatorskych vykonov v rozhlasovej / televiznej na viésej ¢asovej ploche. Vystapenie v médiach
na zaklade bodového scendra — redaktorské, moderatorské. Improvizdcia — reakcia na necakané situdcie. Stratégia vedenia
rozhovoru, dramaturgia rozhovoru, typy otdazok a sposoby ich kladenia.

Boyd, A. 1995. Pfiru¢ka pro novindte. Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. Praha : Centrum nezavislé zurnalistiky 1995.
163 s.

Certikové4, H. 2012. Abeceda moderatora. Bratislava : VSMU 2012. 129 s. ISBN 978-80-89439-33-1.

Hlavéc, L. 1987. Dejiny fotografie. Martin : Vydavatelstvo Osveta 1987. 542 s.

Hradiska, E. — Hudikovd, Z. — Certikova, H. 2013. Praktikum socialnej komunikécie. Zilina : Eurokédex 2013. 406 s. ISBN
978-80-89447-94-7.

Hrivndkova, E. — Kristian, P. 2007. Digitalna fotoskola. Brno : Zoner 2007. 144 s. ISBN 80-86815-37-4.

Hudikov4, Z. 2010. Prejav v elektronickych médidch. In Tuser. A. a kol. Praktikum medidlnej tvorby. Bratislava : Euroké-
dex, s. r. 0. 2010. 368 s. ISBN 978-80-89447-16-9.

Chudinovd, E. — Lehoczkd, V. 2005. Zaklady tedrie rozhlasovej Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikécie. Trnava
: Univerzita Sv.Cyrila a Metoda v Trnave 2005. ISBN 80-89220-04-5.

Jenca, I. 2004. Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava : X Art 2004. 167 s.

Kasarda, M. 2012. Prakticka prirucka pisania pre profesionédlov. Bratislava : Eurokddex, 2012. 208 s. ISBN 978-80-894-
4768-8.

Motal, J. a kol. 2012. Nové trendy v médiich II, Rozhlas a televize. Brno : Masarykova univerzita 2012. ISBN 978 -80 -210
-5826 -2.

Pauer, M. 2014. Kapitoly o fotografii. Bratislava : Eurokédex 2014. 196 s. ISBN 978-80-815-5035-5.

Russ-Mohl, S. — Baki¢ovéa, H. 2005. Zurnalistika — komplexni priivodce praktickou zZurnalistikou. Praha : Grada Publis-
hing, a. s. 2005. 316 s. ISBN 80-247-0158-8.

Trampota, T. 2006. Zpravodajstvi. Praha : Portdl 2006. 192 s. ISBN 80-7367-096-8.

Tuser, A. 2010. Ako sa robia noviny. 4. vydanie. Bratislava : Eurokédex 2010. 288 s. ISBN 978-80-89447-23-2.

Tuser, A. a kol. 2010. Praktikum medidlnej tvorby. Bratislava : Eurokédex 2010. 368 s. ISBN 978-80-89447-16-9.

Odporucana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

optimalny pocet skupiny na $pecializaciu je 10, v pripade menej obsadenych $pecializicii moze byt aj mensi, Studenti
moéZu na cvi¢eniach pracovat aj v malych timoch (2 - 4)

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 292
A B C D E EX
654% | 151% | 13,0% | 48% | 1,0% | 0,7%

Vyucujuci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

PhDr. MgA. Yvonne Vavrova, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA TVORBA 1V

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10138

Nazov predmetu: Mediélna tvorba IV

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 36 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
stadia: — obsah tejto poloZky nebol definovany —
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna Gcast na prednaskach a semindroch minimalne 75%, odovzdanie semindrnych tloh, absolvovanie zévere¢ného
testu.

Jednotlivé stupne (zndmky) klasifika¢nej stupnice kreditového systému sa prizndvaji na zéklade bodového hodnotenia,
uvedeného v Smernici rektora ¢. 1/2014, ¢lanok 3, odsek 3.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska poznatky a zru¢nosti potrebné pre multimedidlneho Zurnalistu pracujiceho v oblasti on-line médii.

Stru¢na osnova predmetu:

. On-line prostredie a tvorba medialneho obsahu

. Redakénd préca v on-line prostredi, fizy pripravy a publikovania, Zivotny cyklus ¢lanku
. Tvorba pre web: rozdielnosti oproti tradi¢cnym médidm (printovym, televiznym)

. Tradi¢né spravodajstvo versus moznosti webu (Mintita po minute, komentovanie Sportovych udalosti...)
. Titulkovanie na webe — $pecifikd prace

. Praca s obrazovym a multimedialnym obsahom

. Specialne formity, publicistika, osobitné projekty

. Aké je publikum a aké je spravanie konzumenta webového obsahu

. Profesiondlna a neprofesiondlna sféra (blogeri, obcianska zurnalistika)

10. Etické spravanie sa, on-line diskusie a ich moderovanie

11. Perspektivy a trendy vyvoja

O 00 N O ULl Wi



Odporacana literatara:

Zékladné:

OSVALDOVA, Barbora; HALADY, Jana a kolektiv. Praktickd encyklopedie zurnalistiky a marketingové komunikace. 3.
vyd. Praha: Libri, 2007. 263 s. ISBN 80-7277-266-7.

OSVALDOVA, B. Zurnalistika v informacni spole¢nosti — Digitalizace a internetizace zurnalistiky. Praha: Karolinum,
2010. ISBN 978-80-246-1684-1.

TUSER, Andrej. Praktikum medialnej tvorby. Bratislava: Eurokédex, s.r.o., 2010. 368 s. ISBN 978-80-89447-16-9.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 267
A B C D E FX
49,1% | 26,6% | 139% | 6,0% | 1,5% | 29%

Vyucujuci: Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (cviciaci, prednasajuci, skasajuici)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA TVORBA V

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10139

Nazov predmetu: Mediélna tvorba V

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 48 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 2 hod. tyzdenne (prezen¢na metoda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
studia: 5 semester bakalarskeho $tadia
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. U¢ast na vyucbe

2. Aktivita na vyucbe

3. Uroven splnenia jednotlivych zadani a tGloh pocas vyueby
4. Uroven splnenia zévere¢nej praktickej skusky

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je prakticky ndcvik verejného (medidlneho) prejavu, prezenticie a vystipenia — ziskanie praktickych
skasenosti z vystupovania pred publikom, posilnenie argumentacnych schopnosti, zlepsenie verbalneho i neverbalneho
prejavu, schopnost presadit sa (svoje ndzory a argumenty), poznanie svojich nedostatkov, zvlddanie stresu a trémy.

Strucna osnova predmetu:

. Zikladné pravidla verejného vystupovania

. Praca s hlasom a mikrofén

. Gestikuldcia, mimika na verejnom vystapeni

. Gestikuldcia a mimika pri televiznej praci

. Prica s jazykom

. Modelov¢ situdcie: samostatné vystipenia v roznych spolocenskych poziciach, moderator na udalosti
. Moderator televiznej reldcie

. Ako moderovat diskusiu na pddiu a v televiznom prenose

. Argumentac¢né duely a praca moderatora. Ako sledovat Cas a ako zasahovat do diskusie

10. Kamera a pravidld pre moderdtora a redaktora

11. Stres a tréma moderatora

12. Vyhodnotenie prace skupiny

Praca bude prebiehat primarne formou praktickych ukazok, ich analyzy a prace s mikrofénom a kamerou v televiznom
$tadiu

O 00 N O\ Ul Wi



Odporacana literatara:

Zékladné:

CERTIKOVA, H. Abeceda moderatora, Moderator za mikrofénom. Bratislava: VSMU, 2012. 129 s.

HUDIKOVA, Zora. Formovanie komunika¢nych kompetencii redaktorov a moderatorov televizneho spravodajstva : [di-
zertaCnd praca]. Dizertacnd prica. Bratislava: 2010. 259 s.

HANZELIK, Stefan. Moderétor v televizii. Bakalarska praca. FMK UCM, 2006.

CERTIKOVA, Helena. Moderétor za mikrofénom. Bratislava: Vysoka $kola muzickych umeni, 2008. 175 s. ISBN 978-80-
85182-97-2.

HUDIKOVA, Zora. Prejav moderétora v elektronickom médiu; v televizii. In: Masmedidlna komunikacia v interdiscipli-
narnom vyskume : zbornik z vedeckej konferencie s medzindrodnou dcastou. V Trnave: Fakulta masmedidlnej komuni-
kacie UCM, 2006, s. 180—184. ISBN 80-89220-48-7.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 256
A B C D E FX
93,0% | 35% | 08% | 1,2% | 1,5% | 0%

Vyucujuci: Mgr. Patrik Herman (cviciaci, prednésajici, skasajaci)

doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

prof. MgA. Bozidara Turzonovova, PhD. (cvidiaci, predndsajuci)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA TVORBA VI

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10028

Nazov predmetu: Medidlna tvorba VI

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 36 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
stadia: 1. semester
Stupen studia: 2.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podrobnejsie podmienky na hodnotenie danej $pecializicie ur¢uje kazdy pedagég na zaciatku semestra. Hodnotenie $pe-
cializacie sa sklad4 z hodnotenia ziskanych vedomosti (test) a ziskanych zru¢nosti (medialny produkt / vystup). Ucast na
vyucbe je povinnd v rozsahu minimalne 90 % z celkového poc¢tu hodin. Student je povinny odovzdavat ¢iastkové alebo
zdvereCné prace v stanovené terminy. Nedodanie urcenych prac nac¢as moze byt dovodom na neabsolvovanie predmetu.
Vysledné hodnotenie je priemerom ciastkovych hodnoteni.

Jednotlivé stupne (zndmky) klasifika¢nej stupnice kreditového systému sa prizndvaja na zédklade bodového hodnotenia,
uvedeného v Smernici rektora ¢. 1/2014, ¢lanok 3, odsek 3.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska poznatky a vyssie zru¢nosti potrebné pre multimedidlneho Zurnalistu z oblasti medidlnej tvorby — print,
foto, medidlny prejav. V oblastiach audiovizie a rozhlasu sa orientuje na tvorbu dokumentu (audiovizudlny dokument, roz-
hlasovy dokument). Nauéi sa pracovat s jednotlivymi zdnrami (tvorba hybridnych foriem, redigovanie a editorska ¢innost),
koncipovat novinarske a programové celky. Pri vyucbe sa postupuje podla koncepcie budovania poznatkov a zruc¢nosti
multimedidlneho zurnalistu schvélenej na Ustave medialnych produkcii.

Strucna osnova predmetu:

Printova tvorba: Editor agentirneho spravodajstva. Editor printového média. Rola editora v redakcii. Novindrske celky
a ich Gprava. Formovanie koncepcie ¢isla. Proces vzniku ¢lanku a tloha editora pri jeho tvorbe. Procesy redigovania. Pra-
ca s redakénym timom.

Fotografickd tvorba: Fotografické techniky. Fotografovanie v ateliéri. Obsahovy rozbor fotografie.

Rozhlasova tvorba: Rozhlasovy dokument I. Charakteristika rozhlasového dokumentu, vymedzenie Zanru, osobnost roz-
hlasového dokumentaristu. Z histérie rozhlasového dokumentu. Tvorivé postupy: pripravna fiza, produkcia, postproduk-
cia. Rozhlasovy dokument v Eurdpe a vo svete. Kompozi¢né prvky: interview, rozpravanie, anketa, autorsky text, citdcie.
Uloha zvuku a zvukového obrazu

Televizna tvorba: Audiovizuélny dokument I. Charakteristika dokumentarneho filmu. Semiotika dokumentarneho filmu.
Dokumentirne médy, formy nardcie a ich ¢lenenie. Dokumentérna tvorba socialne analytickd — tvoriva interpreticia re-
ality. Vyrazové prostriedky a estetické zdkonitosti kratkometraznej tvorby. Manipuldcia s obrazom a strihom- objektivita



verzus umeleckd konstrukcia. Svetlo, kompozicia a farba, ako zdkladné vyrazové prostriedky reziséra a kameramana v dok.
filme. Hlavné rozdiely pri natdcani dokumentérneho a hraného filmu. Stieranie hranic.

Medidlny prejav: Talk $ou. Portrétny rozhovor. Osobnost respondenta a komunikacia s fiou v jednotlivych etapach vyro-
by reldcie. Stratégie pristupu k roznym typom respondentov. Dramaturgia rozhovoru, typy otdzok. Zvladanie necakanych
situdcii v rozhovore a $pecifickych respondentov.

Sposob tvorby propaga¢nych prostriedkov. Rokovanie s klientom. Tvorba reklamnej kampane. Zdvere¢né prezentdcie pro-
jektov

Certikova, H. 2012. Abeceda moderatora. Bratislava : VSMU 2012. 129 s. ISBN 978-80-89439-33-1.

Gauthier, G. 2004. Dokumentérni film, jind kinematografie. Jihlava : AMU+Jihlava 2004. 507 s. ISBN s. 80-7331-023-6.
Hanackova, A. 2008. Cesky rozhlasovy dokument a feature v letech 1990-2005: Poetika Zénru. Olomouc : Univerzita Pa-
lackého Olomouc 2008.

Hecko, K. 1998. Priprava a scendr dokumentérneho filmu. Bratislava : Aritifex 1998. 197 s. ISBN 80-88776-08-2.
Hradiska, E. — Hudikovd, Z. — Certikova, H. 2013. Praktikum socidlnej komunikécie. Zilina : Eurokédex 2013. 406 s. ISBN
978-80-89447-94-7.

Hrivnédkovd, E. — Kristian, P. 2007. Digitélna fotoskola. Brno : Zoner 2007. 144 s. ISBN 80-86815-37-4.

Hudikov4, Z. 2010. Prejav v elektronickych médidch. In Tu$er. A. a kol. Praktikum medidlnej tvorby. Bratislava : Euroké-
dex, s. r. 0. 2010. 368 s. ISBN 978-80-89447-16-9.

Jindra J. 2011. Jan Jindra: Reklamni a produktova fotografie. Brno : Computer Press 2011. 232 s. ISBN: 978-80-251-3112-
1.

Juréo, M. 2002. Kontinuita fi¢ru v zénroch rozhlasovej praxe. Nitra : Ustav literarnej a umeleckej komunikacie Filozofic-
kej fakulty Univerzity Konstantina Filozofa v Nitre 2002.

Kasarda, M. 2012. Prakticka prirucka pisania pre profesionédlov. Bratislava : Eurokddex, 2012. 208 s. ISBN 978-80-894-
4768-8.

Mc Luhan, M. 2000. Clovek, médi4 a elektronickéd kultdra. Brno : JOTA 2000. ISBN 80-7217-128-3.

Nichols, B. 2010. Uvod do dokumentdrniho filmu. Praha : Akademie muzickych umeéni 2010. 320 s. ISBN 978-80-7331-
181-0.

Plitkov4, M. 2000. Clovek v dokumentdrnom filme, Filmovy $labikar. Bratislava : Ndrodné osvetové centrum 2000.
Pohribny J. 2011. Jan Pohribny: Kreativni svetlo ve fotografii. Brno : Zoner Press 2011. 256 s. ISBN: 978-80-7413-143-1.
Storkan, K. — Bauman, M. 1983. Uméni Interview. Brno : Vydavatelstvi Novinai 1983. 315 s.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 366
A B C D E EX
41,8% | 257% | 164 % | 71% | 6,0% | 3,0%

Vyucujtci: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA TVORBA VII

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10029

Nazov predmetu: Mediélna tvorba VII

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 36 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 2 hod. tyzdenne (prezen¢na metoda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
studia: magistersky, druhy semester
Stupen studia: 2.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Vysledky vzdelavania:

Tvorba uceleného nametu, poviedky, filmového scendra patri medzi zru¢nosti, an ktorych sa autorsky cizeluje pristup
k medidlnemu dielu ako celku. Student sa na tomto tvorbovom predmete bude zaoberat prave vystavbou textu pre potreby
kreativneho spracovania do umeleckej podoby ako samostatného diela, alebo ako diela, ktoré slizi ako podklad pre dalsie
kreativne spracovanie

Stru¢na osnova predmetu:

Prednasky

. Kreativne pisanie ako sucast kultirneho a kreativneho vzdeldvania

. Zékladné prvky umeleckého textu — poviedky

. Poviedka, filmové poviedka, scenar

. Zanrova déslednost — ¢o st to zanre a preco je délezité dodrziavat ich pravidla
. Pribeh ako vychodiskovy stavebny prvok, jeho konciznost, zmysel, vyznam
. Hlavné postavy — ako si namodelovat najdolezitejsie postavy pribehu

. Kompozicia diela — $truktara rozprévania, struktira textu

. Cas pribehu, ¢as rozpravania, ¢as jazyka

. Rozprava¢ — kto je nositel rozprdvania

10. Dramaticka vystavba pribehu

11. Prvd veta — ako chytit ¢itatela

12. Vyhodnotenie zdvere¢nych prac

Semindrne cviCenia

O 00 N O ULl Wi

Na prvom semindrnom cvi¢eni dostant $tudenti texty vybranych poviedok na ich interpretdciu. Na dalsich dvoch cvi-
¢eniach sa budd dané texty podrobne rozoberat s dérazom na interpreticiu stavebnych prvkom literdrneho textu.



Nasledovat bude zadanie na vlastnd autorskd tvorbu literdrneho textu. Studenti postupne predstavia svoj namet, postavy,
pribeh a nasledne zévere¢né spracovanie vlastného autorského textu v rozsahu minimalne 4 — 10 autorskych stran.

Odporacana literatuara:

Zékladné:

KASARDA, Martin. Praktickd priru¢ka pisania pre profesionalov. 1. vyd. Zilina: Eurokédex, 2012. 194 s. ISBN 978-80-
89447-68-8.

DOCEKALOVA, Markéta. Tviréi psani pro kazdého. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2010. 174 s. ISBN 978-80-247-
3017-2.

DOCEKALOVA, M. Tvuréi psani 2. Praha: Grada Publishing, a.s., 2009.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 334
A B C D E EX
51,2% | 27,8% | 129% | 45% | 1,5% | 2,1 %

Vyucujtci: Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (cviciaci, prednédsajuci, skasajuci)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cviciaci, prednésajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNA TVORBA VIII

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10032

Nazov predmetu: Medidlna tvorba VIII

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 36 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
stadia: 3. semester
Stupen studia: 2.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podrobnejsie podmienky na hodnotenie danej $pecializicie ur¢uje kazdy pedagég na zaciatku semestra. Hodnotenie $pe-
cializacie sa sklad4 z hodnotenia ziskanych vedomosti (test) a ziskanych zru¢nosti (medialny produkt / vystup). Ucast na
vyucbe je povinnd v rozsahu minimalne 90 % z celkového poc¢tu hodin. Student je povinny odovzdavat ¢iastkové alebo
zdvereCné prace v stanovené terminy. Nedodanie urcenych prac nac¢as moze byt dovodom na neabsolvovanie predmetu.
Vysledné hodnotenie je priemerom ciastkovych hodnoteni.

Jednotlivé stupne (zndmky) klasifika¢nej stupnice kreditového systému sa prizndvaja na zédklade bodového hodnotenia,
uvedeného v Smernici rektora ¢. 1/2014, ¢lanok 3, odsek 3.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska poznatky a vyssie zru¢nosti potrebné pre multimedidlneho Zurnalistu z oblasti medidlnej tvorby — print,
foto, rozhlas, televizia, medidlny prejav. Obsah predmetu je orientovany na umeleckt produkciu, ktord sa Coraz viac stava
sti¢astou klasickej zurnalistickej produkcie. Student sa prenikne do zdkonitosti a procesov umeleckej tvorby, oboznami sa
s niektorymi Zdnrami a vyskdsa s tvorbu v nich. Pri vyucbe sa postupuje podla koncepcie budovania poznatkov a zru¢nosti
multimedidlneho zurnalistu schvélenej na Ustave medialnych produkcii.

Strucna osnova predmetu:

Printovd tvorba: Poviedka. Umelecky verzus Zurnalisticky $tyl pisania. Od ndmetu k synopse. Objasnenie pojmu synopsa.
Dramaturgia pribehu — stavba. Klasicka Aristotelovska 5 stupriovd dramatickd stavba + katarzia

Fotografickd tvorba: Vytvarna fotografia. Praca so svetlom v ateliéri a v exteriéri. Postprodukcia a jej vyznam pri tvorbe
vytvarnej fotografie.

Rozhlasova tvorba: Rozhlasovéd hra. Druhy rozhlasovej hry. Rozhlasova reprodukcia slovesného umeleckého diela. Prenos
divadelnej inscendcie. Rozhlasova hra (povodnd rozhlasova inscendcia). Stavebné prvky rozhlasovej hry (inscendcie). Dra-
maticky ¢as, dramaticky priestor. Re¢ v rozhlasovej hre. Rézia, herec, poslucha¢. Hudba a zvukové efekty v rozhlasovej
hre

Televizna tvorba: Malé audiovizudlne dielo: vyber témy, Zanru, charakterov hlavnych postdv, spoloCenského kontextu
vzhladom k zmyslu autorskej vypovede. Spolupréca autora a dramaturga. Spolo¢enskd objedndvka verzus autorskd vypo-
ved. Poukdzanie na r6zne moznosti umeleckého vyjadrenia danej témy a rozdielnost vysledku. Ndmet, synopsa, filmova



poviedka, scendr. Formdlna podoba scendru — ¢lenenie na obrazy, zvukovi stranku a vizualnu stranku. Funkénost pribehu
a jeho zdkladnych stavebnych prvkov: expozicia, kolizia — funkcia nédhody, kriza, peripetia, katastrofa, katarzia. Drama-
ticka postava ako hlavny nositel pribehu.

Medialny prejav: Diskusné reldcie — odborné, spolocenské, politické. Pravidla diskusie. Argumentécia a manipulacia. Kon-
flikty a ich zvlddanie. Zapojenie publika a divakov do diskusnej relacie.

Carriére, J. C. 1995. Vypravét pribeh. Praha : Narodny filmovy archiv 1995. 206 s. ISBN 80-7004-081-5.

Ciel, M. 1992. Film, iltzia a akcia. Bratislava : SFU — Néarodné kinematografické centrum 1992. 125 s.

Cisaf, J. 2009. Zdklady dramaturgie, 1. Situace. Praha : NAMU 2009. 298 s. ISBN 978-80-7331-146-9.

Certikovéa, H. 2012. Abeceda moderatora. Bratislava : VSMU 2012. 129 s. ISBN 978-80-89439-33-1.

Field, S. 2007. Jak napsat dobry scéndf. Praha : Rybka Publishers 2007. 280 s. ISBN 80-87067-65-7.

Hiéjek, J. 1986. Teorie umélecké kritiky. Praha : SPN 1986. 240 s. ISBN 80-7184-134-X.

Hradiskd, E. — Hudikova, Z. — Certikov4, H. 2013. Praktikum socialnej komunikacie. Zilina : Eurokédex 2013. 406 s. ISBN
978-80-89447-94-7.

Hudikova, Z. 2010. Prejav v elektronickych médiach. In TuSer. A. a kol. Praktikum mediélnej tvorby. Bratislava : Euroké-
dex, s. r. 0. 2010. 368 s. ISBN 978-80-89447-16-9.

Jindra J. 2011. Jan Jindra: Reklamni a produktové fotografie. Brno : Computer Press 2011. 232 s. ISBN 978-80-251-3112-1.
Kasarda, M. 2012. Praktické prirucka pisania pre profesionédlov. Bratislava : Eurokddex, 2012. 208 s. ISBN 978-80-894-
4768-8.

McLuhan, M. 2000. Clovek, média a elektronicka kultira. Brno : JOTA 2000.

Sarva$, P. 1992. Rozhlasové umenie vo veku televizie. Bratislava : Vyskumny astav kultary 1992. 148 s. ISBN 80-88-732-
53-2.

Storkén, K. — Bauman, M. 1983. Uméni Interview. Brno : Vydavatelstvi Novinai 1983. 315 s.

Varis L. 2007. Lee Varis: Plet a fotografie. Brno : Zoner Press 2007. 414 s. ISBN 978-80-86815-84-8.

Zilka, T. 1987. Poeticky slovnik. Bratislava : Tatran 1987. 435 s.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina, angli¢tina

Poznamky:

optimalny pocet skupiny na $pecializaciu je 10, v pripade menej obsadenych $pecializicii moze byt aj mensi, Studenti
mozu na cviCeniach pracovat aj v malych timoch (2 - 4)

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 318
A B C D E FX
61,6% | 289% | 57% | 09% | 1,6% | 1,3%

Vyucujuci: PhDr. Zita Bukvova (cviciaci, prednasajuci, skasajici)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

MEDIALNE A AUTORSKE PRAVO

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10120

Nazov predmetu: Mediélne a autorské pravo

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5
Odporuacany semester/trimester

stadia: 6. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pravidelnd Gcast na predndskach a semindroch, vypracovanie a prezentdcia semindrnej prace (eseji), aktivne kvalifikované
vystupovanie v diskusii, ispesné vykonanie pisomnej/astnej skusky.

Kazdy student moze ziskat maximalne 100 bodov, pricom v pripade zisku menej ako 59 bodov $tudent neuspel a skaska
mu nebude zapisand. Jednotlivé tkony smerujtce k ziskaniu skasky budii ohodnotené nasledovne:

40 % — aktivna Gcast na predndskach a semindroch, prezentovanie semindrnych prac (eseji), kvalifikované vystupovanie
v diskusii, prehlad v odbornej literatare, vratane casopiseckej, znalost aktudlnych otdzok medidlnej legislativy a autorské-
ho préva,

60 % pisomny test/Gstna skuska.

Vysledky vzdelavania:

Poskytnit $studentom sthrn poznatkov o aktualnych otdzkach medidlneho a autorského prava na Slovensku, legislativnom
ramci periodickej tlace, agentirneho spravodajstva, vysielania audiovizudlnych mediélnych sluzieb v kontexte principov
eur6pskeho medidlneho prava a prava dusevného vlastnictva v podmienkach informacnej spolo¢nosti.

Stru¢na osnova predmetu:

I. Ustavnopravne a medzinarodnopravne vychodiska a pramene medidlneho prava
Rozsah a limity slobody prejavu a informacii podla Ustavy SR.

Zékladné medzindrodnopravne dokumenty v oblasti fudskych prav.

Organy garantujuce medzinidrodnd ochranu slobody prejavu a masmédii.

I1. Sloboda prejavu a informécii, prava a povinnosti masmédii a novindrov
Sloboda prejavu a informacii a nezavislost vykonu novindrskeho povolania.
Prdvny rdmec vyddvania periodickej tlace.

Sloboda prejavu a pravo na ochranu osobnosti.

I1I. Regula¢ny ramec vysielania audiovizudlnych medidlnych sluzieb

Postavenie, zdkladné prdva a povinnosti vysielatelov, prevadzkovatelov retransmisie a poskytovatelov audiovizudlnych me-
didlnych sluzieb.

Poslanie a funkcie regulaénych organov v oblasti vysielania



Principy a néstroje spolo¢nej eurépskej audiovizudlnej politiky.

IV. Duélny systém vysielania programovych sluzieb

Vyznam a legislativna Gprava dudlneho systému vysielania.
Vysielatel na zdklade zédkona a vysielatel na zdklade licencie.
Systémové rozdiely medzi verejnopravnym a komer¢nym vysielanim.

V. Poslanie a modely verejnoprdvneho vysielania na Slovensku a v Eurépe

Legislativny ramec verejnopravneho vysielania na Slovensku a v Eurépe.

Poslanie a hlavné tlohy Rozhlasu a televizie Slovenska z hladiska eurépskeho konceptu médii verejnej sluzby.
Modely organizicie, riadenia a financovania verejnopravneho vysielania.

VI. Pravny ramec agenturneho spravodajstva na Slovensku

Prdvna Uprava agenttirneho spravodajstva.

Poslanie, riadenie a financovanie TlaCovej agentdry SR ako verejnoprdvnej institdcie.
Trh agenturneho spravodajstva na Slovensku a v zahrani¢i.

VII. Podpora pdévodnej a eurépskej audiovizudlnej tvorby

Nastroje podpory povodnej a eurdpskej audiovizudlnej tvorby.

Prévny rdmec a poslanie Audiovizudlneho fondu ako verejnoprévnej institucie.

Podporné programy Eurdpskej tnie a Rady Eurdpy v oblasti kultdry, masmédii a audiovizuélnej tvorby.

VIII. Pravne aspekty inzercie, reklamy a mediélnej komerénej komunikécie

Prdvna uprava inzercie a reklamy v periodickej tlaci.

Legislativne aspekty medialnej komer¢nej komunikacie vo vysielani a audiovizualnych medialnych sluzbach.
Legislativna tprava volebnych kampani v masmédiach.

IX. Vznik, predmet a obsah autorského prava
Vyhradné osobnostné a majetkové prava.
Vynimky a obmedzenia majetkovych prav.
Ochrana autorského prava.

X. Autorské zdvizkové pravo a jeho ochrana

Licen¢nd zmluva a jej nalezitosti.

Licen¢nd zmluva na vydanie diela.

Kolektivna licen¢nd zmluva a hromadna licen¢na zmluva.

XI. Prava suvisiace s autorskym pravom

Préava vykonného umelca.

Préva vyrobcu zvukového a audiovizudlneho zdznamu.
Préva vysielatela.

XII. Kolektivna sprava préav podla autorského zdkona
Organizacia kolektivnej spravy.

Odbory, ¢lenstvo a Struktdra organizicii kolektivnej spravy.
Vykon kolektivnej spravy prav.

Odportcana literatara:

Zakladné:

DRGONEC, Jan. Sloboda prejavu a sloboda po prejave. Samorin: Heuréka, 2013. 410 s. ISBN 978-80-89122-89-9.
KERECMAN, Peter. Sloboda prejavu novindra a ochrana pred jej zneuzitim. Bratislava: Slovensky syndikat novindrov,
2009. 151 s. ISBN 978-80-969584-4-3.

KERECMAN, Peter. Novindri a sloboda tla¢e v rozhodnutiach Eurépskeho stdu pre ludské prava. 1. vyd. Bratislava: In-
formacnd kanceldria Rady Eurépy, 2003. 195 s. ISBN 8089141013.

SECIK, Ivan. Masmédi4 a politika: Komunikacia ¢i manipuldcia?. Bratislava: VEDA vydavatelstvo SAV, 2014. 352 s. ISBN
978-80-224-1425-8.

SECIK, Ivan. Vyznam verejnopravnych médii v politickom a kultirnom systéme spolo¢nosti. In. Studia Politica Slovaca.
Ro¢. 1, ¢. 1, s. 21-53 . Bratislava: UPV SAV, 2008. ISSN 1337-8163.

WILFLING, Peter; KOVACECHOVA, Eva. Sloboda prejavu a Zaloby na ochranu dobrej povesti. Pezinok: VIA TURIS-



Centrum pre prava obcana, 2011. 56 s. [ISBN 978-80-970686-1-5.

KUKLIS, Lubos. Regul4cia elektronickych médii. Bratislava: Wolters Kluwer s.r.o., 2015. 183 s. ISBN 978-80-8168-155-4.
SECIK, 1. Legislativne regulovanie dualneho systému rozhlasového a televizneho vysielania v Eurépe. In: . Otazky zurna-
listiky, 1993, ¢. 4, s. 207-216. Bratislava: Otazky Zurnalistiky, 1993.

SVIDRON, Jén. Pravo dusevného vlastnictva v informacnej spolo¢nosti a v systéme prava. Bratislava: Veda, 2009. 675 s.
ISBN 978-80-22410-33-5.

Odporucana:

+ Deklaracia Vyboru ministrov Rady Eurdpy z 27. septembra 2006 o nezavislosti verejnopravneho vysielania.

« Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2010/13/EU z 10. marca 2010 o audiovizualnych medialnych sluzbach (kodifi-
kované znenie) v zneni Smernice Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2018/1808 zo 14. novembra 2018. Uradny vestnik
Eurépskej tnie 21. 11. 2018

+ Zakon ¢. 532/2010 Z. z. o Rozhlase a televizii Slovenska v zneni neskorsich predpisov.

» Zakon ¢. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych zédkonov v zneni neskorsich predpisov.

« Zdkon ¢. 181/2014 Z. z. o volebnej kampani a o zmene a doplneni zdkona ¢. 85/2005 Z. z. o politickych stranach a po-
litickych hnutiach v znenf neskorsich predpisov.

« Zdkon ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informécidm (zdkon o slobode informdcii) v zneni neskorsich predpi-
SOV.

+ Zdkon ¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a o zmene zédkona ¢. 195/2000 Z. z. o telekomunikacidch v zneni
neskorsich predpisov.

» Zékon ¢. 340 /2012 Z. z. o Ghrade za sluzby verejnosti poskytované Rozhlasom a televiziou Slovenska a o zmene a do-
plneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov.

+ Zékon ¢. 385/2008 Z. z. o Tladovej agentdre Slovenskej republiky a o zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni
neskorsich predpisov.

« Zakon ¢. 516/2008 Z. z. o Audiovizudlnom fonde a o zmene a doplneni niektorych zédkonov v zneni neskorsich predpi-
SOV.

+ Zakon ¢.167/2008 Z. z. o periodickej tlaci a agentdrnom spravodajstve a o zmene a doplneni niektorych zakonov (tla-
¢ovy zékon) v zneni neskorsich predpisov.

Odporucanie ¢. R (99) 15 Vyboru ministrov ¢lenskym $tditom o opatreniach tykajucich sa posobnosti médii pocas voleb-
nych kampani

Ozndmenie Komisie Eurépskemu parlamentu, Rade, Eurépskemu hospodarskemu a socidlnemu vyboru a Vyboru regié-
nov z 25. jula 2009 o uplatiovani pravidiel stitnej pomoci v oblasti verejnopravneho vysielania.

Ozndmenie KOM(2011) 786 Komisie Eurrépskemu parlamentu, Rade, Eurépskemu hospodérskemu a socidlnemu vyboru
a Vyboru regiénov z 26. 11. 2011 Kreativna Eurépa — novy rdmcovy program pre sektory kultary a tvorivej ¢innosti (2014
- 2020).

Rezoltcia (74) 26 o prave na odpoved

Spravy o stave vysielania v Slovenskej republike a o ¢innosti Rady pre vysielanie a retransmisiu za ostatné roky

Zikon ¢. 185/2015 Z. z. Autorsky zdkon v zneni neskorsich predpisov.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 532
A B C D E FX
122% | 20,1% | 19,7% | 18,8% | 27,6 % | 1,6 %

Vyucujuci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Ivan Secik, CSc. (cviciaci, predndsajuci, skusajuci)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. T'udovit Hajduk, PhD.



(D

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNE A AUTORSKE PRAVO

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10214

Nazov predmetu: Mediélne a autorské pravo

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tadia (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov: 3

Odporucany semester/trimester

studia: Dizajn médii, 5. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pravidelnd dcast na prednédskach a semindroch, vypracovanie a prezentdcia semindrnej prace (eseji), ispe$né vykonanie
pisomnej/tastnej skasky.

Vysledky vzdelavania:

Poskytnit $studentom stthrn poznatkov o aktudlnych otdazkach medidlneho a autorského prava na Slovensku, legislativnom
rdmci periodickej tlace, agentirneho spravodajstva, vysielania a audiovizudlnych medidlnych sluzieb v kontexte principov
eurépskeho medidlneho prava a prava dusevného vlastnictva v podmienkach informacnej spolo¢nosti.

Stru¢na osnova predmetu:

1. L. Ustavnopravne a medzinarodnopravne vychodiskd a pramene medialneho prava (prednasok: 0, cvi¢eni: 0)
a) Rozsah a limity slobody prejavu a informécii podla Ustavy SR.
b) Zakladné medzindrodnopravne dokumenty v oblasti [udskych prav.
¢) Organy garantujice medzinarodna ochranu slobody prejavu a masmédii.

2. II. Sloboda prejavu a informadcii, prava a povinnosti masmédii a novinarov (prednasok: 0, cviceni: 0)
a) Sloboda prejavu a informacii a nezavislost vykonu novinarskeho povolania.
b) Pravny ramec vydavania periodickej tlace.
¢) Sloboda prejavu a pravo na ochranu osobnosti.

3. III. Regula¢ny ramec vysielania audiovizudlnych medidlnych sluzieb (predndsok: 0, cvic¢eni: 0)
a) Postavenie, zékladné préva a povinnosti vysielatelov, prevddzkovatelov retransmisie a poskytovatelov audiovi-
zudlnych medidlnych sluzieb.
b) Poslanie a funkcie regula¢nych organov v oblasti vysielania.
¢) Principy a ndstroje spolo¢nej eurépskej audiovizudlnej politiky.

4. Dudlny systém vysielania, poslanie a funkcie Rady pre vysielanie a retransmisiu (prednasok: 0, cviceni: 0)

a) Vyznam a legislativna uprava dudlneho systému vysielania.
b) Vysielatel na zdklade zdkona a vysielatel na zdklade licencie.
¢) Systémové rozdiely medzi verejnopravnym a komerénym vysielanim.

5. V. Poslanie a modely verejnopravneho vysielania na Slovensku a v Eurépe (prednéasok: 0, cviceni: 0)



a) Legislativny ramec verejnopravneho vysielania na Slovensku a v Eurépe.
b) Poslanie a hlavné alohy Rozhlasu a televizie Slovenska z hladiska eur6pskeho konceptu médii verejnej sluzby.
¢) Modely organizicie, riadenia a financovania verejnoprdvneho vysielania.

6. VL Pravny ramec agenttrneho spravodajstva na Slovensku (predndsok: 0, cvi¢eni: 0)
a) Prdvna Gprava agenturneho spravodajstva.
b) Poslanie, riadenie a financovanie Tlacovej agentiry SR ako verejnopravnej institdcie.
¢) Trh agenturneho spravodajstva na Slovensku a v zahranici.

7. VII. Podpora povodnej a eurépskej audiovizualnej tvorby (prednédsok: 0, cviceni: 0)
a) Nastroje podpory povodnej a eurdpskej audiovizudlnej tvorby.
b) Pravny rdmec a poslanie Audiovizudlneho fondu ako verejnopravnej institacie.
¢) Podporné programy Eurdpskej unie a Rady Eur6py v oblasti kultary, masmédii a audiovizudlnej tvorby.

8. VIIIL Pravne aspekty inzercie, reklamy a medidlnej komer¢nej komunikacie (prednasok: 0, cvi¢eni: 0)
a) Prédvna uprava inzercie a reklamy v periodickej tlaci.
b) Legislativne aspekty medidlnej komer¢nej komunikécie vo vysielani a audiovizualnych medidlnych sluzbach.
c) Legislativna uprava volebnych kampani v masmédiach.

9. IX. Vznik, predmet a obsah autorského prava (predndsok: 0, cviceni: 0)

a) Vyhradné osobnostné a majetkové prava.
b) Vynimky a obmedzenia majetkovych prav.
Ochrana autorského prava.

<)
10. X. Autorské zaviazkové pravo a jeho ochrana (predndsok: 0, cviceni: 0)
a) Licen¢nd zmluva a jej ndlezitosti.
b) Licen¢nd zmluva na vydanie diela.
¢) Kolektivna licenénd zmluva a hromadnd licen¢na zmluva.

11. XI. Prava sdvisiace s autorskym pravom (prednasok: 0, cviceni: 0)
a) Prdva vykonného umelca.
b) Préva vyrobcu zvukového a audiovizudlneho zdznamu.
¢) Préava vysielatela.

12. XII. Kolektivna sprdva prav podla autorského zikona (prednisok: 0, cviceni: 0)
a) Organizdcia kolektivnej spravy.
b) Odbory, ¢lenstvo a $truktara organizacii kolektivnej spravy.
¢) Vykon kolektivnej spravy prav.

Odporucana literatara:

Zakladné:

DRGONEC, Jan. Sloboda prejavu a sloboda po prejave. Samorin: Heuréka, 2013. 410 s. ISBN 978-80-89122-89-9.
KERECMAN, Peter. Novindri a sloboda tlac¢e v rozhodnutiach Eurépskeho stdu pre ludské préva. Bratislava: Informac¢né
kancelaria Rady Eurépy v Bratislave, 2003. 195 s. ISBN 80-89141-01-3.

KERECMAN, Peter. Sloboda prejavu novindra a ochrana pred jej zneuzitim. Bratislava: Slovensky syndikat novinarov,
2009. 151 s. ISBN 978-80-969584-4-3.

SECIK, I Legislativne regulovanie dudlneho systému rozhlasového a televizneho vysielania v Eurépe. In: . Otazky zurna-
listiky, 1993, ¢. 4, s. 207-216. Bratislava: Otazky zurnalistiky, 1993.

SECIK, Ivan. Vyznam verejnopravnych médii v politickom a kultirnom systéme spolo¢nosti. In. Studia Politica Slovaca.
Ro¢. 1, ¢. 1, s. 21-53 . Bratislava: UPV SAV, 2008. ISSN 1337-8163.

WILFLING, Peter; KOVACECHOVA, Eva. Sloboda prejavu a Zaloby na ochranu dobrej povesti. Pezinok: VIA TURIS-
Centrum pre prava obcana, 2011. 56 s. ISBN 978-80-970686-1-5.

KEKLAK, Richard; ONDRASIK, Branislav; BRECKA, Samuel. Médid a novinéri na Slovensku. Bratislava: Paneurdpska
vysokd $kola, 2010. 232 s. ISBN 978-80-8944-732-9.

SECIK, Ivan; JASSOVA, Eva. Prostriedky masovej komunikacie a masmedialna politika na Slovensku. In. Masmédia a po-
litika: Komunikdcia ¢i manipuldcia?. Bratislava: VEDA, 2014. 352 s. ISBN 978-80-224-1425-8.

KUKLIS, Lubo$. Regulacia elektronickych médii. Bratislava: Wolters Kluwer, s.r.0., 2015. 184 s. ISBN 978-80-8168-155-4.
Odporucana:

Rezoldcia (74) 26 o prdve na odpoved

Slovenskd medidlna legislativa v eurépskom kontexte /semindr). SSN, 2003 — 135 s.

Smernica EP a rady (EU) 2018/1808 zo 14. 11. 2018, ktorou sa meni smernica 2010/13/EU o audiovizudlnych medialnych
sluzbich

Sprévy o stave vysielania v SR a o ¢innosti Rady pre vysielanie a retransmisiu za ostatné roky



Zékon ¢. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov

Zékon ¢. 167/2008 Z. z. o periodickej tlaci a agentdrnom spravodajstve a o zmene a doplneni niektorych zakonov (tla¢ovy
zédkon) v zneni neskorsich predpisov

Zékon ¢. 181/2014 Z. z. o volebnej kampani a o zmene a doplneni zédkona ¢. 85/2005 Z z. o politickych stranich a poli-
tickych hnutiach v zneni neskorsich predpisov

Zékon ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informdcidm (zdkon o slobode informécif) v zneni neskorsich predpisov
Zékon ¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a o zmene zdkona ¢. 195/2000 Z. z. o telekomunikacidch v zneni ne-
skorsich predpisov

Zakon ¢. 340/2012 Z. z. o Ghrade za sluzby verejnosti poskytované Rozhlasom a televiziou Slovenska a o zmene a dopl-
neni niektorych zakonov

Zakon ¢. 385/2008 Z. z. o Tlacovej agentire Slovenskej republiky a o zmene a doplneni niektorych zdkonov

Zékon ¢. 516/2008 Z. z. o Audiovizualnom fonde a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov
Zékon ¢. 532/2010 Z. z. o Rozhlase a televizii Slovenska v zneni neskor$ich predpisov

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 162
A B C D E EX
86% | 173% | 24,7% | 253 % | 235% | 0,6 %

Vyucujtci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Ivan Secik, CSc. (cvi¢iaci, prednasajuci, skdsajici)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNY PREJAV II

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20032

Nazov predmetu: Mediélny prejav II

Druh, rozsah a metdéda vzdelavacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 6 hod. za semester $tadia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyzdenne / 6 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 3
Odporuacany semester/trimester
studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen $tudia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

aktivna Gcast na hodindch, splnenie stanovenych zadani a cviceni, zapdjanie sa do poskytovania spitnej vazby kolegom
a analyzy medidlnych produktov;

priebezne 60%, v skisobnom obdobi 40%;

Vysledky vzdelavania:

Naudit $tudentov zakladné zru¢nosti mediélnej prezentdcie — interpretdcia volne hovorenych obsahov, vedenie rozhovo-
rov s jednym alebo viacerymi respondentmi, moderovanie néro¢nejsich typov programov, improvizdcia. Poznatky ziska-
vajt praktickym tréningom pocas roéznych modelovych situdcii s cielenou spétnou vézbou, ako aj analyzou odvysielanych
medialnych prejavov z radii alebo televizii.

Stru¢na osnova predmetu:

. Typy moderatorskych vykonov v rozhlasovej / televiznej relacii.

. Zasady vystpenia v interiéri a v exteriéri.

. Vystupenie v médidch na zdklade bodového scendra — redaktorské, moderatorské.

. Improvizacia — reakcia na necakané situdcie.

. Stratégie vedenia rozhovoru, dramaturgia rozhovoru, typy otazok a sposoby ich kladenia.

. Vedenie dlhsieho rozhovoru s viacerymi ucastnikmi.

. Moderovanie nérocnejsich typov programov.

Pozn.: Predmet je orientovany prakticky — realizuje sa formou tvorby a prezenticie vybranych medialnych prejavov
Pozn.: Predmet je orientovany prakticky — realizuje sa formou tvorby a prezenticie vybranych medidlnych prejavov

NN UL W N

Odporucana literatara:

Zékladné:
TUSER, Andrej. Praktikum medialnej tvorby. Bratislava: Eurokédex, 2010. 368 s. ISBN 978-80-89447-16-9.
CERTIKOVA, Helena. Ako zvladnut ... — hlasovi techniku, ortoepiu, intepreticiu textov. Bratislava: Slovensky rozhlas,



2001.

CERTIKOVA, H. Z4klady slovenskej vyslovnosti a prozédie. Bratislava: VSMU, 2001.

HRADISKA, Elena; BRECKA, Samuel; VYBIRAL, Zbynék. Psycholégia médii. Bratislava: Eurokédex, 2009. 416 s. ISBN
978-80-89447-12-1.

KOSCO, J; MISTRIK, J. Clovek na televiznej obrazovke. Bratislava: CST, 1982.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 391
A B C D E EX
62,9% | 220% | 92% | 26% | 1,5% | 1,8%

Vyucujuci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNY PROJEKT IV.

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM20236

Nazov predmetu: Medialny projekt IV.

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 36 hod. za semester $tidia (prezencnd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: 1. semester
Stupen studia: 2.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student vytvori projekt — prakticky medialny vystup, ktory je vysledkom jeho individudlnej alebo timovej prace. Téma
projektu sa s pedagégom dohoduje kazdy semester osobitne, vzdy na zaciatku a savisi s uréenou obsahovou a zanrovou
orientdciou $pecializacie v danom semestri (pozri predmet Medidlna tvorba v danom semestri).

Jednotlivé stupne (zndmky) klasifika¢nej stupnice kreditového systému sa prizndvaju na zdklade bodového hodnotenia,
uvedeného v Smernici rektora ¢. 1/2014, ¢lanok 3, odsek 3.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je poskytnit $tudentovi dostato¢ny priestor na aplikdciu ziskanych poznatkov a rozvinutie zruc¢nosti
v $pecializacii / $pecializaciach ku ktorej inklinuje. Po absolvovani predmetu $tudent dokaze tvorit mediélny produkt na
profesiondlnejsej trovni.

Strucna osnova predmetu:

Kazd4 projekt sa realizuje podla §tandardnych postupov.

Predprodukénd faza: vyber ndmetu, tvorba koncepcie, $truktdra / scendr projektu (technicky, literdrny) atd., priprava re-
alizacie

Produkéna faza: realizécia podla pripravenej koncepcie

Postprodukénd féza: postprodukéné tpravy, kompletizicia Casti a findlne doladovanie, priprava prezentécie projektu
Verejna prezentacia projektu

Spitna vidzba na projekt

Gauthier, G. 2004. Dokumentérni film, jind kinematografie. Jihlava : AMU+]ihlava 2004. 507 s. ISBN s. 80-7331-023-
6.

Hanackova, A. 2008. Cesky rozhlasovy dokument a feature v letech 1990-2005: Poetika zanru. Olomouc : Univerzita Pa-
lackého Olomouc 2008.

Hecko, K. 1998. Priprava a scendr dokumentérneho filmu. Bratislava : Aritifex 1998. 197 s. ISBN 80-88776-08-2.
Hradiskd, E. — Hudikova, Z. — Certikov4, H. 2013. Praktikum socialnej komunikacie. Zilina : Eurokédex 2013. 406 s. ISBN
978-80-89447-94-7.



Hrivnékovd, E. — Kristidn, P. 2007. Digitélna fotoskola. Brno : Zoner 2007. 144 s. ISBN 80-86815-37-4.

Jindra J. 2011. Jan Jindra: Reklamni a produktova fotografie. Brno : Computer Press 2011. 232 s. ISBN: 978-80-251-3112-
1.

Kasarda, M. 2012. Praktickd prirucka pisania pre profesionalov. Bratislava : Eurokédex, 2012. 208 s. ISBN 978-80-894-
4768-8.

Mec Luhan, M. 2000. Clovek, médi4 a elektronickd kultira. Brno : JOTA 2000. ISBN 80-7217-128-3.

Storkén, K. — Bauman, M. 1983. Uméni Interview. Brno : Vydavatelstvi Novinai 1983. 315 s.

Odporucana literatura:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

optimalny pocet skupiny na $pecializaciu je 10, v pripade menej obsadenych $pecializicii moze byt aj mensi, Studenti
mozu na projekte pracovat aj v malych timoch (2 — 4)

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 208
A B C D E FX
51,9% | 20,7 % | 8,7% | 96% | 7,2% | 1,9%

Vyucujtci: doc. PhDr. Eva Chudinovd, PhD. (cvi¢iaci, predndsajici, skusajaci)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNY PROJEKT V.

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM20237

Nazov predmetu: Medialny projekt V.

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 36 hod. za semester $tidia (prezencnd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: — obsah tejto poloZky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Skuaska z tedrie a hodnotenie praktického vystupu. Prakticky vystup je stanoveny pedagégom pre kazdy rocnik, pripadne
individualne pre potreby Studenta.

Vysledky vzdelavania:

Predmet je zamerany na praktickd tvorbu so zameranim na Audioviziu. Studenti sa formou prednasok a praktickou rea-
lizéciou zdokonalia v realizdcii ako Zurnalistickych foriem audiovizudlnej tvorby, tak aj narativnych foriem.
K predmetu je zostavené skriptum pedagégom predmetu.

Stru¢na osnova predmetu:

Obsah

1 Interview, alebo predkamerova vypoved v dokumentdrnom filme 2
1.1 Nakrtcanie vypovede v reali. 3

1.2 Komponovanie pri vypovediach. 5

1.3 Kompozicia detailu pri vypovedi. 7

1.4 Neverbélna komunikdcia pri nakrdcani. 8

1.5 Rie$enie pohladu pri vypovedi. 9

1.5.1 Pohlad do kamery. 9

1.5.2 Pohlad mimo kameru. 10

1.6 Nakrucanie vypovede pred $tylizovanym pozadim. 11
1.7 O¢i a svetlo v ociach. 12

1.8 Strihanie vypovedi. 13

1.9 Komponovanie respondenta do obrazového pola. 13
1.10 Rakurz, alebo vyska kamery. 14

1.11 Vzdialenost kamery a dlzka ohniska. 15

1.12 Maskovanie a licenie pri vypovedi. 16

1.13 Svetlo pri vypovediach. 16

1.14 Nakrucanie vypovede v prirodzenom svetle. 18

1.15 Nakrucanie vypovede zo stativu alebo z ruky. 18



1.15.1 Ak je nakrucanie realizované zo stativu: 19

1.15.2 Ak je nakrtcanie realizované z ruky: 19

1.16 Nakrtcanie vypovede viacerymi kamerami 20

2 Vizualizicia, alebo previzualizdcia kinematografického diela 23

2.1 Previzualizicia alebo vizualizicia. 24

2.2 Pripravné prace pri tvorbe storyboardu 25

2.3 Tvorba storyboardu 25

2.4 Vyznam previzualizdcie s ohladom na logistiku prace 28

3 Rozne druhy nakricania dokumentu, alebo prostredia v ktorych mézeme dokument tvorit. 30
3.1 Nakrucanie reportaze 30

3.1.1 Zabery a reportaz 30

3.1.2 Vidiet vysledok — rézia, viac kamier, alebo jedna 31

3.1.3 Pohyb kamery 31

3.1.4 Automatika, alebo manual 32

3.2 Zaznam prostredia, alebo lokality, tvorba dokumentu 32

3.2.1 Nakrtcanie zo stativu 32

3.2.2 Jeden zéaber nestaci 33

3.2.3 Zmena postavenia kamery 33

4 Problematika praktickej tvorby filmového diela 35

4.1 Méam super scendr, ale este k tomu potrebujem technicky scenar. 36
4.2 Vyber a na ndkup vhodnej vybavy pred nakriucanim 37

4.3 Zaberova choreografia na papieri 37

4.4 Priprava, hladanie priestorov, kostymov, spolupracovnikov je zdklad 37
4.5 Cas a planovanie je rozlozenie sily a energie 38

4.6 Kde bude premiéra a kto bude divak, univerzalny film nie je 38

4.7 Hladanie kompozi¢ného principu 38

4.8 Aké farby bude mat film 38

4.9 Aké bude svetlo? Co je vecer a ¢o den. 39

4.10 Oko svetlo nemeria 39

4.11 Aky bude zvuk. Budem ho nakricat hned, alebo az potom... 39

4.12 Bude vo filme hudba 40

4.13 Pomocou trikov, $pecidlnych efektov vieme spravit vSetko a zdroven ni¢ 40
4.13.1 Co najviac umenia do vietkého je zaruka, Ze to nevyjde. Dokonalost nefunguje 40
4.14 Ako bude film dlhy 40

4.15 Kto vsetko bude pri filme, kto mi pomdze a kto bude prekazat 41
4.16 Kto bude hrat vo filme 41

4.17 Test, pokusy, skusky technoldgie. Najslabsie ohnivko v technologickom retazci je vyslednd technicka kvalita hotové-
ho projektu. 41

4.18 Preco nie td najkvalitnejsiu a najdokonalejsiu kameru a techniku 42
4.19 Potrebujem drahé objektivy a hlavne vela 42

4.20 Délezité je to, ¢o vidi kamera a to ¢o z nej uvidi divak 42

4.21 Ako dlho budem nakricat scénu? Aby mi dc¢inkujtci neodisli 43
4.22 Kolko bude mat scéna zdberov a ich varianty 43

4.23 Robit rezervné zabery, alebo dvakrat nakrateny zéber je praktické 43
4.24 Co bude prvé. Kamera, alebo ucinkujtci alebo... 43

4.25 Co vietko nastavit na kamere pred tym ako ju spustis 44

4.26 Ked sa kamera hybe a aj herec sa hybe, aj pozadie sa hybe... 44

4.27 Stabilizatory a iné technické ,vychytavky” 44

4.28 Stativ je pri nakricani nenahraditelny 45

4.29 Potrebujem kontrolovat zdber po kazdom zastaveni kamery 45

4.30 Pozerat do kamery, alebo na monitor 45

4.31 Druhd kamera pre istotu, alebo viac zdberov neznamend vitazstvo 46
4.32 Automatika a automatické funkcie 46

4.33 Vsetci na zaciatku a nikto na konci, alebo kuzlo zacdiatku nakricania 46
4.34 Bezpecnost pri nakrucani je nadovsetko 47

4.35 Hotovy film z nakrucania, alebo potom sa to dorobi v pocitaci 47
4.36 Dokoncovanie filmu, alebo postprodukcia 47

4.37 Pozi¢iavanie hudby, ruchov a zaberov od inych autorov 48

4.38 Farebné korekcie a grading 48

4.39 Aké budu titulky? 48

4.40 Ked premietame film 48

4.41 Archivécia a rozmyslanie o ve¢nosti filmu 49



Odporucana literatuara:

Zékladné:
SZOMOLANYI, Anton. Kamera! — Bézi..., aneb, Nékolik moudrosti, jak tvofit pohyblivy obraz. 1. vyd. Bratislava: Cita-
della, 2016. 182 s. ISBN 978-80-8182-050-2.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 141
A B C D E EX
80,1% | 71% | 7,8% | 43% | 0% | 0,7%

Vyucujtci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cvi¢iaci, predndsajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)
doc. Mgr. Anton Szomoldanyi, ArtD. (cvi¢iaci, prednasajuci, skasajuici)
PhDr. MgA. Yvonne Vavrova, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNY PROJEKT VI

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM?20251

Nazov predmetu: Medialny projekt VI

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 36 hod. za semester $tidia (prezencnd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: Masmediélna komunikdcia
Stupen studia: 2.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ustna sktiska na témy prednasok,
Aktivita na praktickom vykone v ramci semindrov
Dochadzka

Vysledky vzdelavania:

Predmet obsahuje praktickd televiznu tvorbu a audiovizudlny jazyk vo svojej formdalnej podstate pri jednokamerovom
nakricani a multikamerovom nakricani. Tvorba zédberu a sekvencie v ziberovej vystavbe.
Predmet je zamerany na pracu v televiznom $tabe, kde kazdy mé svoju jednoznac¢nu profesnu funkciu.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet pozostiva z 12 predndsok a praktického televizneho cvicenia, ktorého néacvik prebieha vramci semindrov. Stu-

denti st zadeleni do konkrétnych profesii ako rézia, kamera, strih,...
Témy prednasok:

. Prica v $tudiu a préca v exteriéroch

. Technické vyjadrovacie prvky, tvorba komunika¢nej formy

. Kamerové uhly, pohlad kamery a pohlad divdka s ohladom na psycholégiu vnemu
. Zaberova kontinuita, alebo kedy aky zéber /dvojica a jej dialég pred kamerou/

. Strih a strihové vdzby, Cas a jeho relativita

. Detail, vyraz, emdcia, uveritelnost

O 00 N O U Wi

10. Vnatorny a vonkajsi pohyb

. Multikamerové snimanie a jednokamerové snimanie, film , alebo televizny multikamerovy zdznam.

. Kompozicia v statickom obraze a dynamicka kompozicia s ohladom na pohyb kamery a pohyb na scéne
. Realita vo filme a v skuto¢nosti, zdznam je uveritelny klam predstavujtci realitu v psychosenzorickej podobe

11. Herec pred kamerou v sekvencii a v zdberovej konstrukcii, rozdiely medzi hereckou pracou v divadle a pred kamerou

12. Emociondlna $truktira vnemu s ohladom na ¢itatelnost kinematografického jazyku

Praktické cvicenie:



Studenti nakritia televiznu inscendciu v praktickom televiznom procese od vzniku ndmetu az do findlneho strihu. Dielo
bude vznikat pod priamym vedenim pedagdga, téma bude podla pracovnej skupiny $tudentov a ich profesnej priprave-
nosti zvladnut v$etky profesie potrebné pre realiziciu televizneho diela.

Odporucana literatuara:

Zékladné:

SZOMOLANYI, Anton. Kamera! — Bézi..., aneb, Nékolik moudrosti, jak tvofit pohyblivy obraz. 1. vyd. Bratislava: Cita-
della, 2016. 182 s. ISBN 978-80-8182-050-2.

SZOMOLANYI, Anton; MASCELLI, Joseph. The Five C’s of Cinematography. USA: Focalpress, 2006. 249 s. ISBN 1-
879505-41-X.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 157
A B C D E FX
46,5% | 255% | 191% | 6,4% | 1,3% | 1,2%

Vyucujtci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Peter Kubalak, PhD. (cviciaci, prednésajaci, skasajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDIALNY VYSKUM. MARKETINGOVY VYSKUM.

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10019

Nazov predmetu: Mediélny vyskum. Marketingovy vyskum.

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester

stadia: Masmedidlna a marketingova komunikacia, 1. semester
Stupen studia: 2.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

MARKETINGOVY VYSKUM:

1.Zaverecny test v skiskovom obdobi — 50 bodov.

2.0dovzdanie a prezentacia projektu diplomovej prace — 50 bodov.

Student odovzd4 skolitelom podpisany projekt diplomovej prace. Sicastou projektu bude aj resers k téme diplomovej
prace — $tudent vyhlada tdaje (literdrne zdroje) v dostupnej publikovanej literatdre (kniznica PEVS, kniznica UK a pod.)
alebo z dostupnych on-line databdz (napr. ProQuest, Web of Science a pod.).

On-line databazy:

https://www.paneurouni.com/veda/akademicka-kniznica/elektronicke-informacne-zdroje/

3.U¢ast na hodinich je povinna podla ¢l. 11 ods. 6 Studijného a sktisobného poriadku PEVS:
https://www.paneurouni.com/wp-content/uploads/2017/02/studijny_a_skusobny_poriadok_pevs_vratane_dodatku_c._12345.pdf
4.Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 94 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 86 bodov, na hod-
notenie C najmenej 76 bodov, na hodnotenie D najmenej 66 bodov a na hodnotenie E najmenej 56 bodov.

5.Kredity nebuda udelené $tudentovi, ktory zo zdvere¢ného testu a prezenticie projektu diplomovej prace ziska v suéte
menej ako 56 bodov alebo bude mat viac ako 50% neucast na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:

Posluchddi sa obozndmia s celym procesom vyskumu. Od urcenia ciela vyskumu, vyberu vhodnej metédy ziskavania uda-
jov, vytvorenia nosi¢ov pre zhromazdovanie Gdajov, zberu ddajov v teréne, ich spracovania, analyzy az po napisanie z4-
vere¢nej spravy z prieskumu. Priblizi sa im problematika vyberového zistovania, t. j. metédy vyberu vzorky a uréenie
velkosti vzorky. Po absolvovani predmetu by mali byt schopni sami riadit proces medidlneho alebo marketingového vy-
skumu, resp. pripravit a konzultovat zadanie vyskumu pre vyskumnt agenttru. Student ziska informécie k vypracovaniu
pisomného ndvrhu projektu diplomovej prace.

Stru¢na osnova predmetu:

MARKETINGOVY VYSKUM:

1.Prednéska

Poslanie, znaky a proces marketingového vyskumu

+Skimanie trhu, marketingovy manazment a vyskum trhu, znaky vyskumu.



+Fézy procesu vyskumu, informdcie pre manazment a ciel projektu, typy vyskumu, opodstatnenost prieskumu, vyber re-
alizatora.

2.Prednaska

Proces marketingového vyskumu

+Sekundarne tdaje, proces ziskavania sekundarnych udajov, model rie$enia informa¢ného problému, interné a externé
zdroje sekundarnych adajov.

3.Prednaska

Kvalitativny vyskum

«Stcast primérneho vyskumu, faktory vyberu metéd marketingového vyskumu, zékladné pristupy kvalitativneho vyskumu
— akény vyskum, etnograficky vyskum, case study, metéda ukotvenej tedrie.

4.Prednaska

Meté6dy zberu tdajov v kvalitativhom vyskume

«Individudlne rozhovory.

+Focus Group.

+Specifické metédy a techniky — dopytovanie, $kalovanie, asociacie, psychologickd projekcia a analyza.
5.Prednaska

Vyberové zistovanie

+Proces vyberu vzorky.

+Metddy vyberu vzorky.

+Velkost vzorky.

6.Predndska

Pozorovanie

+Charakteristika a metédy pozorovania, $truktirované pozorovanie, zdznamovy hérok.

+Oblasti pouzitia, pozorovanie nadkupného spravania, frekvencny test, mystery shopping.

7.Predndska

Dopytovanie

+Charakteristika a formy dopytovania v kvalitativnom vyskume.

+Dotaznik — funkcie, typy, tvorba a $truktuara.

+Formulacia a typoldgia otdzok.

+Formy, druhy a tvorba $kal.

8.Prednaska

Panelovy vyskum

+Typy panelového vyskumu.

+Spotrebitelsky panel.

+TV panel domdcnosti

9. az 12 tyzden — prezenticie projektov diplomovych préc.

Odportcana literatara:

Odporucana:

CERNIK, V., VICENIK, J. 2011. Uvod do metodolégie spolocenskych vied. Bratislava : IRIS, 2011. 386 s. ISBN
9788089256792.

KOZEL, R. a kol. 2006. Moderni marketingovy vyzkum. Praha : Grada Publishing, a,s., 2006. 277 s. ISBN 978-80-247-
0966-X.

RICHTEROVA, K a kol. 2013. Uvod do vyskumu trhu. Bratislava : Sprint 2 s. r. 0., 2013. 315 s. ISBN 978-80-89393-95-4.
TAHAL, R. a kol. Marketingovy vyskum. Postupy, metody, trendy. Praha : Grada Publishing, a,s., 2017. 261 s. ISBN 978-
80-271-0206-8.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 687
A B C D E EX
598% | 16,3% | 8,6% | 74% | 6,6% | 1,3%




Vyucujtci: prof. PhDr. T'udovit Hajduk, PhD. (cviéiaci, predndsajici, skusajici,
zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (cvi¢iaci, prednasajici, skdsajaci)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDZINARODNE VZTAHY A POLITICKY SYSTEM SR A EU

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20224

Nazov predmetu: Medzindrodné vztahy a politicky systém SR a EU

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester

studia: Mediédlna komunikécia, 5. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky pre absolvovanie kurzu:
1. Priebezné $tadium textov;
2. Zavere¢na pisomnd skiaska.

Systém hodnotenia:

Kazdy $tudent moéze ziskat maximalne 100 bodov, pri¢om v pripade zisku menej ako 59 bodov $tudent neuspel a skuska
mu nebude zapisand. Podmienkou pre ziskanie zdpoctu je odovzdanie eseje. Jednotlivé tikony smerujice k ziskaniu skds-
ky budd ohodnotené nasledovne:

25 % — dochddzka a aktivita /max. 25 bodov/

75 % — zavereCnd skuska /max. 75 bodov/

Hodnotenie $tudentov s individudlnym $tudijnym planom:

Studenti s ISP maji moznost vynechat celkovo az 75% prednasok, teda maji povinnost byt pritomny na minimalne 3
prednaskach z celkovych 12. Studenti s ISP mézu vyuzivat konzultcie s vyu¢ujicim, na ktorych sa dopredu dohodni
elektronickou formou. Zavere¢nu skisku musia studenti s ISP absolvovat podobne ako ostatni.

Posluchéci buda vyhodnoteni nasledovne:
100 - 91 bodov A

90 — 81 bodov B

80 — 73 bodov C

72 — 66 bodov D

65 — 60 bodov E

59 - 0 bodov FX

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu "Medzinarodné vztahy a politicky systém SR a EU” je poskytnit $tudentom ucelené vedomosti o eurép-
skej integrécii, ktord viedla k vzniku Eurdépskej dnie a pochopit tak jednotlivé politické procesy, odohravajice sa v ramci
jej politického systému. Absolvovanim predmetu $tudent nadobudne potrebné teoretické poznatky, na zdklade ktorych
dokéze samostatne analyticky hodnotit jednotlivé politiky EU, institucionalnu $truktaru EU ako aj vietky Grovne vztahov,
kreujtce sa v kontexte EU dovnittra i navonok.



Strucna osnova predmetu:

1. Seminar:
Uvod do problematiky
Vymedzenie EU ako politického systému

2. Seminar:
Strednd Eurépa ako Zivotny priestor
Kundera a unos strednej Eur6py

3. Semindr:
Eurépska identita

4. Seminar:

Eurépsky ustavny konvent

Instituciondlny ramec/ Delba moci v EU po Lisabonskej zmluve
Lisabonska zmluva

Modely eurdpskej governance

5. Semindr:

Sudnictvo Eurépskej tnie. Eurépsky sidny dvor. Dvor auditorov
Politiky EU

Politické strany a volby v EU

6. Semindr:

Teoretické pristupy $tadia eurdpskej integracie
Demokraticky deficit EU a prostriedky k jeho prekonaniu
St¢asné vyzvy EU.

7. Semindr:
Teoérie eurdpskej integracie
Idea eurdpskej integricie a zaloZzenie EZVO

8. Seminar:
Od Rimskych zmlav ku krize Spolo¢enstva
Od krizy k podpisu Zmluvy o EU

9. Seminar:
Eurépska integracia v 90. rokoch (Maastricht a Amsterdam)
Eurdpska tnia na ceste k Lisabonskej zmluve

10. Seminar:

Eurépska komisia

Rada ministrov a Eurépska rada
Eurépsky parlament

11. Seminar:
Pravo EU a Stdny dvor EU
Dalsie organy EU (ECB, EIB, COR, EESC, agenttry)

12. Seminar:
Aktudlne vyzvy eurdpskej integracie



Zékladna literatdra:

Dougherty, J.E. Pfaltzgraff, Jr. R.L.: Contending Theories of International Relations. Longman London 2001.

Druldk, P: Teérie mezindrodnich vztahu. Portdl Praha 2003.

Gray, R. B. Ed. : International Security Systems. F.E. Peacock Publishers Itasca 1969

Hollis, M., Smith, S.: Teorie mezindrodnich vztahu. Interpretace a porozuméni. Centrum pro studium demokracie a kul-
tury, Praha 2000

Straka Jaroslav a kol: Medzinarodné vztahy. Waisova, S.: Slabé stity selhani a obnova stitnosti. Ales Cenék, Plzen 2007
Hix, S.: The Political System of the European Union. Houndmills: Palgrave Macmillan, 2011. ISBN 978-0230249820.
FIALA, P, PITROVA, M.: Evropskd unie. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2003. ISBN 80,7325-015-2
Kovaf, Martin a Hor¢ic¢ka, Véclav (2005) Dé&jiny Evropské integrace I. Praha: Triton, 152 s. Kovaf, Martin a Hoic¢icka,
Véclav (2006) Déjiny Evropské integrace II. Praha: Triton, 159 s.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 64
A B C D E FX
40,6 % | 34,4 % | 156 % | 3,1% | 1,6% | 47 %

Vyucujici: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: prof. PhDr. Tludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MEDZINARODNY MARKETING

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM?20248

Nazov predmetu: Medzinarodny marketing

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezenénd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna dcast na prednaskach a semindroch (12 bodov) — zdvere¢nd prezentdcia prace (projekt ), riadenie diskusie, za-
pracovanie pripomienok, pisomnd podoba projektu (38 bodov)

— absolvovanie zavere¢ného pisomného testu (overenie teoretickych vedomosti), podmienkou je ziskanie 75% bodov (50
bodov)

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je prehibenie vedomosti marketingovej teérie a v oblasti medzinarodného marketingu. Posluché¢i sa
zoznamia s principmi a si¢asnymi trendmi v oblasti medzindrodného marketingu. Na teoretické znalosti ziskané na pred-
ndskach a vlastnym $tadiom literatiry nadvizuje ich aplikdcia na cvicenia, na ktorych si $tudenti osvoja znalosti a kom-
petencie formou rie$enia pripadovych $tadii, riadené diskusie, timovid pracu a pracu na projekte.

Strucna osnova predmetu:

Internacionalizdcia podnikania. Pojem medzindrodny marketing, medzinirodné prostredie, globalizdcia, vyvoj medzina-
rodného podnikania.

Prilezitosti v medzindrodnom podnikani. Marketingovy vyskum v medzinidrodnom prostredi, marketing a ekonomicky
rozvoj, ekonomické integracie.

Tvorba stratégii pre medzindrodné trhy. Marketingovy manazment v medzinirodnom prostredi, konkurencia, stratégie
vstupu na medzindrodné trhy, export a logistika, vyvoj produktu pre medzinirodné trhy, priemyselny trh, medzinarodny
distribu¢ni systém, medzindrodna reklama, negocidcia v medzindrodnom prostredi, stanovenie ceny pre zahrani¢né trhy.
Etické, finan¢né a organiza¢né otdzky medzinidrodného podnikania. Eticka a socidlna zodpovednost, financovanie obchod-
nych operdcii, marketing a organizicia, $tyl riadenia.

Odporucana literatara:

Zakladné:
URBAN, Eduard. International marketing strategies. Bratislava: [s.n.], 2006. ISBN 978-80-969532-1-4.
URBAN, Eduard. International Marketing Strategies. [S.L]: [s.n.], 152 s. ISBN 80-969532-0-6.



URBAN, E; KOL, -. Medzindrodny marketing. Bratislava: Vydavatelstvo Ekoném, 1998.

MACHKOVA, Hana. Mezinirodni marketing. 2. vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. 208 s. ISBN 80-247-1678-X.
MACHKOVA, Hana; SATO, Alexej; ZAMYKALOVA, Miroslava a kol. Mezinarodni obchod a marketing. 1. vyd. Praha:
Grada Publishing, 2002. 268 s. ISBN 80-247-0364-5.

MACHKOVA, Hana; CERNOHLAVKOVA, Eva; SATO, Alexej a kolektiv. Mezinarodni obchodni operace. 3. vyd. Praha:
Grada Publishing, 2003. 232 s. ISBN 80-247-0686-5.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 252
A B C D E EX
349% | 222% | 21,8% | 139% | 63% | 09 %

Vyucujtci: doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD. (cvi¢iaci, predndsajuci,
skusajuci, zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvilil: doc. Ing. Sona Chovanovd Supekovd, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

METODOLOGIA VYSKUMU I

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10135

Nazov predmetu: Metodolégia vyskumu I

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5
Odporuacany semester/trimester

stadia: 3. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1.Z4vere¢na pisomna previerka (80 bodov). Kazdy $tudent mdze ziskat maximélne 100 bodov.

2.Na tyzdennej baze $tudent odovzdd vyucujicemu odborné eseje, kazdu v rozsahu 3 normostran (5400 znakov) na pe-
dagégom urcené témy (20 bodov).

3.Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat v sucte bodov za dve pisomné previerky najmenej 94 bodov, na ziska-
nie hodnotenia B najmenej 86 bodov, na hodnotenie C najmenej 76 bodov, na hodnotenie D najmenej 66 bodov a na
hodnotenie E najmenej 56 bodov.

4 Kredity nebudd udelené $tudentovi, ktory z pisomnych previerok ziska v sicte menej ako 56 bodov alebo bude mat
viac ako 50% netcast na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:

Zékladnym cielom vyucby je zozndmenie $tudentov so zdkladnym metodologickym in§trumentdriom pre ich samostatnt
vyskumnd pracu. Student by sa mal naudit kvalifikovane pristupovat k formulécii cielov, hypotéz ako aj k vyberu metéd,
ktorymi bude rie$it vyty¢ené problémy. Ziskané informacie $tudentom poskytna zdkladnu predstavu o procese vedecké-
ho vyskumu. Studenti sa tiez zoznamia s formami vedeckej prace, so zdkladmi organizicie vedeckej prace a s pripravou
vyskumného projektu. Ziskaja prehlad

o metddach vedeckého vyskumu (kvantitativnych a kvalitativnych) a etapach vyskumu.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Prednaska

Empiricky vyskum a vyznam tedrie pre vyskum
+Vyznam Statistického spracovania dat.
+Vymedzenie vyskumu.

+Etapy a prvky vyskumu.

+Konstrukty a ich operacionalizacia.

+Rola tedrie vo vyskume.



+Proces overovania hypotéz.

2.Prednéska

Etika vedeckej prace a tvorba ndvrhu vyskumného projektu

+Zékladné principy dodrziavania etickych postupov pri zbere udajov a ich prezentécii.
+Obsahové a vizuélna strdnka predkladaného projektu.

+Vyznam Statistického spracovania dat.

3.Prednaska

Populdcia, vyber a §tatistické usudzovanie
+Vymedzenie zdkladnej populdcie pre vyskum.
+Princip Statistického usudzovania.
+Popula¢ny parameter.

+Vyberova Statistika,

+Typy vyberovych chyb.

4.Prednéska

Typy premennych

+Z4avislé a nezévislé premenné.
+Rusivé premenné.

+Premenné podla typu $kaly merania.
+Diskrétne a spojité premenné.

5.Prednéska

Kvalita merania

+Objektivita merania.
+Reliabilita, spolahlivost merania.
+Validita a validizdcia metod.

6.Predndska

Vyberovy proces

+Spdsoby vyberu.

+Néhodny vyber a jeho néhrady.

+Typy vyberového vyskumu.

+Priciny skreslenia vyberového vyskumu, jeho pri¢innost.

7.Prednaska

Experiment

+Komparicia, randomizacia.

+Blokovy plan experimentélneho vyskumu.
+Opakovanie.

«Dalsie experimentdlne plany.

8.Prednéska

Kategorizdcia vyskumnych planov

+Typy vyskumnych planov a ich podstata.

+Typicky postup a ucel.

+Miera kontroly rusivych premennych a charakteristika.

9.Prednéska

Organizacia dat a ich kontrola
+Priprava tabulky dat.

+Kédovanie dat.

+Kontrola dat a chybajiice hodnoty.

10.Predndaska

Sposoby zobrazenia dat
+Metddy zobrazenia kvalitativnych a ordinalnych dat a kvantitativnych dat.

11.Prednaska



Miery centralnej tendencie
«Aritmeticky priemer, median, modus.
+Pouzitie mier centrélnej tendencie.

12.Prednaska

Miery rozptylenosti

+Viariacné rozpitie.

+Rozptyl a smerodajna odchylka.
+Empirické kvantily.

Povinna literatdra:

GAVORA, P. a kol. Elektronickd uéebnica pedagogického vyskumu. [online]. Bratislava. Univerzita Komenského. [cit.
20.09.2017]. [online]. 2010. URL: http://www.e-metodologia.fedu.uniba.sk/.

Odporucana literattra:

CERNIK, V., VICENIK, J. 2011. Uvod do metodolégie spolocenskych vied. Bratislava : IRIS, 2011. 386 s. ISBN
9788089256792.

ONDREJKOVIC, P. 2007. Uvod do metodolégie spolocenskovedného vyskumu. Bratislava : VEDA, 2007. 245 s. ISBN 80-
224-0970-4.

JUSZCZYK, S. 2008. Metodoldgia empirickych vyskumov v spolocenskych vedach. Bratislava : IRIS, 2008. 137 s. ISBN
8089018130.

REICHEL, J. 2009. Kapitoly metodologie socidlnich vyzkumu. Praha : Grada, 2009. 184 s. ISBN 9788024730066.
KOMARIK, E. 2002. Met6dy vedeckého poznavania ¢loveka. Bratislava : UK, 2002. 210 s. ISBN 80-223-1717-9.
HENDL, J. 2006. Prehled statistickych metod spracovéni dat. 3. vyd. Praha: Portal, 2006. 696 s. ISBN 978-80-736-7482-3.

Odporucana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 300
A B C D E EX
90% | 33,3% | 33,0% | 133% | 50% | 6,4 %

Vyucujtci: doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD. (zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (cviciaci, prednasajici, skdsajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

METODOLOGIA VYSKUMU II

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10140

Nazov predmetu: Metodolégia vyskumu II

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester

stadia: 2. semester (2. roc¢nik)
Stupen studia: 1.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1.Zaverecny test v skiskovom obdobi — 50 bodov.

2.0dovzdanie a prezentécia projektu bakaldrskej prace — 50 bodov.

Student odovzda skolitelom podpisany projekt bakalarskej prace. Sicastou projektu bude aj resers k téme bakalarskej
prace — $tudent vyhlada tdaje (literdrne zdroje) v dostupnej publikovanej literatdre (kniznica PEVS, kniznica UK a pod.)
alebo z dostupnych on-line databdz (napr. ProQuest, Web of Science a pod.).

On-line databazy:

https://www.paneurouni.com/veda/akademicka-kniznica/elektronicke-informacne-zdroje/

3.Ucast na hodinéch je povinna podla ¢l. 11 ods. 6 Studijného a skiasobného poriadku PEVS:
https://www.paneurouni.com/wp-content/uploads/2017/02/studijny_a_skusobny_poriadok_pevs_vratane_dodatku_c._12345.pdf

4.Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 94 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 86 bodov, na
hodnotenie C najmenej 76 bodov, na hodnotenie D najmenej 66 bodov a na hodnotenie E najmenej 56 bodov.

5.Kredity nebudd udelené studentovi, ktory zo zdverecného testu a prezenticie projektu bakalarskej price ziska v stcte
menej ako 56 bodov alebo bude mat viac ako 50% neucast na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:

Cielom vyulby je obozndmenie $tudentov s rozdielmi medzi kvalitativnym a kvantitativnym vyskumom a metodologic-
kym in§trumentariom pre ich samostatnt vyskumnt pracu. Student sa zozndmi so zdkladnymi vyskumnymi metédami,
ktoré slazia na ziskavanie dat v teréne a ako ich vyuZije pre svoju zdvere¢na pracu. BliZ$ie sa tiez zozndmi s prvkami
navrhu planu vyskumu a naudi sa kvalifikovane pristupovat k tvorbe projektu kvalitativnej alebo kvantitativnej $tudie.
Ziskané informdcie $tudentom poskytnu informdcie k tvorbe projektu bakaldrskej prace. Na zaciatku sa $tudenti dozve-
dia aké st podstatné rozdiely medzi kvalitativnhym a kvantitativnym vyskumom prostrednictvom metdd, ktoré vyuzivaja,
vlastnosti, ktoré sd im prizna¢né a ich vyhod. Tiez sa obozndmia s rozdielmi z pohladu zdmeru, optiky skimania, spraco-
vania tdajov, dat a procedir skiimania. Student ziska informécie k vypracovaniu pisomného navrhu projektu bakalarskej
préce.



Strucna osnova predmetu:

1.Prednaska
Kvalitativny verzus kvantitativny vyskum

+Vymedzenie kvantitativneho a kvalitativneho vyskumu, ich rozdiely, vyhody a nevyhody, zdmer, optika skiimania, udaje

(data), procedura, validita a reliabilita.

2.Prednéska
Névrh planu vyskumnej $tudie

+Ako vypracovat pisomny névrh projektu, ktory ma presvedcit, Ze sa bude jednat o uzito¢ny a zmysluplny vyskum, a ze

vyskumnik je zodpovednym spdsobom kvalifikovany na jeho organizovanie a prevedenie.

3.Prednéska
Projekt bakaldrskej prace

+Postupy na vypracovanie projektu kvantitativnej, kvalitativnej $tddie a tiez tvorbovej a teoretickej bakalarskej prace.

4.Predndska
Pozorovanie

+Predme, prednosti, slabiny, funkcie a podmienky pozorovania.

+Proces pozorovania, priprava a tréning pozorovania.
+Nestruktirované a $truktirované pozorovanie.

5.Predndska

Interview

«Klasifikdcia interview.

+Otazky v interview.

+Etapy interview.

+Pravidl4 vedenia dobrého interview.

6.Prednaska

Dotaznik

+Administracia navratnost dotaznika.
«Struktira dotaznika.

«Druhy dotaznikovych poloziek.
«Postup pri tvorbe dotaznika.

7.Prednéska

Posudzovacie $kaly

+Druhy skal.

«Postup pri tvorbe $kal.
+Pravidld pri zostavovani $kal.
+Validita skal.

8.Prednéska

Sémanticky diferencidl

«Denotativny a konotativny vyznam pojmu.
+Postup pri tvorbe sémantického diferencidlu.
+Vyhodnotenie $kal.

9. az 12 tyzden — prezenticie projektov bakalarskych préc.

Odporucana literatara:

Odporucana:

CERNIK, V., VICENIK, J. 2011. Uvod do metodolégie spolocenskych vied. Bratislava :

9788089256792.

IRIS, 2011. 386 s. ISBN

GAVORA, P. a kol. Elektronickd ucebnica pedagogického vyskumu. [online]. Bratislava. Univerzita Komenského. [cit.

20.09.2017]. [online]. 2010. URL: http://www.e-metodologia.fedu.uniba.sk/.

HENDL, J. 2006. Prehled statistickych metod spracovéni dat. 3. vyd. Praha: Portdl, 2006. 696 s. ISBN 978-80-736-7482-3.
HENDL, J. 2012. Kvalitativni vyzkum. Praha : Portal, 2012. 2. vyd. 545 s. ISBN 978-80-262-0219-6.

ONDREJKOVIC, P. 2007. Uvod do metodoldgie spolo¢enskovedného vyskumu. Bratislava :

80-224-0970-4.

VEDA, 2007. 245 s. ISBN



Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 270
A B C D E FX
178% | 36,3% | 23,7% | 10,0% | 74 % | 4,8 %

Vyucujici: doc. Ing. Sonia Chovanova Supekovd, PhD. (zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (cviciaci, prednasajici, skdsajici)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Ing. Sona Chovanovéd Supekovd, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MULTIMEDIALNE PRAKTIKUM I

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10124

Nazov predmetu: Multimedidlne praktikum I

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 36 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 2 hod. tyzdenne (prezen¢na metoda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
stadia: 1. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zataz: priebezne 40% hodnotenia pocas vyucby, v skisobnom obdobi 60%.

Priebezné hodnotenie: Fotografia: odovzdané zadania (30b), Rézia, kamera, zvuk, strih: prechod cez dvere (5b), fotoscendr
(5b)

Zéavere¢né hodnotenie: priebezné zadania (40b), test (30b), reportdz (30b).

V priebehu semestra sa na predndskach budu robit c¢iastkové 2 cvicenia: prechod cez dvere a fotoscendr. Z kazdého cvi-
Cenia $tudent modze ziskat 5b, t. j. spolu max. 10. K zdvere¢nému hodnoteniu je potrebné odovzdat Ciastkové cvicenia,
splnené zadanie k podpredmetu Fotografia a zévere¢né zadanie — reportdz. Na zdver semestra Studenti budu skdsani
formou pisomného vedomostného testu. Reportdz s ciastkovymi zadaniami sa odovzdavaji na ustnej skaske, ktorda ma
formu obhajoby. Student méze ziskat maximalny pocet bodov 100, z ¢oho:

- ramcové cvicenie Prechod cez dvere max. 5 bodov a Fotoscenar 5 bodov

— odovzdané zadania na Fotografiu max. pocet bodov 30b,

- vedomostny test max. 30 bodov,

- reportaz max. 30 bodov.

Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 94 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 86 bodov, na ziska-
nie hodnotenia C najmenej 76 bodov, na ziskanie hodnotenia D najmenej 66 bodov a na ziskanie hodnotenia E najmenej
56 bodov. Menej ako 56 bodov je klasifikované s FX -.nepostacujice.

Zavere¢né zadanie sa realizuje v time maximélne 4 $tudentoch. Reportdz md mat formu s$tadie prostredia. Poziadavky
obsahu a vyrazovych prostriedkov: stand-up (ivodny alebo zdvereény), vyuzitie vSetkych velkosti zdberov, vyuzitie $ven-
kov, komentar M.O. Minutdz reportdzi: minimdlne 1 min 30 s a maximdlne 2 min.

Réamcové cvicenie Prechod cez dvere sa realizuje na prednaske, v pripade nedostatku ¢asu sa dokoncuje vo volnom case.
Trvanie cvi¢enia min. 50 s a max.1 min. Vyuzitie vSetkych velkosti zéberov.

Fotografie, ktoré st sacastou fotoscendra musia byt nafotené na $irku.

Prednasky predmetov Audiovizudlneho praktika s povinné. Ué¢ast na prednaske sa neuzna v pripade meskania viac ako
15 min.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu Multimedidlne praktikum I je naucit $tudentov masmedidlnych $tudii prakticka pracu na technickych
zariadeniach na zachytenie reality: pricu s fotoaparatmi, zvukovymi zariadeniami, mikrofénmi, kamerami a précu so stri-



hacim programom. Na prednaskach $tudent ziska poznatky o moznostiach vyuZitia technickych prostriedkov na zho-
tovenie audiovizudlneho diela aj o Specifickych vyrazovych prostriedkoch. Po absolvovani zvladne samostatne pracovat
s technikou (kamera, mikrofén, fotoaparit) potrebnou k vyrobe televiznych, rozhlasovych alebo printovych materidlov
a spracovat ich do vysielatelnej / publikovatelnej podoby (strih, iprava zdznamu).

Stru¢na osnova predmetu:

Rézia (12h) — zakladné pojmy, velkosti zdberov, osi, 3 jednoty, krizovy strih, paralelnd montdz, prica so scendrom, vyber
prostredia, vyber protagonistov, spracovanie témy.

Strih (12 h) — spracovanie (strih) audio a video signalov — teéria — vizby jednotlivych zdberov na seba v zmysle strihovej
skladby, nadviznosti velkosti zdberov a vizby jednotlivych zdberov na seba — rychlost $venku, obsah a pohyb v obraze
atd., zékladné strihové postupy v programe Final Cut — vyber podla time-codu, strih on-line, off-line — vyhody, nevyhody.
Kamera (12 h) — vysvetlenie pojmov, terminolégia — synchrén, asynchrén, stand-up, statdk, $venk, ndjazd/odjazd, jazda,
velkosti zdberov atd. Praca zo stativom — zvlddnutie zdkladnej manipuldcie so stativom (vyvéZzenie do vodovéhy, upev-
nenie lyziny ku kamere, zloZenie do tasky atd.) Praca s kamerou: zvlidnutie zdkladnych funkcii kamery teéria aj prax —
urcenie expozicie (clona, ¢as), vyvazenie bielej (teplota chromatickosti 5600K, 3200K), pouzivanie $edych filtrov, ostrenie
(manudl, automatika), nastavenie formétu (4:3, 16:9), DV, HDV, nastavenie time-codu, color bars, zvuku atd.

Zvuk (12 h) - zaklady zvukovej techniky — jednotlivé typy mikrofénov a ich pouzitie v audiovizualnych programoch, za-
znam zvuku a jeho efektivne modulovanie.

Rozhlas (12 h) — zékladné pojmy z akustiky (fyziologickd, stavebnd, elektroakustika), praca s mikrofénom HHB FlashMic
DRM-85.

Fotografia (12 h) — praca so zrkadlovkou, vyuzitie roznych kombindcii nastaveni na dosiahnutie poZzadovaného vysledku,
vyuzite filtrov pri fotografovani, praca so systémovym bleskom, rézne druhy nastavenia, zdkladné postupy vo photoshope.

BARAN, L. 1972. Re¢ filmové kamery, 2. vydani. Praha : FAMU 1972. 146 s. ISBN 17-220-72.

BLAHA, 1. 1995. Zvukové dramaturgie audiovizualniho dila, 1. vydani. Praha : AMU 1995. 163 s. ISBN 80-85883-04.
JAMES, M. 2006. Jak ¢ist film — Svét filmu, médii a multimédii. Praha : Albatros 2006. 735 s. ISBN 978-80-00-01410-4-.
MILLERSON, G. 1999. Television Production. 13. vydani. Focal Press 1999. 641s. ISBN 0-240-51492-0.

PECAK, J. - SMOK, J. — TAUSK, P. 1975. Barevn4 fotografie. 1. vyddni. Praha : Nakladatelstvi technické literatury 1975.
280 s. ISBN 04-623-75.

VALUSIAK, J. 2005. Zaklady stiihové skladby, 3. rozsifené vydani. Praha : AMU 2005. 142 s. ISBN 80-7331-039-2.

Odporucana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Optimalny pocet skupiny na Specializdciu je 10, v pripade menej obsadenych $pecializacii moze byt aj mensi, Studenti
moéZu na cviceniach pracovat aj v malych timoch (2 — 4). Na absolvovanie predmetu je podmienka odovzdat vsetky ram-
cové cvicenia, zdvere¢nd pracu a napisany vedomostny test. Cvi¢enia sa natdcaju v DV PAL. Prace sa odovzdéavaju podla
predpisanych technickych, informacnych a estetickych kritérii: Audiovizudlne cvicenia : Prechod cez dvere a Reportdz sa
odovzdavaji: 1 x na miniDV pdaske so vSetkymi audiovizudlnymi cvic¢eniami: Prechod cez dvere a Reportdz. 1 x na disku
DVD/CD vo formate Quicktime H.264 s koncovkou .mov a 1x na disku DVD napélené ako DVD-video MiniDV paska
bude obsahovat: 1min farebnych pruhov+ 1Khz, 30s Ciernej, titulky Gvodné s ndzvom cvicenia. Zévere¢né titulky: svoje
mend, funkcie a zoznam pedagogického vedenia predmetu Audiovizudlne praktikum a titulok Paneurépska vysoka skola,
Fakulta masmédii © 2014 (resp. 2015) Cvicenia oddelte s 30 s ¢iernej. Fotoscendr musi byt vytlaceny, nie je podmien-
ka foto papier. Fotografie k predmetu Fotografia musia byt vytlacené na fotopapier. Terminy odovzdania pric stanovuju
jednotlivy pedagégovia. Termin odovzdania prac je zédvdzny. V pripade neodovzdania prac $tudent nebude z predmetu
ohodnoteny.

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 360
A B C D E FX
336% | 250% | 21,9% | 11,4% | 58% | 23 %




Vyucujtci: Mgr. Andrej Balco (cvidiaci, predndsajuci, skasajuci)
Dr. Jozef Bohunicky, PhD. (cvic¢iaci, predndsajuci, skasajici)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

MULTIMEDIALNE PRAKTIKUM II

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10129

Nazov predmetu: Multimedialne praktikum II

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 36 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
studia: prvy, druhy
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. U¢ast na hodinach — povinnost podla ¢l. 11 ods. 6 Studijného a skisobného poriadku PEVS

2. Spracovanie zavere¢nych prac — rozbor vybranej témy a scenar televizneho Zurnalistického celku. (50 %). Zavere¢né
price su podmienkou absolvovania zavere¢ného vedomostného testu.

3. Zavere¢ny vedomostny test (50 %)

Kredity nebudd udelené studentovi, ktory nespracuje zavere¢né prace podla obsahovych a formdalnych kritérii, nedosiahne
minimalne 56 % uspesnost pri zdvere¢nom teste alebo bude mat viac ako 50% neucast na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:

Obsahom predmetu Medidlne praktikum II. st zdklady tvorby televiznych Zurnalistickych celkov. Déraz je poloZeny na
pracu redaktora a dramaturga v televizii z hladiska vyberu témy, jej analyzy a moznosti realizécie tak po obsahovej ale
technickej stranke. Student sa zoznami so $pecifikami tvorby v televiznom prostredi, dokdZze pomenovat hlavné tlohy
¢lenov vyrobného $tabu, definovat vyrazové prostriedky a moznosti ich vyuzitia ako aj obsah pracovnych ¢innosti v jed-
notlivych fizach vyroby televiznej relacie. Ziskané poznatky si overuje v spracovani zdvere¢nych prac.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

1. Co je televizia. Kto je medialny tvorca a pre koho vysiela. Rozdiely v programovych $truktirach verejnopravnej a ko-
merc¢nych televiziach.

2. Specifikd komunikacie v televizii. Vyrazové prostriedky v televiznej tvorbe. Charakteristické rozdiely v spravodajskych
a publicistickych zanroch.

3. Témy pre televiznu obrazovku — dramaturgia. Aktualnost témy. Zurnalisticka informdcie a zasady overovania. Infor-
macné zdroje.

4. Individudlna spracovanie seminarnej prace a prezentacia: Téma, ktora ma zaujima.

5. Organizdcia vyroby televiznej reldcie. Vyrobny $tdb a vymedzenie aloh jednotlivych ¢lenov. Umelecké zlozky a ich tlo-
ha v procese tvorby: kamera, zvuk, strih.

6. Fazy vyroby televiznej relacie. Specifikd prace redaktora — dramaturga v jednotlivych fazach realizacie.

7. Namet a scenar — zdklad televiznej tvorby.



8. Vyrazové prostriedky zvuku a ich mozZnosti vyuzitia pri spracovani témy.

9. Vyrazové prostriedky obrazu a ich moznosti vyuzitia pri spracovani témy.

10. Kritéria posudenia televizneho Zurnalistického celku. Rozbor ukazok z televiznej praxe.
11. Individudlne spracovanie scendra televizneho zurnalistického celku. .

Odportcana literatara:

Zékladné:

TUSER, Andrej. Praktikum medialnej tvorby. Bratislava: Bratislava: Eurokédex s.r.0., 2010. 368 s. ISBN 978-80-89447-16-
9.

HUDIKOVA, Zora. Medidlna vychova a televizny divdk. In: Medialne kompetencie v informa¢nej spolo¢nosti : zbornik
z vedeckej konferencie s medzinidrodnou ucastou konanej v ditoch 12. a 13. aprila 2007. V Trnave: Fakulta masmedidlnej
komunikacie UCM, 2007, s. 133-135. ISBN 978-80-8105-004-6.

HUDIKOVA, Zora; PORUBCOVA, Jana. Medidlne kompetencie : $tudijné texty k projektu KEGA ¢.3/4253/06. 1. vyd.
Trnava: Fakulta masmedidlnej komunikdcie UCM, 2007. 136 s. ISBN 978-80-89220-98-4.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 316
A B C D E EFX
29,7% | 282% | 21,8% | 10,4% | 6,6 % | 3,3 %

Vyucujuci: Mgr. Andrej Balco (cvidiaci, predndsajaci, skusajuci)

Dr. Jozef Bohunicky, PhD. (cvi¢iaci, predndsajuci, skasajuici)

doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (cviciaci, prednasajuci, skasajuici)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MULTIMEDIALNE PRAKTIKUM III

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20215

Nazov predmetu: Multimedidlne praktikum III

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: 3. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné hodnotenie: i¢ast na hodindch, plnenie jednotlivych ¢iastkovych zadani — cviceni a semindrnej prace v $pecia-
lizacii audiovizualnej, auditivnej a fotografickej.

Zaverecné hodnotenie: test + medidlny vystup z danej $pecializacie.

Studenti spracuji v timoch maximalne 4 $tudenti.

Reportdz so zdvere¢nym zadanim odovzdaju podla stanovenych podmienok na zaciatku kazdého semestra.

Poziadavky vyrazovych prostriedkov v audiovizii: vyuzitie komentdra a stand upu, vyuZzitie vSetkych velkosti zdberov a po-
stupu prace. Minutaz sa pohybuje medzi min. 3 min. a max. 6 min.

Vyucba na predmetu Multimedidlne praktikum III je povinna. U¢ast na vyucbe sa neuzna v pripade meskania viac ako
15min.

Jednotlivé stupne (zndmky) klasifika¢nej stupnice kreditového systému sa prizndvaja na zédklade bodového hodnotenia,
uvedeného v Smernici rektora ¢. 1/2014, ¢lanok 3, odsek 3.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu Multimedidlna tvorba je prakticka aplikdcia metdd tvorby v prostriedkoch masovej komunikacie. Kon-
krétna tvorba televizneho obsahu, zameraného na spravodajstvo a publicistiku. Absolvent predmetu zvlidne samostatne
pripravit spravu, reportdz ¢i publicisticky prispevok ako autor i realizator (kameraman, striha¢). Na predndskach Multi-
medidlneho praktika III st $tudenti teoreticky a prakticky vedeni k samostatnej praci so zvukovou technikou, strihovymi
ky k vyrozpravaniu Zelanej myslienky filmovym a televiznym jazykom. Cielom vyucby v oblasti zvuku je nadobudnutie
praktickych zruénosti pri vytvarani primarnych zdznamov a ich naslednom technologickom spracovani do finédlneho pro-
duktu. Vo fotografickej tvorbe sa orientuji na zvladnutie prace fotografa v teréne pri vymedzenych ¢asovych podmienkach
a optimdlnu fotografickd postprodukciu.

Stru¢na osnova predmetu:

Vyucba multimedialneho praktika prebieha blokovo.
Specifika spravodajskej a publicistickej Zurnalistickej tvorby. Vyjadrovacie prostriedky a Zanre televizneho spravodajstva



a publicistiky. Redakény systém v televiznom a rozhlasovom prostredi. Specifikd reportaze pre televizne médium. Spe-
cifikd videoreportaze pre internetové portaly printovych médii. Dramaturgia, rézia. Strih, svietenie. Televizna produkcia.
Televizne technoldgie.

Strih (12 h) — Final Cut — posilnenie zvlddnutia zékladnej obsluhy strihového programu Final Cut (capture, editing, edit
tools, audio effects, export movie) vratane rozsirujucich funkcii: pouzivanie klavesovych skratiek, titulkovanie, exportova-
nie do réznych formétov a na rézne médid (vypalovanie DVD, MiniDV), collor correction, jas, kontrast, atp. Rozsirenie
préce so strihovym programom o postprodukéné funkcie: video a audio effects (collor correction, contrast, bright, trans-
itions)

Rézia (12 h) — posilnenie prace s témou a protagonistami, vyber protagonistov. Dramaturgia televizneho vysielania. Praca
s filmovymi skratkami, paralelnou montdzou a filmovym ¢asom.

Kamera (12 h) — zéklady prace s farbou — vyznam farby v obraze a jej funkcie, symbolika farieb, posobenie farieb na
Tudskt psychiku, Gloha farby v kompozicii obrazu a v zobrazovani priestoru, farebnd perspektiva, pdsobeni teplych a stu-
denych farieb pri vytvarani hibky obrazu, tloha farby v zabere (uplatnenie vecnej, symbolickej, asociativno-emotivnej
a vytvarnej), rozdelenie farieb na farby zédkladné (RGB) a komplementdrne (CMYK) a ich miesanie (aditivne, subtrak-
tivne), psycho-fyziologické pdsobenie farieb (reakcie podmienené stavbou zrakového orgédnu, emociondlne vizby ziskané
skusenostou, véeobecné a symbolické konvencie, individudlnej vazby vyplyvajice z praxe v danej oblasti). Praca s kame-
rou v televiznom $tadiu. Svenkovanie. Svietenie televiznej relacie.

Zvuk (12 h) — stadiovad zvukova technika — prica a snimanie zvuku v televiznych stadiovych podmienkach(ru¢na ,sibe-
nica“), sposoby snimania zvuku v jednotlivych publicistickych programoch, technologické zariadenia zvukového $tudia,
reportdzne zariadenia, vytvaranie primdrnych zdznamov — préca s mikrofénom a zdznamovymi zariadeniami, praca v §ta-
diu — vedenie rozhovorov a diskusii, editdcia prispevkov.

Fotografia (12 h) — praca s fotoapardtom v teréne a v $tidiu, svietenie na akcii — exteriér a interiér, portrét respondenta,
postprodukénd Gprava na do tlace a na web

BARAN, L. 1989. Zazraky filmového obrazu. Praha : Panordma 1989.

GOMBRICH, E. H. 2000. Art and Illusion. Princeton and Oxford : Princeton University Press 2000. ISBN 978-0-691-
07000-1.

BLAHA, 1. 2010. Zvukova dramaturgie audiovizualniho dila. Praha : AMU 2010. ISBN 80-7331-010-4.

HEGR, M. 1944. Vystavba obrazu s vytvarniho hlediska: poznamky o technice literarni a barevné kompozice. 1. vydani.
Praha : Umeélecka beseda 1944.

HUBER, D.M. — Runstein R.E. 2003. Modern recording techniques. Focal press 2003.

JAMES, M. 2004. Jak &ist film — Svét filmu, médii a multimédii. Praha : Albatros 2004. ISBN 80-0001-410-6.
KARESOVA. 1988. Mluvené slovo ve filmu a televizi. Praha : SPN 1988.

NAGY, S. 2012. Audioprocesory. UHV SAV 2012SMOXK, J. — PECAK, J. — TAUSK, P. 1975. Barevna fotografie. 1. vydani.
Praha : Nakladatelstvi technické literatury, n.p. 1975. 277 s.

SMOXK, J. 1974. Skladba fotografického obrazu. 1. vydani. Praha : AMU 1974.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Optimalny pocet skupiny na Specializdciu je 10, v pripade menej obsadenych $pecializdcii moze byt aj mensi, Studenti
moZu na cviCeniach pracovat aj v malych timoch (2 — 4). Na absolvovanie predmetu je podmienka odovzdat vsetky cias-
tkové cvicenia, semindrnu pracu a zdvere¢nd pracu. Price sa odovzddvaju podla predpisanych technickych, informaénych
a estetickych kritérii. Tie urcuje kazdy pedagdg na zacliatku semestra, pripadne su urc¢ené celofakultne. Zavere¢né titulky
obsahuji: mend, funkcie a zoznam pedagogického vedenia predmetu a titulok Paneurépska vysoka skola, Fakulta mas-
médii © napr. 2014 (resp. 2015) Kazdé odovzdané médium musi byt zretelne oznacené s nasledovnymi Gdajmi: — Meno
a priezvisko $tudentov, ktory sa na prace podielali, — Ro¢nik $tddia — Nazov predmetu, na ktory sa médium odovzdéava
— Semester $tadia — Akademicky rok Uvedené idaje musi obsahovat obal miniDV pasky, miniDV péska, obal DVD resp.
CD, DVD resp. CD, t . kazdy nosi¢, na ktorom $tudent pracu odovzdava. Semindrna prica sa odovzdava vytlacend na
papier A4. Terminy odovzdania prac, presne stanovené témy a podmienky hodnotenia stanovuju jednotlivi pedagdgovia.
Termin odovzdania prace je zavdzny. V pripade neodovzdania price student nebude z predmetu ohodnoteny.



Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 283
A B C D E FX
572% | 24,7 % | 11,3% | 32% | 3,6 % | 0%

Vyucujtci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Branislav Zavodsky (cviciaci, prednasajici, skasajaci)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

MULTIMEDIALNE PRAKTIKUM 1V

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20219

Nazov predmetu: Multimedidlne praktikum IV

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester §tidia (prezencnd metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen $tudia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné hodnotenie: ti¢ast na hodindch, plnenie jednotlivych ¢iastkovych zadani — cviCeni a zdvere¢nd praca.Zavere¢né
hodnotenie: test + medidlny vystup. V priebehu semestra sa odovzdavaja ciastkové cvicenia. Podrobné zadanie zadavaju
pedagégovia na zadiatku semestra.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je praktickd aplikdcia met6d tvorby v masovej komunikécie. Konkrétna tvorba medidlneho obsahu,
zameraného na vys$ie zru¢nosti uplatiiované pri tvorbe a realizacii medidlneho obsahu. Absolvent predmetu zvladne sa-
mostatne pripravit medidlny produkt od ndpadu po postprodukciu.

Stru¢na osnova predmetu:

Vyucba prebieha blokovo, orientovand je na $pecifikd medidlnej zurnalistickej tvorby.

Strih (12 h) — Final Cut — posilnenie zvlddnutia zékladnej obsluhy strihového programu Final Cut (capture, editing, edit
tools, audio effects, export movie) vratane rozsirujucich funkcii: pouzivanie klavesovych skratiek, titulkovanie, exportova-
nie do réznych formétov a na rézne médid (vypalovanie DVD, MiniDV), collor correction, jas, kontrast, atp. Rozsirenie
préce so strihovym programom o postprodukéné funkcie: video a audio effects (collor correction, contrast, bright, trans-
itions)

Rézia (12h) — posilnenie préce s témou a protagonistami, vyber protagonistov. Dramaturgia televizneho vysielania.
Kamera (12 h) — vys$ie zru¢nosti prdce s farbou — vyznam farby v obraze a jej funkcie, symbolika farieb, posobenie
farieb na Iudsku psychiku, dloha farby v kompozicii obrazu a v zobrazovani priestoru, farebnd perspektiva, posobeni
teplych a studenych farieb pri vytvarani hibky obrazu, @loha farby v zébere (uplatnenie vecnej, symbolickej, asociativno-
emotivnej a vytvarnej), rozdelenie farieb na farby zdkladné (RGB) a komplementarne (CMYK) a ich mieSanie (aditivne,
subtraktivne), psycho-fyziologické pdsobenie farieb (reakcie podmienené stavbou zrakového orgédnu, emocionélne viazby
ziskané skusenostou, véeobecné a symbolické konvencie, individudlnej vizby vyplyvajice z praxe v danej oblasti). Praca
s kamerou v televiznom $tddiu. Svenkovanie. Svietenie televiznej relacie.



Odporacana literatara:

Zékladné:

BARAN, L. Audiovizualni prostfedky. Praha: SNTL, 1978.

BARAN, Ludvik. Portrét vo fotografii. Praha: Vydavatelstvo Orbis, 1965. 278 s.

BARAN, Ludvik. Re¢ filmové kamery. Praha: FAMU Statni pedagogické nakladatelstvi, 1965. 146 s.

SZOMOLANYI, Anton. Kamera! — BéZi..., aneb, Nékolik moudrosti, jak tvofit pohyblivy obraz. 1. vyd. Bratislava: Cita-
della, 2016. 182 s. ISBN 978-80-8182-050-2.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 250
A B C D E EX
73,6% | 11,6% | 7,6% | 3,6% | 24% | 1,2%

Vyucujici: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

PhDr. MgA. Yvonne Vavrov4, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)
Détum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

NOVE TRENDY V (ONLINE) MEDIACH

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD30316

Nazov predmetu: Nové trendy v (online) médidch

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

Pocet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast na prednaskach a workshopoch, ktoré sa buda diat pocéas Skoly (max. dévodne 2 ospravedlnené hodiny).
(10 % hodnotenia)

Priprava analytického materidlu podla zadania na zadiatku semestra. (30 % zndmky)

Zavere¢nd skaska tstnou formou. (60 % znamky)

Vysledky vzdelavania:

Vysledkom vzdelavania je oboznamenie sa s najov$imi technologickymi trendami v prostredi on-line komunikdcie tak, ako
st zachytené v legislativnej podobe (aktudlne Zakony ¢. 264/2022 a 265/2022) a ako funguju v praxi. Vyucovanie nebude
len formou prednésok, ale aj workshopov a prezentécii s pracovnikmi novych médii v praxi. Studenti by sa mali dozvediet
najnovsie informdcie z prostredia vyvoja na televiznom, rozhlasovom, webovom a tlac¢enom trhu prostrednictvom reflexie
odbornej literatury a $tadii o novych médiach.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Média v 21. storoci aktudlna situdcia na medidlnom trhu: ¢o su a ¢o nie st médid. Zadanie semindrnych prac na kon-
krétne témy (projekt: Slovnik novych médii)

2. Aktudlne problémy legislativnej reguldcie trhu na Slovensku — Zakon o medidlnych sluzbach, reguldcia médidalnej ko-
munikdcie na internete

. Moznost vyberu: Televizia a VOD sluzby — kam smeruje trh s televiznym vysielanim a ponukou

. Prezije print rok 2030? Trendy s tlacou a jej postavenim v systéme médii

. Rozhlas a pocavanie hudby — trendy, zmeny a ¢o nas caka

. Nahradi umela inteligencia novinarov?

. St socidlne siete médid? Algoritmy a ovplyviiovanie verejnej mienky

. Sloboda médii ako pilier a koncept rozvoja demokratickej ob¢ianskej spolo¢nosti

. Omyly, chyby, ndzory, dezinformédcie, hate speech — objektivita v oblasti medidlnej komunikacie

10. Zivot v médidch — strata dévery v $tandardné redakéné principy a ohrozenie funkcii médii v spolo¢nosti

11. Iné formy medidlnej komunikdcia — investigativne centrd, home made médid, marketingovd medializdcia

12. Prezenticia projektu

O 00 N O Ul s W



Odporacana literatara:

Zékladné:

STRUHARIK, Filip. Co je nové v médiich. Praha: Nové beseda, 2022. 116 s. ISBN 978-80-88383-34-5.
DEUZE, Mark. Media Life. Praha: Karolinum, 2015. 266 s. ISBN 978-80-246-2815-8.

JOHNS, Adrian. Pirdtstvi — Boje o dusevni vlastnictvi. Brno: Host, 2013. 620 s. ISBN 978-80-7294-711-9.
FLORIDI, Luciano. Stvrta revoluce. Praha: Karolinum, 2019. 266 s. ISBN 978-80-246-3803-4.
MCHANGAMA, Jacob. Svoboda projevu. Praha: Institut H21, 2022. 582 s. ISBN 978-80-907820-2-0.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

Vyucujuci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

OBRAZOVA POSTPRODUKCIA 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD30314

Nazov predmetu: Obrazova postprodukcia 1

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 2
Odporucany semester/trimester
stadia: — obsah tejto poloZky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uéast: 30% ,Aktivita: 20%,Skaska 50%, prezentacia praktickej postprodukénej prace podla zadania

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je poskytnut posluchdcovi komplexny pohlad na profesiondlne formdty siborov pre prenos obrazu, zvu-
ku a metadat. Prostrednictvom predndsok sa poslucha¢ obozndmi s odbornou terminoldgiou, pri¢inami vzniku jednotli-
vych formatov, ich t¢elom, funkénostou a $trukturou, ktora je ddlezita pri orientacii nastaveni technologickych procesov
vyroby a distribucie kazdého digitdlneho filmu a videa

Stru¢na osnova predmetu:

- Histéria stiborovych formatov v profesionalnej produkcii. Evoltcia video kompresnych formétov. Uvod do metadat a his-
torické metadatové formaty.

-Digital Picture Exchange format (DPX). Ucel a funkcie, popis $truktiry. Metadata v DPX. Praktické vyuzitie a budtcnost
formétu.

-QuickTime Move formit.

-Advanced System format a Windows Media platforma

-Material Exchange Format (MXF). Fyzicka a logicka struktira suboru. Prevddzkové vzory (OPla az OP3c) a ich jednot-
livé $pecifické aplika¢né vyzitie DMS-1 metadata. Praktické priklady vyuzivania MXF formdatu.(P2 System , D-10, D-11,
MPEG, JPEG 2000)

Odportcana literatara:

Odporucana:

Vladimir Vit: TELEVIZNI TECHNIKA - pfenosové barevné soustavy, BEN 1997, Praha. lain. E. G. Richardson: Video
Codec Design, Wiley 2002. Mike Cox, Ellen Mulder, Linda Tadic: Descriptive Metadata for Television, Focal Press 2006
Brad Gilmer: File Interchange Handbook: For professional images, audio and metadata, Focal Press 2004



Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 112
A B C D E FX
98% | 40,2% | 38,4% | 10,7% | 0,9% | 0%

Vyucujici: doc. Ing. Peter Nes$tepny (cvi¢iaci, predndsajuci, skdsajuci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

OBRAZOVA POSTPRODUKCIA 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD30315

Nazov predmetu: Obrazova postprodukcia 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 2
Odporucany semester/trimester
stadia: — obsah tejto poloZky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivita: 20%
Skdska podmienend testom 50%
Prezentdcia praktického vykonu v postprodukénej praci podla zadania.

Vysledky vzdelavania:

Pripravenost $tudentov pre prostredie grafiky v $titnej aj sukromnych tv. Postprodukéné systémy vyuzivané v profesi-
ondlnej praxi a ich praktické vyuzivanie, zdklady tvorby v AVIDe...

Stru¢na osnova predmetu:

1. Historicky vyvoj TV grafiky od vkladania statickych dvojrozmernych znakov a statickych obrazkov do televizneho ob-
razu v analégovom spracovani, po 3D dynamické animdcie.

2. Rezijné spracovanie obrazového signdlu pri zivom vysielani. Principy vkladania grafickych predloh do Zivého prenosu
(Linear,Luma,Chroma, DSK, klu¢ovanie). Sposoby synchronizéicie grafickych zariadeni s obrazovym mixdznym pultom
(GPI, RS422,TDP/IP).

3. Obrazové trikové prechody s pouzitim staciondrnej 2D grafickej predlohy. Riesenie problematiky uzivatelsky vytvore-
nych dynamickych 3D trikovych prechodov v obrazovych mixaznych pultoch.

4. Pracovné postupy pri vyrobe podkladovych titulkovacich sekvencii pomocou 3D a kompozi¢ného softvéru. Implemen-
tacia jednotlivych sekvencii do NLE a On Air grafickych zariadeni.

5. Sposoby presného sledovania perspektivy herca (vyhodnocovanie polohy kamery podla referen¢ného ciarového rastru
a pomocou mechanickych a optickych snimacov.)

6. Virtudlne $tadio



Odporacana literatara:

Odporucana:
Aktudlne www stranky vyrobcov videotechniky a softvérovych firiem, ale aj najnovsich zobrazovacich postupov budu
upresnené na predniskach.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 68
A B C D E FX
235% | 235% | 324% | 59% | 147% | 0%

Vyucujici: doc. Ing. Peter Nes$tepny (cvi¢iaci, predndsajuci, skasajuci)
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolédnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

ON-LINE MARKETING

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20218

Nazov predmetu: On-line marketing

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metédda)

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester

stadia: bakaldrsky, 6. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. Uast na hodinach — povinnost podla ¢l. 11 ods. 6 Studijného a sktisobného poriadku PEVS

2. Zavere¢na semindrna prica (rozsah 5 normostran) + prezenticia na tému semindrnej prace tykajicu sa predmetu $tad-
dia 50 %

3. Zavere¢ny vedomostny test 50 %

4. Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 94 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 86 bodov, na
hodnotenie C najmenej 76 bodov, na hodnotenie D najmenej 66 bodov a na hodnotenie E najmenej 56 bodov.

Kredity nebudil udelené $tudentovi, ktory zo zévereéného testu a prezenticie projektu diplomovej price ziska v sucte
menej ako 56 bodov alebo bude mat viac ako 50% netcast na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je obozndmit $tudentov s najnovéimi trendami v oblasti marketingovej komunikécie na internete. Stu-
dent by mal po absolvovani predmetu vediet identifikovat marketingové aktivity a ich rozne podoby na predmete. Zaroven
by mal vediet koncep¢ne nastavit zakomponovanie online priestoru do komplexnej marketingovej komunikdcie produktu,
sluzby a pod.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

. Co znamen online marketing a aké su zékladné néstroje online marketingu

. Obsahovy (content) marketing

. Webova analytika (Google Analytics, Facebook Analytics, A/B testovanie...)

. Vyhody online marketingu (Meratelnost, nizke ndklady, pokrytie, interaktivita)

. Nevyhody online marketingu (Banerova slepota, blokovanie reklam)

. Nové média ako prostriedok nizkondkladovych kampani

. Mikrokampane, makrokampane a zaclenenie on-line do celkovej marketingovej komunikécie
. Trendy v oblasti mobilného marketingu

. Vyzvy, ktorym musia aktéri v online marketingu celit (ochrana deti, falosné sutaze, klamlivd, zavddzajica reklama...)
10. Regulacia digitdlneho prostredia z pohladu legislativy

11. Socialne siete a ich yvuzitie v on-line prostredi
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12. Planujeme kampan: Kedy je idedlny ¢as na postovanie prispevkov?

Odporacana literatuara:

Zakladné:
JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing — prosadte sa na webu a socidlnich sitich. -: Computer Press, 2010.
SALMON, Tomas. (Ne)bezpecny internet. Bratislava: Lindeni, 2021. 292 s. ISBN 978-80-5661-941-4.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Marketing. 6. vyd. Praha: Grada Publishing, 2004. 856 s. Expert. ISBN 80-247-

0513-3.

SEFCAK, Lubo$; HORNAK, Pavel. Etika reklamy / Etika Zurnalistiky. Bratislava: SOSPRA, 2000.
PRIKRYLOVA, Jana. Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-3622-8.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

slovencina

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 174
A B C D E | FX
54,6 % | 33,3% | 11,5% | 06% | 0% | 0%
Vyucujuci: doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:

Mgr. Natdlia Kostrosova, PhD. (cviciaci, prednasajuci, skusajuci)
13. 2. 2024

doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

POSTPRODUKCIA FOTOGRAFIE 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10148

Nazov predmetu: Postprodukcia fotografie 1

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 48 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 2 hod. tyzdenne (prezen¢na metoda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médif 1. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a/ povinnd a aktivna ucast
b/ odovzdanie a obhdijenie troch zadanych projektov v priebehu semestra
¢/ zaverecna skuska

Hodnotenie na ziskanie kreditov:

Hodnotenie kazdého z troch projektov (max. 20 bodov pre jeden projekt):
hodnotenie A = 20 bodov
hodnotenie B = 18 bodov
hodnotenie C = 16 bodov
hodnotenie D = 14 bodov
hodnotenie E = 12 bodov

Zavere¢nd skuska (max. 40 bodov):
hodnotenie A = 40 bodov
hodnotenie B = 36 bodov
hodnotenie C = 32 bodov
hodnotenie D = 28 bodov
hodnotenie E = 24 bodov

Plusy:
- mimoriadna kvalita odovzdaného projektu: plus 4 body

Minusy:

- projekt neodovzdany v termine: minus 4 body
- 3. absencia: minus 10 bodov

- 4. absencia: minus 40 bodov

Tabulka udelovania kreditov za cely predmet:
A = 100-94 bodov
B = 93-86 bodov



C = 85-76 bodov
D = 75-66 bodov
E = 65-56 bodov
V pripade hodnotenia FX z niektorého z projektov pripadne zo zaverecnej skisky je vysledné hodnotenie FX.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu je schopny zdkladnej konverzie bezstratového formétu RAW do kompresnych formdtov, a to teore-
ticky ako aj prakticky. So vSetkymi technikami sa oboznami formou konkrétnych prikladov a situdcii, s ktorymi sa $tudent
moze stretnut v redlnej praxi.

Stru¢na osnova predmetu:

. Co je to postprodukcia a priprava zariadenia na postprodukciu.

. Uvod do typov formatov.

. Uvod do workflow postprodukcie (software, konvertovanie, tiprava, referencia).

. Spravovanie farieb, white balance, farebny priestor.

. Korigovanie expozicie, kontrastu.

. Doostrovanie, odstranovanie digitdlneho $umu.

. Korekcia optickych vad, skreslenie, aberdcia, vignetdcia.

. Odstrdnenie $umu a inych problémov za pomoci néstroja clone tool, healing brush.
. Pracovanie s maskami v raw editore.

10. Konvertovanie raw formatu do tiff.

11. Konvertovanie raw formatu do jpeg highsize, jpeg preview format a ich pouzitie.
12. Vystup podla pouZitia.
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KRAL, M., FLIDR. T. 2013. Adobe Photoshop CS6. Praha: Grada Publishing, a.s.. 352 s. ISBN 978-80-247-4481-0.
KELBY, S. 2013. Digitalni fotografie v Adobe Photoshop CS6. Brno: Computer Press. 463 s. ISBN 978-80-251-3793-2.
ADOBE CREATIVE TEAM. 2012. Adobe Photoshop CS6, Oficidlni vyukovy kurz. Brno: Computer Press, 2013. 375 s.
ISBN 978-80-251-3736-9.

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 334
A B C D E EX
36,8% | 350% | 144% | 45% | 2,1% | 7.2 %

Vyucujtci: Mgr. art. Petra Kelement Adova (cviciaci, prednasajuci, skdgajuci)
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

POSTPRODUKCIA FOTOGRAFIE 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10153

Nazov predmetu: Postprodukcia fotografie 2

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 48 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médii 1. ro¢nik, 2. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukoncenia $tidia predmetu: 40% priebezne / 60% v skuskovom obdobi
Priebezné hodnotenie: praktické price, semindrne price
Zaverecné hodnotenie: zdvere¢ny test, praktické prace

Vysledky vzdelavania:

Techniky fotografie 2

Rozvindt pracu zo zdkladov Techniky fotografie 1 pri uplatneni vyrazovych fotografickych prostriedkov ako v aranzova-
nej, tak i v nearanzovanej fotografii a v dokumentdrnej fotografii. Rieenie formalnej aj obsahovej stranky fotografovaného
zéberu.

Postprodukcia — editovanie fotografii

Zacdat s praktickou realizdciou zékladnych postprodukénych iprav najmi v oblasti tonality, kontrastu a farieb. Doraz bude
kladeny na pochopenie teoretickych suvislosti a praktické precvicovanie zakladnych postprodukénych technik.

V rdmci praktickych cviceni sa bude dbat na stlad obsahu a formy, ako aj na rozvoj kreativity Studentov.

Dejiny fotografie 2

Predmet nadvézuje a rozsiruje vedomosti ziskané na predmete Dejiny fotografie 1

Vyvoj fotografickej tvorby od polovice 20. storoéia po sti¢asnost. Dejiny slovenskej fotografie.

Strucna osnova predmetu:

Techniky fotografie 2

1. fotografovanie pri dennom a umelom osvetleni, praca so svetlom a modelom, aranzovanie scény
2. klasické fotografické zanre, prezentdcia ukazok z histérie a stcasnj fotografickej

i. tvorby, dialég k témam, konzulticie

3. portrét, zadanie tém praktickych prac

4. konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni



5. zétisie, zadanie tém praktickych prac

6. konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni

7. inscenovand fotografia, zadanie tém praktickych prac

8. konzultdcie, korigovanie praktickych cvic¢eni

9. reportaz, dokument, zadanie tém praktickych prac

10. konzultécie, korigovanie praktickych cvi¢eni

11. mestsky detail, fotografia architektary, zadanie tém praktickych prac

12. finalizacia rieSeni semestralnych prac, individualne konzultécie

Postprodukcia — editovanie fotografii 2

. Uvod do Adobe Photoshop

. Rozlienie obrazu — prepocty, zmena rozli$enia, Gpravy platna; praktické cvicenia

. Transformdcie obrazu; praktické cvicenia

. Problematika tonality, tondlna analyza, stratégia Gprav tonality, vztah tonality a kontrastu

. Tondlne upravy — principy a techniky

. Praktické cvicenia tondlnych Gprav

. Tvorivé tondlne riesenia, Low-key a High Key — praktické cviCenia

. Konfrontécia a hodnotenie réznych tondlnych rieSeni

. Farebné tGpravy — principy a techniky

10. Praktické cvicenia farebnych Gprav

11. Konfrontécia a hodnotenie réznych farebnych rieseni

Konzultécie a finalizdcia praktickych semestralnych prac

Dejiny fotografie 2

. Vojnova fotografia — od 2. svetovej vojny po sicasnost.

. Fotografické agentury po 2. sv. vojne, Magnum , celosvetové fotografické vystavy, dokument a reportdz.

. Reklamn4 fotografia a fotografia médy.

. Sticasné tendencie vo fotografii.

. Vplyv digitalnych technoldgii na vyvoj a moznosti fotografického média.

. Spolo¢enské podmienky pre rozvoj slovenskej fotografie, prvé fotografické ateliéry,

. hlavné centra fotografie — Bratislava a vychodny okruh

. Medzivojnov4, socidlne a ndrodne orientovana fotografia v diele I. Bluhovej, K. Plicku, M Dohnényho. Prvé ¢asopisy.
. Situdcia po ILsvetovej vojne. Rozvoj dennej a periodickej tlade, rozvoj reklamy, plagatovej tvorby, vznik vydavatelstiev.
10. Situdcia v 60. a 70. rokoch. Vytvarna fotografia v diele O. Bleyovej, Z. Mindc¢ovej, divadelna fotografia.
11. Modernd tvar dokumentu, reportdze a zivej fotografie v diele K. Kéllaya, T. Huszdra, A. Hyzu, A. Béna...
12. Umelecké tendencie v slovenskej fotografii ku koncu storocia. Inscenovana fotografia, fotografické presahy, lumino-
grafia, montdze.

13. Sucasna fotografia, vplyv digitalizdcie, tla¢, vystavy, fotografické internetové portély.
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Literatura:

Techniky fotografie 2

FISEROVA, L.L., MACEK, V. : Nova slovenské fotografia. Bratislava : FOTOFO, 2008.
HRABUSICKY, A., MACEK V. : Slovenska fotografia 1925-2000. Bratislava : SNG, 2001.

SMOK, J.: Za tajomstvami fotografie. Martin : Osveta, 1975.

MORVAY, G. A KOLEKT1V, Fotolexikon, Alfa Bratislava 1988

BURIAN, PK. - CAPUTO, R.: Skola fotografovania National Geographic, Slovart Bratislava 2003
MISSELBECK, R. et.al. : Photographie des 20. Jahrhunderts. Koln : Taschen, 2001.

FREEMAN M.: Myslete jako fotograf. Brno: ZonerPress, 2010

RUSINOVA, Z. A KOL.: Dejiny slovenského vytvarného umenia. 20. storocie. Bratislava : SNG, 2000.
Postprodukcia — editovanie fotografii 1

WILLMORE, Ben: Velka knika k Adobe Photoshop CS2 — manudl k programu a $kola vytvarnych technik (Computer
Press, 2007)

EISMANNOVA, K.: Photoshop — retusovéni a restaurovani fotografie (Zoner Press, 2008)

Adobe Creative Team: Adobe Photoshop CS5 — oficidlni vyukovy kurz (Computer Press, 2010)
Dejiny fotografie 2

FISEROVA, L.L., MACEK, V. : Nov4 slovenskd fotografia. Bratislava : FOTOFO, 2008.
HRABUSICKY, A., MACEK V. : Slovensk4 fotografia 1925-2000. Bratislava : SNG, 2001.
HLAVAC T..: Dejiny fotografie. Martin : Osveta, 1987

HLAVAC I..: Dejiny slovenskej fotografie. Martin : Osveta, 1989

MRAZKOVA,, D.: Ptibéh fotografie. Praha : Mlad4 fronta, 1985

MRAZKOVA, D., Remes, V. : Cesty ¢eskoslovenské fotografie. Praha : Mlad4 fronta, 1989
MORVAY, G. A KOLEKTIV: Fotolexikon, Alfa Bratislava 1988

BARTHES, R.: Svétla komora : Vysvétlivka k fotografii. Bratislava : Archa, 1994



GERNSHEIM, A., GERNSHEIM, H.: A Concise History of Photography. London : Thames and Hudson Ltd., 1971

Odporacana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 263
A B C D E FX
319% | 33,1% | 175% | 80% | 42% | 53 %

Vyucujtci: Mgr. art. Petra Kelement A¢ova (cviciaci, predndsajici, skigajici)
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

PRAKTIKUM SOCIALNE]J INTERAKCIE

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD30017

Nazov predmetu: Praktikum socialnej interakcie

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezencnd metdéda)

semindr 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 2
Odporucany semester/trimester
stadia: Medidlna komunikdcia 3. al. 5. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky pre absolvovanie kurzu:
1. Priebezné $tadium textov;
2. Zavereénd esej na zadanu tému.

Systém hodnotenia:

Kazdy $tudent moéze ziskat maximalne 100 bodov, pri¢om v pripade zisku menej ako 59 bodov $tudent neuspel a skuska
mu nebude zapisand. Podmienkou pre ziskanie zdpoctu je odovzdanie eseje. Jednotlivé tkony smerujice k ziskaniu skus-
ky budd ohodnotené nasledovne:

25 % — dochddzka a aktivita /max. 25 bodov/

75 % — zavere(nd esej /max. 75 bodov/

Hodnotenie Studentov s individudlnym $tudijnym planom:

Studenti s ISP majii moznost vynechat celkovo az 75% prednasok, teda majt povinnost byt pritomny na minimélne 3
prednaskach z celkovych 12. Studenti s ISP mézu vyuzivat konzulticie s vyu¢ujicim, na ktorych sa dopredu dohodni
elektronickou formou. Zavere¢nu skisku musia $tudenti s ISP absolvovat podobne ako ostatni.

Vysledky vzdelavania:

Kurz "Praktikum socidlnej interakcie” je navrhnuty ako predmet zaoberajtci sa otdzkami socidlnej psycholdgie, fungova-
nia spolo¢nosti a obé¢ianskej spolo¢nosti a patolégiami spoloc¢enského zivota. Jeho cielom je priblizit $tudentom problémy
fungovania modernej spolo¢nosti v obdobi neskorej moderny. Cielom praktika je zozndmit $tudentov so vznikom pred-
sudkov a stereotypov a venovat sa nenavisti, krutosti a réznych foriem diskrimindcie. Kurz riesi spoloc¢enské problémy
extrémizmu, antisemitizmu, rasizmu a analyzuje genocidne spravanie ako ultimatne zlo.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Charakter ¢loveka.
- Dve tradicie v pristupe k charakteru ¢loveka a Iudstva
- Alter versus Ego



- Sociobiologickd perspektiva nendvisti, spolupraca a sutaz v historii

Literatura:

1. Good and Evil: Interpreting a Human Condition. Farley Edward. 1990. Fortress Press /Vanderbilt University.

2. The Economics of Hate, Samuel Cameron. Edward Elgar, 2009. /Part 7: Phobias—isms and schisms: group hate/
https://books.google.sk/books?id=6RFCK7KivrEC&pg=PA123&Ipg=PA123&dq=Sociobiological +perspective+of+hatred&source=bl

2. Predsudky, stereotypy a socidlna vystavba reality

- Postoje, stereotypy a predsudky

- Autoritdrska osobnost

- Konflikt medzi skupinami a procesy rieSenia konfliktov

Literattra:

1. Stereotypes, Cognition and Culture: Psychology Focus. Perry R. Hinton. Philadelphia, Taylor & Francis 2000. pp. 126
- 137.

2. Researching authoritarianism in old and new democracies. Erés, F. — Enyedi, Z. In: Authoritarianism and Prejudice.
Central European Perspective. Erés F. — Enyedi, Z. (eds.). Budapest, Osiris, 1999.

3. Diskrimindcia a nésilie z nendvisti

- Diskrimindcia a diskrimina¢né sprdvanie

- Nendvistné prejavy, nendvistné zlociny a nasilie z nendvisti
- Symboly nendvisti

Literatara:

1. The Jew Accused. Three Anti-Semitic Affairs. Dreyfus, Beilis, Frank, 1894-1915. Lindemann S. Albert. Cambridge Uni-
versity Press, 1991. /Chapter 5 — Dreyfus Affair, more than a trail/.

2. Speak No Evil. The Triumph of Hate Speech Regulations. Gould B. Jon. University of Chicago Press, 2015. /Chapter 2
— Theoretical Implications/

4. Dobro a zlo — zlo, krutost a agresia v tedrii a praxi
- Teologicka predstava dobra a zla

- Filozofickd predstava dobra a zla

- Luciferov efekt — dovody krutosti a agresie

Literattra:

1. The Problem of Evil. Peter van Inwagen. Clarendon Press Oxford, 2006. /Lecture 1: The Problem of Evil and the Ar-
gument of Evil./

2. The Lucifer Effect: Understanding How Good People Turn Evil. Philip Zimbardo, 2008. Random House Publishing
/Part 2/.

5. Extrémizmus

- Tedrie extrémizmu

- Extrémizmus ako reakcia na charakter moderny
- Utinok falo$nej zhody

Literatura:
1. A Decade Lost. Rethinking Radicalization and Extremism. Kundnani Arun. Claystone 2016 /Chapters 4, 5, and 6/.
2. Preventing Religious Radicalization and Violent Extremism. Youth Justice Board. London, 2015.

6. Rasizmus

- Funkcie a aspekty rasizmu

- Dejiny rasizmu a jeho vplyv na ndzory v 21. storoci
- Rasizmus ako ideoldgia

Literattra:
1. Unity and Diversity. Wievorka Michel. In: The Ethnicity Reader: Nationalism, Multiculturalism and Migration. Mont-
serrat Guibernau — John Rex. Cambridge, Polity Press, 2010.



2. After Race: Racism after Multiculturalism. Antonia Darder — Rudolfo D. Torres. New York University Press, 2004.
/Chapter 5 — What's so Critical about Critical Race Theory?/

7. Genocida ako vrcholné zlo

- Genocidy v dejinidch a moderne

- Procesy odluds$tovania ako cesta ku genocide
- Banalita zla

Literattra:

1. The History and Sociology of Genocide. Frank Chalk — Kurt Jonassohn: Part 1 — The Conceptual Framework. Yale
University Press, New Haven, 1990. pp. 8-32.

2. Eichmann in Jerusalem. Hannah Arendt, Viking Press, 1963. /2nd and 3rd part/

8. Holokaust ako najvyssia etapa moderny

- Jedine¢nost holokaustu

- Holokaust ako najvyss$ia etapa moderny

- Pachatelia a obete — moralka v case neskorej moderny

Literattra:

1. Modernity and the Holocaust. Bauman Zygmunt, Cornell University Press, 2004. /Part I — Introduction: Sociology after
the Holocaust/.

2. Jews and Queers. Symptoms of Modernity in Late 20th century Vienna. Bunzl Matti. University of California Press,
2004. /Chapter 1/

9. Antisemitizmus

- D6vody a histéria antisemitizmu

- Etymoldgia antisemitizmu a rozdiely s anti-judaizmom
- Funkcie antisemitizmu v modernej spolo¢nosti

Literattra:

1. Why the Jews? Prager, Telushkin: Part 1: Why the Jews? The Explanation (pp. 17-80). Simon&Schuster, New York 1985.
2. Antisemitism and Xenophobia in German since Unification. Bergmann, W. In: Antisemitism and Xenophobia in Ger-
many after Unification. Kurten, H. — Bergmann, W. — Erb, R. (eds). Oxford, Oxford University Press, 1997. p. 21-87.

10. Anticiganizmus

- Anticiganizmus a nenavist vo¢i Rémom

- Politickd nendvist a socidlna stratifikicia

- Politicky extrémizmus v strednej Eurépe a Rémovia

Literattra:

1. Antiziganism: What’s in a Word? Ed: Jan Selling, Markus End, Christo S. Kjucukov, Pia Laskar, William Templer. Cam-
bridge Scholars Publishing, 2015. /Part 111/

https://books.google.nl/books?id=xI8SHCgA AQBA]J&pg=PA82#v=0onepage&q&f=false

2. Cacipen pal o Roma. A Global Report on Roma in Slovakia. Bratislava VASECKA, M. — Jurdskov4, M. — Nicholson,
T., 2003 (eds.):, Institute for Public Affairs 2003. ISBN: 80-88935-46-6. /The Roma as the target of Political Extremism;
Puli$ Peter/.

11. Utopické napady ako zdroj nendvisti
- Utépia v histérii ludstva

- Utopianizmus ako politicka ideolégia
- Utdpie 20. storocia a nenavist

Literatara:

1. Utopianism: A Very Short Introduction. Lyman Tower Sargent, Oxford University Press. 2010. /Part I: Good Places
and Bad Places/.
https://books.google.sk/books?id=xgA69UImZu8C&pg=PA21&redir_esc=y&hl=cs#v=onepage&q&f=false

2. Fascism. Critical Concepts in Political Science. Matthew Feldman (ed). Routledge. 2004. /Part I: General Introduction/



https://books.google.sk/books?id=2SIXXndbbCEC&printsec=frontcover&hl=cs&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q

12. Ako sa vyrovnat s nendvistou v liberdlnych demokracidch?

- Predchddzanie trestnym ¢inom z nenavisti, ich monitorovanie a prevencia
- Medzindrodné zmluvy a mechanizmy rie$enia nendvisti

- Cyber-hate — nové vyzvy v boji proti nendvisti

Literattra:

1. A Guide to Fighting Hate Crime. Home office 2012. CST Manchester.

2. http://www.osce.org/odihr/36426?download=true

3. Hate Crimes in Cyberspace. Danielle Keats Citron. Harvard University Press, 2014. /Part I./

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 326
A B C D E EX
451% | 196% | 163% | 11,0% | 49% | 3,1 %

Vyucujtci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
prof. MgA. Bozidara Turzonovova, PhD. (cvi¢iaci, prednasajuci,
skusajuci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Tludovit Hajduk, PhD.



@D

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

PSYCHOLOGIA MEDII

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10011

Nazov predmetu: Psychol6gia médii

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester

stadia: 2. semester (1. roc¢nik)
Stupen studia: 1.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1.U¢ast na hodinach je povinna podla ¢l. 11 ods. 6 Studijného a skasobného poriadku PEVS
https://www.paneurouni.com/wp-content/uploads/2017/02/studijny_a_skusobny_poriadok_pevs_vratane_dodatku_c._12345.pdf

2.Pisomna skaska — zavere¢ny test v skdskovom obdobi — 60 bodov (podmienka ziskania min. 35 b.).

3.0dborn4 esej na tému ,Pravda a loz“ — 40 bodov

Rozsah: 10 normostran

Struktdra prace:

+V Gvode $tudent exponuje problém (formuluje otdzku, poukéze na jej nalichavost a potrebu hladania odpovede).

+V jadre sa $tudent zameria na dokladnejsi rozbor daného problému (jeho korene, dosledky, doposial zndme prekazky
rie$enia a pod.).

+V zavere sa $tudent pokisi o ndjdenie vychodiska, cesty k vymedzenému problému, pripadne zasadenim problému do
nového kontextu.

Podmienkou je, aby sa student v praci oprel o myslienky odbornikov. Praca s odbornou literatirou sa prejavi v kladeni
jednotlivych argumentov a dokazov pre Studentove tvrdenia. Preto je nevyhnutné odkazovat sa v texte na odborné lite-
rarne zdroje (citovanie) a v praci uviest zoznam literarnych zdrojov.

4.Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 94 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 86 bodov, na
hodnotenie C najmenej 76 bodov, na hodnotenie D najmenej 66 bodov a na hodnotenie E najmenej 56 bodov.

5.Kredity nebudd udelené $tudentovi, ktory z testu ziska menej ako 35 bodov alebo bude mat viac ako 50% netcast
na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:

Cielom kurzu je zaoberat sa interakciou ¢loveka a médii, interakciu dvoch zdkladnych subjektov komunikacie: komunika-
tor — média, recipient — média. Aby spoznali a porozumeli medidlnemu prostrediu a komunika¢nym procesom v fiom, ve-
deli vysvetlit vyznam a dlohy komunikatora (tvorcu / prezentatora) i faktory (osobnostné, interpersonalne, fyzické a spo-
lo¢enské), ktoré podmienujua jeho profesionalitu. Zaroven poznali a vedeli vysvetlit psychologické javy a zakonitosti pri
recepcii medidlnych obsahov, ako aj prvky zvysujtce ¢i znizujace u¢inky médii.



Strucna osnova predmetu:

1.Prednaska

Predmet skimania psycholégie médii

+Psycholégia médii vo svete a na Slovensku.

«Komunikator, obsah, médium, recipient.

«Praktické aspekty psycholdgie médii.

Odporucanad literattra:

GILES, D. 2012. Psychologie médii. Praha : Grada Publishing, a. s., 2012. 192 s. ISBN 978-80-247-3921-2.

RUTLEDGE, P. 2008. What is Media Psychology? A Qualitative Inquiry. Boston : Media Psychology Research Center,
2008. [citované 4.8.2008]. Dostupné na internete: <http://mprcenter.org/review/what-is-media-psychology/>

2.Prednéska

Podstata psycholégie komunikdacie

+Co je komunikécia.

+Komunikac¢ny proces.

+Co, preco a ako komunikujeme.

Odporucana literatara:

HRADISKA, E., HUDIKOVA, Z., CERTIKOVA, H. 2013. Praktikum socidlnej komunikacie. Zilina : Eurokédex, 2013. 416
s. ISBN 978-80-89447-94-7.

VYBIRAL, Z. 2009. Psychologie lidské komunikace. Praha : Portal, 2009. 319 s. ISBN 978-80-73673-87-1.

3.Prednaska

Osobnost medidlneho tvorcu

+Medidlny tvorca.

+Mediélny tvorca v socidlnych vztahoch.

«ImidZz a osobnost medidlneho tvorcu.

Odporucana literattra:

McLUHAN, M. 1991. Jak rozumét médiim: extenze ¢lovéka. Praha : Odeon, 1991. 348 s. ISBN 80-207-0296-2.
ARONSON, E. 2017. Socidlna psycholdgia. Bratislava : Institat psychoterapie a socioterapie, 2017. 598 s. ISBN 978-80-
97103-31-6.

4.Predndska

Struktdra osobnosti medialneho tvorcu

+Psychické vlastnosti osobnosti.

+Vykonové charakteristiky osobnosti.

+Motivac¢né charakteristiky.

+Postoje, temperament — emocionalita a charakter.

Odporucana literattra:

VYBIRAL, Z. 2009. Psychologie lidské komunikace. Praha : Portél, 2009. 319 s. ISBN 978-80-73673-87-1.

5.Prednéska

Predpoklady tvorivého medidlneho komunikdtora

+Tvorivé schopnosti.

+Volové vlastnosti.

+Podmienky a prekdzky tvorivosti.

+Tvorivé riadenie

Odporucana literattra:

JURCOVA, M. 2009. Tvorivost v kazdodennom Zivote a vo vyskume. Bratislava : IRIS, 2009. 265 s. ISBN 978-80-89256-
42-6.

SZOBIOVA, E. 2016. Tvorivost — poznavanie tajomstiev. Praha : Ales Cenék, 2016. 388 s. ISBN 978-80-73806-13-2.

6.Prednéaska

Vyhladévanie a zhromaZzdovanie informacii

+Priame pozorovanie.

+Rozhovor.

+Ostatné informacéné zdroje.

Odporucana literattra:

BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R. 2010. Média a novinéri na Slovensku 2010. Bratislava : Eurokédex, s. r. o.,
2010. 232 s. ISBN 978-80-89447-32-9.

MIKULASTIK, M. 2008. Socidlni kompetence. Bratislava : Bratislavska vysoka $kola prava, 2008. 280 s. ISBN 978-80-
88931-90-4.



7.Prednéska

Mediélny tvorca a médium

+Psycholégia recového prejavu.

+Metdédy zdokonalovania jazykového prejavu.

+Psycholédgia pisaného a audiovizudlneho prejavu.

Odporucana literattra:

HRADISKA, E., HUDIKOVA, Z., CERTIKOVA, H. 2013. Praktikum sociélnej komunikacie. Zilina : Eurokédex, 2013. 416
s. ISBN 978-80-89447-94-7.

8.Prednaska

Psychologicka charakteristika publika

+Publikum.

«Citatel, poslucha¢, divak.

+Sprévanie publika.

+Vztah publika ku komunikétorovi, k médidm, medidlnym obsahom.

Odporucanai literattra:

McQUAIL, D. 2009. Uvod do tedrie masové komunikace. Praha : Portdl, 2009. 640 s. ISBN 978-80-73675-74-5.
HEYESOVA, N. 2011. Zaklady sociélni psychologie. Praha : Portal, 2011. 198 s. ISBN 978-80-73679-09-5.

9.Predndska

Psychol6gia medidlnej percepcie

+Pozornost.

+Pocity, vnemy, predstavy.

+Pamitové procesy.

+Emdcie a city.

Odporucani literattra:

HILL, G. 2004. Moderni psychologie. Praha : Portdl, 2004. 298 s. ISBN 80-71786-41-1.
RICAN, P. 2013. Psychologie. Praha : Portél, 2013. 304 s. ISBN 978-80-26205-32-6.

10.Prednasgka

Utinky médii na psychiku prijemcu

+Charakteristika d¢inkov médii.

+Typy téinkov médii.

+Faktory ovplyviujice medialne uc¢inky.

Odporucana literattra:

HARRIS, R. J. 2004. A Cognitive Psychology of Mass Communiccation. New Jersey : Lawrence Erlbaum Ass. Publishers,
2004. ISBN 0-8058-4660-3

JIRAK, J. — KOPPLOVA, B. 2015. Masov4 média. Praha : Portdl, 2015. 390 s. ISBN 978-80-26207-43-6.

McNair, B. 2004. Sociologie Zurnalistiky. Praha : Portal, 2004. 182 s. ISBN 80-71788-40-6.

Odporucana literatuara:

Zakladné:

HRADISKA, Elena; BRECKA, Samuel; VYBIRAL, Zbynék. Psycholégia médif. Bratislava: Eurokédex, 2009. 416 s. ISBN
978-80-89447-12-1.

HRADISKA, E. Vplyv médii. In: KOLLARIK, T. a kol.: Socidlna psycholégia (s. 480 — 495). Bratislava: UK, 2004.
HRADISKA, E. Osobnost novinara — psychologické aspekty. Bratislava: UK, 1993.

SLAMENIK, I. Clovék a media: Psychologie masové komunikace. In: VYROST, J. a kol.: Aplikovana socialni psychologie.
Praha: Portal, 2000.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1254
A B C D E EX
23,1% | 240% | 274% | 124 % | 58% | 7,3 %




Vyucujtci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (cvi¢iaci, prednasajuci, skdsajuci)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.



@D

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

PSYCHOLOGIA V REKLAME

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM?20245

Nazov predmetu: Psycholégia v reklame

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester

stadia: 2 . semester (1. ro¢nik)
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1.U¢ast na hodinach — podla ¢l. 11 ods. 6 Studijného a skigobného poriadku PEVS:
https://www.paneurouni.com/wp-content/uploads/2017/02/studijny_a_skusobny_poriadok_pevs_vratane_dodatku_c._12345.pdf

2.0dovzdanie a prezentédcia skupinového projektu (100 bodov):

-Analyza reklamného spotu v textovej verzii — rozsah 3-5 normostran.
-Powerpointovd prezenticia projektu pocas semestra.

Zadanie:

KStudenti sa rozdelia do skupin po 4 — 5 $tudentov v jednej skupine.

KVybert si jednu z aktudlne vysielanych reklamnych kampani na Slovensku.
KVybrany reklamny spot $tudenti podrobia hibkovej analyze a identifikuji ¢o najvicsie
mnozstvo psychologickych aspektov pouzitych v danej reklame.

KZameraju sa hlavne na tieto oblasti:

1.Vnimanie — zmyslové orgény, vnimanie farieb, vyznam znacky, loga, sloganu a pod.
2.Pozornost — z hladiska intenzity, oscildcie, trvania, rozsahu, prepdjania, distribucie.
3.Pamit — zmysluplnost informdcie, emociondlne prezivane, opakovanie, pamétové
$truktiary (skor vytvorené obsahy vs. nové), vyznamnost informécie, asociacie.
4.Motivacia — stimula¢né prostriedky v reklame, uspokojovanie potrieb, identifikdcia
potrieb afilidcie, akvizicie, altruizmu, experimentdcie, moci, prestize, telesnych
potrieb, vyznam emdcii, navyky, hodnoty, idedly a zdujmové orientécie.

3.Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 94 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 86 bodov, na
hodnotenie C najmenej 76 bodov, na hodnotenie D najmenej 66 bodov a na hodnotenie E najmenej 56 bodov.

4.Kredity nebudd udelené $tudentovi, ktory z prezentécie skupinového projektu (sucastou je aj odovzdanie pisomnej ver-
zie) ziska menej ako 56 bodov alebo bude mat viac ako 50% netcast na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:

Cielom kurzu je vzbudit zdujem posluchicov pochopit javy, ktoré suvisia s psycholégiou reklamy. Kazdy je ,tak trochu
psychol6gom® a vac¢sina z nas vie podla vlastného dsudku vypovedat o zdmeroch reklamného spotu. Preto zdmerom kurzu
je tiez podnietit zdujem posluchd¢ov o odborné psychologické poznatky vo vztahu k reklame a spolo¢ne sa zamysliet nad



tym, ¢o to vlastne reklama je, aké funkcie plni, kde sa v reklame uplatnuje psycholégia, konkrétne psychologické metody
— od vnimania propaga¢ného komunikdtu az po jeho prijem a posobenie na spravanie ¢loveka.

Strucna osnova predmetu:

1.Predndska

Historicky kontext uplatnenia psycholégie v reklame

+Co bolo na zaciatku.

«Zaciatok 20. storodia, tridsiate a pitdesiate roky, Sestdesiate a sedemdesiate roky.
+A ¢o dnes...?

2.Prednaska

Co sa skryva pod nazvom psycholdgia reklamy
+Ovplyviovanie, presviedc¢anie alebo manipuldcia?
+Co je to podprahové manipuldcia?

«Je reklama Skodliva?

3.Prednaska

Metddy psychologie reklamy
+Dotaznikova metéda.
+Pozorovanie.

«Experiment.

+Analyza vecnych skutoc¢nosti.

4.Predndska

Vnimanie a pozornost v reklame

+Vnimanie — zdkladné zdkonitosti, zmyslové vnimanie v reklame.
+Pozornost a reklama.

5.Prednéska

Pamit, zabudanie a vyznam udenia pre spotrebitelské sprévanie
+Pamit, zabudanie a asocidcie.

+Priebeh ucenia a vytvéranie spotrebitelskych zvyklosti.

6.Predndska

Motivdcia a zaujmy

+Potreby ako zdroj motivacie.

+Vyznam emdcii pre motivéciu.
+Névyky ako hybn4 sila motivacie.
+Hodnoty, idedly a zaujmové orientécie.

7.Prednéska

Dobra reklama z hladiska formy a obsahu

+Co je dolezité pre dobry inzerat.

+Ako vytvarat obrazy v reklame.

+Akustické obrazy, pdsobenie farieb, motivy strachu, erotika, humor.

8.Prednaska

Utinnost reklamy

+Kedy je reklama 6cinna.

+Bariéry pri posobeni reklamy.

+Metddy pri vyskume efektivity reklamy.

9. az 12 tyzden — prezenticie skupinovych projektov.

Odporacana literatara:

Odporuicana:
DU PLESSIS, E. 2007. Jak zédkaznik vnima reklamu. Brno : Computer Press, 2007. 215 s. ISBN 978-80-251-1456-8.
HRADISKA, E. — LETOVANCOVA, E. 2010. Psycholégia v marketingovej komunikacii. Bratislava : UK BA, 2010. 172 s.



ISBN 978-80-223-283-0.

HRADISKA, E.1998. Psycholdgia a reklama. Bratislava : Elita 1998. 248 s. ISBN 80-80-44-051-4.

SVETLIK, J. 2017. Reklama. Teorie, kencepce, modely. Rzeszow : WSIZ, 2017. 622 s. ISBN 978-83-64286-71-1.
VYSEKALOVA, J. - KOMARKOVA, R. 2002. Psychologie reklamy. 2. vyd. Praha : Grada Publishing, 2002. 264 s. ISBN
80-247-0402-1.

VYSEKALOVA, J. a kol. Psychologie reklamy. Praha : Grada, 2012, s. 328. ISBN 978-80-247-4005-8

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 202
A B C D E EX
86,1% | 30% | 35% | 0% | 0% | 7,4%

Vyucujici: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (cvi¢iaci, prednasajuci, skdsajuci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

PUBLIC RELATIONS

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10142

Nazov predmetu: Public relations

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
stadia: Medidlna komunikacia
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Semindrna praca, zéverecny test.

Vysledky vzdelavania:

Cielom je obozndmit $tudentov so zdkladnymi teoretickymi vychodiskami v PR, s dérazom na prepojenie tedrie s pra-
xou, analyza pripadovych $tadif v réznych oblastiach PR Studenti si osvoja poznatky z vyvoja public relations, néstrojmi
komunidcie s médiami, ziskaji poznatky o etike vo public relations, ako aj zakladné informdcie o postaveni a kompeten-
cidch PR pracovnika ako najdolezitejsieho ¢ldnku tvorby vztahov s médiami. Cielom predmetu je poskytnit teoretické tak
praktické poznatky z problematiky pripravy a realizdcie public relations, ako aj uplatriovani konkrétnych nastrojov PR na
presadzovanie cielov PR. Zéroven $tudenti ziskaji vedomosti z oblasti etiky public relations.

Stru¢na osnova predmetu:

1. PR v systéme ndstrojov marketingovej komunikdacie. Definicia. PR vs. reklama. Vyvoj PR.

HEJLOVA, D. 2015. Public relations. Praha: Grada Publishing, 2015.
CAYWOOD, C. L. Public Relations. 1. vyd. Brno: Computer Press, 2003. 600 s. ISBN 80-7226-886-4.

2. Interné PR — nastroje internej komunikacie

SVOBODA, V. Public relations moderné a uc¢inné. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert. ISBN 978-80-247-2866-7.
ZARY, 1. Cesta k tuspechu . Bratislava: HEVI, 1995

3. Media relations (tvorba tlacovych sprav, priprava tlacovych podujati, medidlny trh a jeho $pecifikd, monitoring a jeho
analyza, tvorba tém pre média...).

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. 1. vydanie. Zilina : EUROKODEX, 2013. 168 s., ISBN 978-
80-8155-019-5
VERCAK, V., GIRGASOVA, J., LISKAROVA, R. 2004. Media Relations neni manipulace. Praha : Ekopress, s.r.0., 2004.



136 s. ISBN 80-86119-43-2.
4. Dalsie nastroje externej komunikécie — public affairs, editorial marketing, events

LABSKA, H., TAJTAKOVA, M., FORET, M. 2009. Z4klady marketingovej komunikacie. Bratislava: EUROKODEX, s.r.o.,
2009. 232 s. ISBN 978-80-89447-11-4.
SVOBODA, V. Public relations moderné a uc¢inné. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert. ISBN 978-80-247-2866-7.

5. Komunikacia prostrednictvom novych (socidlnych) médii — web, blogy, facebook, atd. Online PR

SCOTT, D. M. Nova pravidla marketingu a PR. 1. vyd. Brno: Zoner Press, 2008. 272 s. Encyklopedie Zoner Press. ISBN
978-80-86815-93-0.
KOLEKTIV AUTORU.2014. Online marketing. Brno, Computer press, 2014. ISBN978-80-251-4155-7

6. Krizovd komunikécia (druhy kriz, néstroje krizovej komunikdcie, rozdelenie cielovych skupin, definovanie krizového
timu, tvorba krizového manudlu, analyza praktickych prikladov)

CHALUPA, R. 2012. Efektivni krizovd komunikace pro vSechny manazery a PR specialisty. Praha, Grada, 2012. ISBN
978-80-247-4234-2.
SVOBODA, V. Public relations moderné a uc¢inné. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert. ISBN 978-80-247-2866-7.

7. Hovorca ako komunikator. Terminologické ukotvenie. Ako pracuje.

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. 1. vydanie. Zilina : EUROKODEX, 2013. 168 s., ISBN 978-
80-8155-019-5

FTOREK, J. Public relations jako ovliviiovani minéni. Praha: Grada, 2009.

8. Editorial marketing — priprava roéznych druhov firemnych ¢asopisov. Sponzoring a charita.

SVOBODA, V. Public relations moderné a uc¢inné. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert. ISBN 978-80-247-2866-7.
ZARY, L Cesta k tspechu . Bratislava: HEVI, 1995

9. Event marketing.

LABSKA, H., TAJTAKOVA, M., FORET, M. 2009. Z4klady marketingovej komunikacie. Bratislava: EUROKODEX, s.r.o.,
2009. 232 s. ISBN 978-80-89447-11-4.

HEJLOVA, D. 2015. Public relations. Praha: Grada Publishing, 2015.

10. Lobing, Celebrity PR.

HEJLOVA, D. 2015. Public relations. Praha: Grada Publishing, 2015.
SVOBODA, V. Public relations moderné a uc¢inné. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert. ISBN 978-80-247-2866-7.

11. Etika v PR.

FTOREK, J. Public relations jako ovliviiovani minéni. Praha: Grada, 2009.
HEJLOVA, D. 2015. Public relations. Praha: Grada Publishing, 2015.

Odporucana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina



Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 215
A B C D E FX
40,0% | 21,4% | 209% | 11,2% | 6,0% | 0,5%
Vyucujtci:

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:

prof. PhDr. Tudovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)

doc. PhDr. Eva Chudinov4, PhD. (cvidiaci, prednasajuci, skasajuci)
13. 2. 2024

prof. PhDr. T'udovit Hajduk, PhD.



Vysoka skola:
Fakulta:
Kéd predmetu:

Nazov predmetu:

iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

REALIZACIA AUDIOVIZUALNEHO DIELA 1

Paneurdpska vysoka skola
Fakulta masmédii
BMMZ30039

Realizdcia audiovizudlneho diela 1

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov:

2

Odporucany semester/trimester

studia:

Stupen studia:

Podmienujuce pr

1./3. sem., 1./2. ro¢. Mgr. §tudia

— obsah tejto polozky nebol definovany —

edmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

priebezny test, zavere¢ny test, odovzdanie a hodnotenie praktickych cvic¢eni

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu
témy.

je naucit pouzivat tvorivo a aktivne kameru a fotoapardt, aktivne vnimat filmovy jazyk a terminoldgiu

Strucna osnova predmetu:

Predmet je spjany aj s praktickou pricou na prednaske formou realizdcie fotografovania a filmovania priamo na pred-
néske, kde si posluchddi prakticky overia prednd$ant tému. Vystupy st vyhodnocované na velkoplo$nej obrazovke. Na
prednéske sa oboznamujd s technickymi prostriedkami ako je kamera, osvetlovacie systémy a svietidld a prostriedkami

pre tvorbu umeleckého diela.

K predmetu st zadavané aj praktické cvicenia, ktoré Student nakrica v stanovenych terminoch priebezne pocas semestru.

Cvicenia sa realizujd bud individudlne, alebo v malych skupindch
Zoznam tém, predndsok a okruhov, ktorych sa predmet tyka:

O 00 N O Ul Wi

. Co rozumiem p

. Na tvod trochu uvah o kazle filmu

. Interview, alebo predkamerovéd vypoved v dokumentdrnom filme

. Vizualizdcia, alebo previzualizicia kinematografického diela

. Ako nakrutit film na ,mald kameru”

. Pouzivanie odraznych dosiek pri nizkorozpoétovych filmoch

. Aky je rozdiel medzi svetlom vo fotografii a vo filme

. Aké technické vybavenie na nakrdcanie je potrebné mat k dispozicii pre malé nakrdcanie
. Nakrucanie v mraze

od pojmom ,filmlook”

10. Fixdcia a pohyb kamery

11. Ru¢nd kamera, alebo nakrucanie z ruky
12. Filtre pre nakricanie

13. Obrazové forméty



14.
Zoznam a popis praktickych cviceni je stanoveny na zaklade zloZenia tvorivej skupiny v predmete.

Niektoré zadané cvicenia $tudenti realizuji individudlne a niektoré v timoch kameraman, zvukar a strihac. Pri cvice-
niach s zohladiiované osobné potreby praktického vzdelania $tudenta, takze témy zadanych pric sa mozu lisit podla
individudlnych potrieb $tudenta. Predmet sluzi k ziskaniu skiisenosti z praktického nakrucania.

CviCenia st realizované na ,jednoduché” kamery v automatickom rezime na format 16:9 a s strihané v strihovom prog-
rame. K préci je nevyhnutny jednoduchy foto stativ. Technika je odporuc¢anou vybavou kazdého $tudenta.

Hlavnou myslienkou jednotlivych cviceni je prakticky tréning profesijnych navykov a skdsenosti. Jednotlivé cvicenia st
obsahom viacerych odbornych predmetov.

Cvi¢enia st koncipované tak, aby imitovali tvorbu a pricu na redlnych pracoviskach, viedli k pestovaniu individudlnej
tvorivosti a remeselnej zru¢nosti.

Studenti na cvi¢eniach pracuji samostatne, pripadne v tvorivych skupindch podla zadania a vlastného vyberu.

Student je povinny absolvovat véetky povinné cvi¢enia. Jednotlivé cvi¢enia mozu byt

modifikované a upravované v ramci individudlnej vychovy. Podla potrieb mozu byt cvi¢enia dopliané o nové v ramci tém
pri vzdelavacom procese.

Jednotlivé cvicenia st len ndvodom a tvoria technicky obsah, ktory musi cvicenie obsahovat.

Tvorivy potencial tudenta sa prejavi v dopliiani obsahu o vlastné tvorivé népady:

Zamer Gvodnych kritkych filmovych cviceni je naucit sa vystavat staticky zaber s vlastnym vnatornym pohybom a zaclenit
ho do celku. Cvicenia st postavené na maximdlnej jednoduchosti a zamerané na aranzovanie vnuatra zdberu. Posluchaci
pracuji so statickym obrazom s minimalnym pohybom kamery, ktory sa moze prejavit len kompozi¢nym dorovnévanim.
Kompozi¢né usporiadanie v ploche zdberu a jeho nadvdznost v strihovej konstrukcii je zdkladom technicko-tvorivého
zvladnutia vyjadrovacich prostriedkov filmu. Zdmerom je naucit $tudentov vnimat obraz ako aktivny, emociondlny na-
stroj na vyjadrenie danej témy. Cvicenia sa nakriicaji farebne a farba sa stdva aktivnym dcastnikom tvorivého procesu.
Zvuk pri tychto cvi¢eniach hrd rovnocennd tlohu. Zdmerom je naucit $tudenta vnimat zvuky a ruchy nakracaného pro-
stredia a vhodne ich vyuzit pri vystavbe kratkeho filmu ako tvorivy prvok. Pre tvorivé vyjadrovanie je samozrejmé vyuzi-
vanie zaberov a strihova stavba. Jednotlivé cvi¢enia st strihané v postprodukcii — prostrednictvom strihového programu.
Jednotlivé cvicenia s ucelenymi dielami so vSetkymi atribatmi pre ich tvorivd prezenticiu. Kazdé cvicenie tak musi ob-
sahovat Gvodné a zévere¢né titulky. Studenti sa prostrednictvom cvi¢eni pokusaji o vlastné tvorivé vyjadrenie.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 77
A B C D E FX
83,1% | 10,4% | 39% | 0% | 0% | 2,6%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (cviciaci, prednasajuci, skasajuici)
PhDr. MgA. Yvonne Vavrov4, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)
Détum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

REALIZACIA AUDIOVIZUALNEHO DIELA 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMZ30040

Nazov predmetu: Realizacia audiovizudlneho diela 2

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 2
Odporucany semester/trimester
studia: 1./3. sem., 1./2. ro¢. Mgr. $tadia
Stupen $tudia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

priebezny test, zavere¢ny test, odovzdanie a hodnotenie praktickych cvic¢eni

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je naudit pouzivat tvorivo a aktivne kameru a fotoapardt, aktivne vnimat filmovy jazyk a terminolégiu
témy.

Strucna osnova predmetu:

Predmet je spjany aj s praktickou pricou na prednaske formou realizdcie fotografovania a filmovania priamo na pred-
néske, kde si posluchddi prakticky overia prednd$ant tému. Vystupy st vyhodnocované na velkoplo$nej obrazovke. Na
prednéske sa oboznamujd s technickymi prostriedkami ako je kamera, osvetlovacie systémy a svietidld a prostriedkami
pre tvorbu umeleckého diela.

K predmetu st zadavané aj praktické cvicenia, ktoré Student nakrica v stanovenych terminoch priebezne pocas semestru.
Cvicenia sa realizujd bud individudlne, alebo v malych skupindch

Zoznam tém, predndsok a okruhov, ktorych sa predmet tyka:

15. Hlad4c¢ik, alebo kontrola obrazu pocas nakrticania

16. Transfokator a jeho pouzitie

17. Pouzivanie objektivov s pevnou ohniskovou vzdialenostou

18. Technické parametre pre dostac¢ujucu kvalitu zaberu

19. Nakrtcanie na moderné digitdlne systémy a problematika technickej a umeleckej kvality
20. Optické zobrazenie, definicia optického systému

21. Ostrenie, alebo zaostrovanie optického systému

22. Niekolko praktickych informdcii a postupov pre kameramana

23. Co je nakritenie zdberu a kedy ma zéber hodnotu

24. Ako nakricat prostredia a témy, aby sa stali kvalitnym archivnym zdznamom
25. Rézne druhy nakricania dokumentu, alebo prostredia, v ktorym mézeme tvorit
26. Bezpecnost je nadovsetko

27. Nenechajte sa ovladnut technikou



28. Na zdver niekolko bodov, ako nakrutit dobry film
29.
Zoznam a popis praktickych cviceni je stanoveny na zéklade zlozenia tvorivej skupiny v predmete.

Niektoré zadané cviCenia $tudenti realizuju individudlne a niektoré v timoch kameraman, zvukar a striha¢. Pri cvice-
niach sd zohladiiované osobné potreby praktického vzdelania $tudenta, takze témy zadanych pric sa moézu lisit podla
individudlnych potrieb $tudenta. Predmet sluzi k ziskaniu sktisenosti z praktického nakrucania.

Cvi¢enia st realizované na ,jednoduché” kamery v automatickom rezime na formét 16:9 a sd strihané v strihovom prog-
rame. K praci je nevyhnutny jednoduchy foto stativ. Technika je odporuc¢anou vybavou kazdého $tudenta.

Hlavnou myslienkou jednotlivych cviceni je prakticky tréning profesijnych navykov a skdsenosti. Jednotlivé cvicenia su
obsahom viacerych odbornych predmetov.

Cvicenia st koncipované tak, aby imitovali tvorbu a priacu na redlnych pracoviskach, viedli k pestovaniu individudlnej
tvorivosti a remeselnej zru¢nosti.

Studenti na cvi¢eniach pracuji samostatne, pripadne v tvorivych skupindch podla zadania a vlastného vyberu.

Student je povinny absolvovat vietky povinné cvi¢enia. Jednotlivé cvi¢enia mozu byt

modifikované a upravované v ramci individudlnej vychovy. Podla potrieb mézu byt cvicenia dopliiané o nové v ramci tém
pri vzdelavacom procese.

Jednotlivé cvicenia st len ndvodom a tvoria technicky obsah, ktory musi cvicenie obsahovat.

Tvorivy potencial $tudenta sa prejavi v dopliiani obsahu o vlastné tvorivé népady:

Zamer Gvodnych kratkych filmovych cviCeni je naucit sa vystavat staticky zaber s vlastnym vnatornym pohybom a zaclenit
ho do celku. Cvicenia st postavené na maximélnej jednoduchosti a zamerané na aranzovanie vnutra zéberu. Posluchéci
pracuji so statickym obrazom s minimalnym pohybom kamery, ktory sa moze prejavit len kompozi¢énym dorovnévanim.
Kompozi¢né usporiadanie v ploche zdberu a jeho nadvdznost v strihovej konstrukcii je zdkladom technicko-tvorivého
zvladdnutia vyjadrovacich prostriedkov filmu. Zdmerom je naudit $tudentov vnimat obraz ako aktivny, emociondlny na-
stroj na vyjadrenie danej témy. Cvicenia sa nakricaji farebne a farba sa stdva aktivnym dcastnikom tvorivého procesu.
Zvuk pri tychto cviceniach hrd rovnocennd tlohu. Zdmerom je naudit studenta vnimat zvuky a ruchy nakricaného pro-
stredia a vhodne ich vyuzit pri vystavbe kratkeho filmu ako tvorivy prvok. Pre tvorivé vyjadrovanie je samozrejmé vyuzi-
vanie zaberov a strihova stavba. Jednotlivé cvi¢enia st strihané v postprodukcii — prostrednictvom strihového programu.
Jednotlivé cvicenia s ucelenymi dielami so vSetkymi atribitmi pre ich tvorivi prezentciu. Kazdé cvicenie tak musi ob-
sahovat ivodné a zavere¢né titulky. Studenti sa prostrednictvom cvi¢eni poku$ajti o vlastné tvorivé vyjadrenie.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 66
A B C D E FX
84,8% | 455% | 6,1% | 0% | 0% | 4,6%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
doc. Mgr. Anton Szomoldanyi, ArtD. (cvi¢iaci, prednasajuci, skasajuici)
PhDr. MgA. Yvonne Vavrova, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

REKLAMA A VIZUALNA KOMUNIKACIA 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10204

Nazov predmetu: Reklama a vizudlna komunikicia 1

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 48 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médii 3. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ustna skigka na konci semestru z pojmov a obsahu jednotlivych tém, prezenticia praktickej prace vytvorenej v timoch
na zadand tému.

Vysledky vzdelavania:

Absolvovanim predmetu by mal $tudent ziskat zdkladny prehlad o tzv. marketingovom mixe, aktudlnych trendoch v mar-
ketingovej komunikécii a samotnom procese tvorby reklamnych kampani. Tieto zédklady polozia vychodisko k spravnemu
pochopeniu ulohy vizuédlnej komunikicie v tomto procese, osvojeniu si principov tvorby vizuélnej identity — z pohla-
du tvorby znacky, jej komunikovania v médiach az po obalovy dizajn, in-store marketing a pod. Zdkladom predmetu je
v praktickej ¢asti ndcvik tvorby emociondlnej komunikécie s prijimatelom medidlneho obsahu. V rdmci predmetu $tudenti
v pracovnych timoch tvoria podklady pre vizualnu komunikdciu, nakracaja kritke etudy na zadané témy.

Stru¢na osnova predmetu:

Reklama

1. Funkcia reklamy a systém audiovizudlnej komunikécie

2. Sucasné podoby reklamy — revolicia menom ,digitdlny marketing®

3. Ako vznika reklamnd kampan

4. Od zadania po konkrétny reklamny vystup — prica v reklamnej agentare
5. Produkcia reklamy — produkéné a postprodukéné spracovanie

6. Vizudlna komunikacia, forma a obsah

7. Spolocensko-eticky rozmer reklamy alebo existuja hranice kreativity?

8. Uloha vizudlnej komunikécie v marketingu

9. Tvorba reklamného spotu

10. Zakladné kamene vizudlnej a zvukovej identity
11. Ako vytvorit kompaktnu vizudlnu identitu

Odporucana literattra:
ECO, U 2009. Teorie sémiotiky: Argo, Praha. ISBN 978-80-257-0157-7
MIRZOEFF, N. 2012. Uvod do vizudlni kultury: Academia , Praha. ISBN: 978-80-200-1984-4



SCOTT, D. M. 2010. Nové pravidla marketingu & PR: Eastone Books, Bratislava. ISBN 9788081091490.
JOPPOVA, Jdlia. Umelecké techniky. In Graficky dizajn digitdlnych médii [online].

Dostupné na internete: <http://www.grafika.netl6.net/pdf/GDD/umelecke_techniky.pdf>

KELLER, Maura a Michelle TAUTE. 2012. Design Matters: An Essential Primer.

Beverly: Rockport Publishers. 448 s. ISBN 978-1-59253-738-9.

Odporacana literatara:

Odporucana:

Odporucand literatdra: ECO, U 2009. Teorie sémiotiky: Argo, Praha. ISBN 978-80-257-0157-7 MIRZOEFF, N. 2012.
Uvod do vizualni kultury: Academia , Praha. ISBN: 978-80-200-1984-4 SCOTT, D. M. 2010. Nové pravidla marketingu &
PR: Eastone Books, Bratislava. ISBN 9788081091490. JOPPOVA, Julia. Umelecké techniky. In Graficky dizajn digitalnych
médif [online]. Dostupné na internete: <http://www.grafika.net16.net/pdf/GDD/umelecke_techniky.pdf> KELLER, Maura
a Michelle TAUTE. 2012. Design Matters: An Essential Primer. Beverly: Rockport Publishers. 448 s. ISBN 978-1-59253-
738-9.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Predmet sa primarne vyucuje v slovenskom jazyku, v Anglickom jazyku je pre studentov ERASMU

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 213
A B C D E FX
48,4% | 26,8% | 146% | 70% | 1,9% | 1,3%

Vyucujtci: Mgr. Viktor Kamenicky, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)
Mgr. Ladislav Munk (cviciaci, prednésajici, skusajici)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

REKLAMA A VIZUALNA KOMUNIKACIA 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10208

Nazov predmetu: Reklama a vizudlna komunikicia 2

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 48 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médii 4. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budd realizované dva sku$obné testy ( na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 75
bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 70 bodov, na hodnotenie C najmenej 65 bodov, na hodnotenie D najmenej 60
bodov a na hodnotenie E najmenej 55 bodov. Kredity nebudd udelené studentovi, ktory z niektorej pisomnej previerky
ziska menej ako 12 bodov. Na zaver semestra bude realizované praktické cvicenie: tvorba reklamnej kampane na vybrany
produkt.

Vysledky vzdelavania:

Po zvladnuti teoretickych zdkladov tvorby reklamnych komunikéitov $tudenti nadvédzne ziskaju vedomosti o klacovych
pojmoch kreativnej a medidlnej stratégie, urcovani cielovych skupin a spésoboch merania efektivity reklamy. Zdrover sa
obozndmia s principmi budovania znacky — od jej filozofie, vizie a misie az po vizudlne prvky korporatnej identity.

Stru¢na osnova predmetu:

Reklama

. Co je dobra a ¢o zla reklama

. Reklamné legendy

. Reklamné ikony (case studies)

. Tedria vs. prax alebo Preco st nudné reklamy také tdspesné?
. Ciele a cielové skupiny reklamy

. Medidlny priestor a jeho planovanie

. Efektivna reklama

Vizualna komunikacia

8. Co si predstavit pod pojmom “Brandbuilding”

9. Co si predstavit pod pojmom“Lovemark”

10. Mald exkurzia do sveta symbolov

11. Mald exkurzia do sveta semiotiky

12. Ako vytvorit znacku, ktord buda ludia milovat
Odporucana literattra:

AAKER, A. David. 2003. Brand building. Brno: Computer Press. 328 s. ISBN

N OO s W



80-7226-885-6.
GODIN, Seth. 2003. Purple Cow: Transform Your Business by Being Remarkable.

Portfolio Hardcover. ISBN 1-59184-021-X.

SAGMEISTER, S. 2009. Made You Look, Harry Abrams. ISBN 9780810905979.
ADAMSON,A.P: Jednoducho znacka.2011. Eastone. ISBN: 978-80-8109-175-9

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2007. Marketing management.: Grada Publishing, a.s , Praha. 12.vyd. ISBN 978-

80-247-1359-5.
OGILVY, D. 2011. Ogilvy o reklame: Management Press, Praha. ISBN: 978-80-7261-154-6

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

slovencina

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 170
A B C D E EX
57,1% | 159% | 14,7% | 59% | 29% | 3,5%
Vyucujici: Megr. Ladislav Munk (cviciaci, prednésajuci, skusajuci)

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:

doc. Mgr. Anton Szomoldanyi, ArtD. (cviciaci, prednésajuci, skdsajici,

zodpovedny za predmet)
13. 2. 2024
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

REZIA AUDIOVIZUALNYCH DIEL

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG23369

Nazov predmetu: Rézia audiovizudlnych diel

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1.

Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vytvorenie ciastkovych filmovych zadani, akymi st kratke vided, blogy, interview so socidlnym hercom, nakrutenie B-roll
a analyza rezijnych postupov svetovych rezisérov.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu je $tudent schopny samostatne si zrezirovat kratke audiovizudlne dielo dokumentirneho aleho
hraného charakteru. Ovldda odbornu terminolgiu a orientuje sa v zlozitosti kreativnej prace reziséra AV diel.

Stru¢na osnova predmetu:

Metddy prace reziséra AV diel

Analyza rezijnych postupov

Tvorba mizanscény a scénické aranzman

Paradigma scendra

Podtext

Stanislavského a Brechtova herecka $kola

Prica so socidlnym hercom

Casting a skusky

Specifikd prace s profesionalnym hercom

Prica s komparzom

Rozdielnosti filmového, televizneho a divadelného herectva
Scendristicka ¢itacka, analyza textu a psycholdgia prace s 3 typmi vyrobnému §tibu
Finalizdcia diela pohladom autorského reziséra

Literatara:

Luis Tirard: Lekce filmu

Ted Jones: Skola filmaten{

Kevin Lindemuth: The Documentary Fillmaking Course
Tony Barr: Acting for Camera

Radovan Lukavsky: Stanislavského hereckd metoda prace



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 28
A B C D E EX
679% | 21,4% | 3,6% | 3,6% | 3,5% | 0%

Vyucujici: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
PhDr. MgA. Yvonne Vavrova, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.



Vysoka skola:

Fakulta:

Kéd predmetu:

Nazov predmetu:

(D

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

RIADENIA A EKONOMIKA MEDII

Paneurdpska vysoka skola
Fakulta masmédii
BMMG10216

Riadenia a ekonomika médif

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska

Pocet kreditov:
Odporacany semester/trimester
stadia:

Stupen studia:

Podmienujace predmety:

2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metdda)

3

— obsah tejto polozky nebol definovany —

— obsah tejto poloZky nebol definovany —

ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

semindrna préca, test, prezenticia, ucast na vyucovani

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskaji prehlad a vedomosti o rozvoji a riadeni medialneho podnikania a prostredia.

Stru¢na osnova predmetu:

O 00N O\ Ul Wi

10. Mediélny podnik
11. Podnikové procesy

Odportcana literatara:

Zékladné:

PETRIK, Tomas. Ekonomické a finan¢ni fizeni firmy. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2005. 372 s. ISBN 80-247-1046-3.
SCHOLLEOVA, Hana. Ekonomické a finan¢nf fizeni pro neekonomy. 1. vyd. [S.L]: Grada Publishing, 2008. 256 s. ISBN

80-247-2424-9.
HORAKOVA, Helena. Strategicky marketing. 2. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 200 s. ISBN 80-247-0447-1.
HANCKOVA, Eva. Aktualne trendy globalizicie médii. Diplomova praca. Bratislava: PEVS, 2011. 73 s.
MCLUHAN, M. Jak rozumét médiim, 2.vyd. Praha : -, 2011.

BRECKA, Samuel. Politicki komunikécia ako predmet mediilneho vyskumu. In: Symbiéza médii a politiky : zbornik

. Vztah médii k ekonomike a vice versa

. Hlavné aspekty pri rozvoji medidlneho podnikania
. Koncentrécia v sfére médii

. Finan¢né riadenie médii
. Podnikatelské modely médii
. Medidlne pldnovanie
. Marketingové stratégie médii
. Podnikatelské modelovanie

. Struktara trhu médii



prispevkov zo seminédra s medzinarodnou téastou ... Slovenskd policka kultdra v médiach po roku 1989. Bratislava: Ustav
politickych vied SAV, 2009, s. 30-40. ISBN 978-80-8105-072-5.

SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médif : nejpouzivanéjsi metody a techniky. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2014. 539 s.
Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3568-9.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 133
A B C D E EX
391% | 256% | 150% | 10,5% | 9,8% | 0%

Vyucujici: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (cvi¢iaci, prednésajici, skdsajaci,
zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

SEMINAR K BAKALARSKEJ PRACI

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10213

Nézov predmetu: Semindr k bakaldrskej praci

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester

stadia: zimny semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1.V priebehu semestra $tudent odovzdd 3 dokumenty (v su¢te moze Student ziskat max. 80 bodov):

Mv 4 tyzdni vyucby — $tudent odovzdé $kolitelom podpisany zoznam zékladnej literatiry k téme bakaldrskej préce; za-
roven odovzda reser$ k téme zavereCnej prace, ktora moze byt spracovana Studentom aj z dostupnych on-line databaz
(napr. ProQuest, Web of Science a pod.).

Kv 8 tyzdni vyucby — $tudent odovzda skolitelom podpisand $truktaru zévereénej price; $truktira prace by mala obsa-
hovat ndvrh jednotlivych kapitol a podkapitol zdvere¢nej price; kazda z kapitol a podkapitol by mala obsahovat kratku
anoticiu a minimdlne jeden literdrny zdroj.

Kv 12 tyzdni vyucby — S$tudent odovzdd $kolitelom podpisand rozpracovand ¢ast bakaldrskej prace v rozsahu min. 10
normostran; moze ist o rozpracovanu ¢ast teoretickej alebo aj praktickej ¢asti zdvere¢nej prace; text musi spliat véetky
predpisané formdlne néleZitosti zavere¢nych préc.

2.Ustna skuigka v skiskovom obdobi — prezentacia $trukttry a obsahu bakalarskej prace ($tudent moze ziskat max. 20
bodov).

+Na ziskanie hodnotenia je potrebné odovzdat prisluné dokumenty nacas. Za neskoré odovzdanie, jednotlivo za kazdy
dokument, budd z max. poc¢tu 80 bodov odpocitané 2 body za kazdy den omeskania.

3.Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 94 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 86 bodov, na
hodnotenie C najmenej 76 bodov, na hodnotenie D najmenej 66 bodov a na hodnotenie E najmenej 56 bodov.

4.Kredity nebuda udelené $tudentovi, ktory ziska v stcte menej ako 56 bodov alebo bude mat viac ako 50% neucast
na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:

Semindr k zaverecCnej praci je nevyhnutnym predpokladom uspesného spracovania zdverecnej prace absolventov bakalar-
skeho §$tudia. Cielom kurzu je zozndmit $tudentov s obsahovymi a formalnymi poziadavkami na bakalarsku précu. Ide tiez
o pomoc Studentom formulovat ciele bakalarskej prace, spracovanie predpokladov a vyber metdd pre riesenie zvoleného
problému.

Struktira kurzu prebieha v troch zékladnych ¢astiach. V prvej studenti ziskaja znalosti z oblasti metodolégie bakalarskej
préce a z oblasti obsahovej a formalnej stranky price, v druhej ¢asti si osvoja poznatky z oblasti jazyka a $tylu bakalar-
skej prace a v zaverec¢nej Casti sa podrobne obozndmia so spdésobom pocitacového spracovania zdvere¢nej vysokoskolskej



kvalifikacnej prace.

Strucna osnova predmetu:

1.Predndska

Zakladné ustanovenia zaverecnej prace

«Autor a jeho povinnosti pri tvorbe prace.

+Obsah zaverec¢nej prace.

+Veduci zaverecnej prace a jeho tloha pri tvorbe ZP.
+Spoluprica s vedicim zdverecnej price.

2.Prednaska

Poziadavky na zavere¢nu pracu

+Rozsah zaverecnej prace.

+Vymedzenie problému zéverecnej prace.
«Struktira zavere¢nej prace.

+Uvodna ¢ast zaverecnej prace.

3.Prednéska

Hlavnd textova cast

+Uvod, jadro, zéver.
+Resumé.

«Zoznam pouzitej literatury.

4.Predndska

Formadlna dprava zaverecnej prace
«Jazykova stranka bakalarskej prace.
+Grafickd uprava textu bakaldrskej prace.

5.Prednéska

Sposob citovania a zdsady spracovania bibliografickych tdajov
+Citat a parafraza.

+Metddy citovania.

+Priklady citovania a zdpis bibliografickych odkazov.

6.Predndska

Odovzdanie zdvere¢nych prac

+Proces odovzdania.

+Spristupnenie prace a licen¢nd zmluva o pouziti skolského diela
+Posudky zéverec¢nej prace a ich spracovanie.

7.Predndska

Obhajoba zdverec¢nej prace
+Priebeh obhajoby.
+Metodika k tvorbe obhajoby.

8.Prednaska

Kvantitativny vs. kvalitativny pristup
«Struktira kvantitativnej stadie.
«Struktidra kvalitativnej $tadie.
+Teoretickd a tvorbova prica.

9.Prednédska

Metodolégia, volba vhodnych metdd v zdvislosti na cieloch a predmete bakaldrskej préce

+Kazdy zo $tudentov predstavi svoj metodologicky pristup v ZP a metddy, ktoré Student v praci pouzije k naplneniu sta-
novenych cielov prace.

+Hodnotenie a diskusia.

10.Prednésgka
Analyza a syntéza poznatkov v praktickej ¢asti prace
+Kazdy zo studentov predstavi prepojenie teoretického rdmca prace s jej empirickou ¢astou.



«Hodnotenie a diskusia.

Povinna literatdra:

Smernica rektora ¢. 8/2015 — o zékladnych nélezZitostiach zavere¢nych prac, rigoréznych prac a habilitacnych prac, kon-
trole ich originality, uchovavani a spristupfiovani na PEVS.

Zdkon ¢. 131/2002 z 21. februdra 2002 Z. z. o vysokych skoldch.

Zékon ¢. 618/2003 zo 4. decembra 2003 o autorskom prave a pravach suavisiacich s autorskym pravom.

Metodické usmernenie MS SR ¢. 56/2011 o nélezitostiach zavere¢nych prac, ich bibliografickej registracii, uchovévani
a spristupnovani.

Vyhlagka Ministerstva $kolstva, vedy, vyskumu a $portu Slovenskej republiky ¢. 233/2011 z 01. jala 2011, ktorou sa vy-
konévaju niektoré ustanovenia zékona ¢. 131/2002 Z. z. o vysokych skoldch a o zmene a doplneni niektorych zédkonov
v zneni neskorsich predpisov.

MESKO, D. a kol. 2013. Chcete byt Gspes$ni na vysokej $kole? Akademicka prirucka. 3. vyd. Martin : Osveta, 2013. 495 s.
ISBN 978-80-8063-392-9.

HENDL, J. 2006. Prehled statistickych metod spracovani dat. Praha : Portdl, 2006. 3. vyd. 696 s. ISBN 978-80-736-7482-3.
HENDL, J. 2012. Kvalitativni vyzkum. Praha : Portdl, 2012. 2. vyd. 545 s. ISBN 978-80-262-0219-6.

Odporucana literattra:

KATUSCAK, D. 2013. Ako pisat zavere¢né a kvalifika¢né prace. 3. vyd. Nitra : Enigma 2013. 162 s. ISBN 80-8913-245-4.
KOLEKTIV AUTOROV. 2013. Pravidla slovenského pravopisu. 4. vyd. Bratislava : VEDA, 2013. 590 s. ISBN 978-80-2241-
331-2.

FARKASOVA, D., PADYSAKOVA, H., REPKOVA, R. 2017. Zavere¢né prace. Martin : Osveta, 2017. 130 s. ISBN 978-80-
8063-453-7.

Technické normy k formélnej Gprave zavere¢nej prace:

STN ISO 2145: 1997. Dokumenticia. Cislovanie oddielov a pododdielov pisanych dokumentov.

STN ISO 214: 1998. Dokumentdcia. Abstrakty (referdty) pre publikicie a dokumentdciu.

STN ISO 690: 1998. Dokumentécia — Bibliografické odkazy — Obsah, forma a Struktdra.

STN 01 6910: 1999. Pravidla pisania a Gpravy pisomnosti.

STN ISO 690-2: 2001. Informacie a dokumentacia. Bibliografické citécie. Cast 2: Elektronické dokumenty alebo ich ¢asti.

Odportcana literatara:

Odporucana:

FARKASOVA, D., PADYSAKOVA, H., REPKOVA, R. 2017. Zavere¢né prace. Martin : Osveta, 2017. 130 s. ISBN 978-80-
8063-453-7.

MESKO, D. a kol. 2013. Chcete byt tspe$ni na vysokej $kole? Akademickd prirucka. 3. vyd. Martin : Osveta, 2013. 495 s.
ISBN 978-80-8063-392-9.

Metodické usmernenie MS SR ¢. 56/2011 o naleZitostiach zavere¢nych pric, ich bibliografickej registracii, uchovavani
a spristupnovani.

Smernica rektora ¢. 8/2015 — o zékladnych néleZitostiach zavere¢nych prac, rigoréznych prac a habilitacnych prac, kon-
trole ich originality, uchovavani a spristupfiovani na PEVS.

Vyhlaska Ministerstva $kolstva, vedy, vyskumu a $portu Slovenskej republiky ¢. 233/2011 z 01. jala 2011, ktorou sa vy-
konavajt niektoré ustanovenia zdkona ¢. 131/2002 Z. z. o vysokych $kolach a o zmene a doplneni niektorych zakonov
v zneni neskorsich predpisov.

Zékon ¢. 131/2002 z 21. februdra 2002 Z. z. o vysokych skoldch. Zakon ¢. 618/2003 zo 4. decembra 2003 o autorskom
prave a pravach suvisiacich s autorskym pravom.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 151
A B C D E EX
34,4% | 225% | 232% | 7,3% | 106% | 2,0%

Vyucujuci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (cviciaci, prednasajuci, skdsajuci)



Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

SEMINAR K ZAVERECNE] PRACI

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10019

Nazov predmetu: Semindr k zdvere¢nej praci

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezencnd metéda)

Pocet kreditov: 5
Odporuacany semester/trimester

studia: 5. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. V priebehu semestra $tudent odovzdava 3 dokumenty (80 bodov):

— v 4 tyzdni vyucby — $kolitelom podpisany zoznam literatiry k téme bakalarskej price (reSers),

— v 8 tyzdni vyucby — $kolitefom podpisanu $truktiru prace (jednotlivé kapitoly a podkapitoly),

— v 12 tyzdni vyucby — $kolitefom podpisand rozpracovand ¢ast bakaldrskej prace (10 normostrdn textu).

2. Prezentdcia $truktury a obsahu bakalarskej prace v skaskovom obdobi (20 bodov).

Na ziskanie hodnotenia je potrebné nacas odovzdat prislusné dokumenty. Za neskoré odovzdanie, jednotlivo za kazdy
dokument, bude odpocitanych 10 bodov z celkového hodnotenia.

Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 94 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 86 bodov, na hod-
notenie C najmenej 76 bodov, na hodnotenie D najmenej 66 bodov a na hodnotenie E najmenej 56 bodov.

Kredity nebudd udelené $tudentovi, ktory ziska menej ako 56 bodov alebo bude mat viac ako 50% neucast na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:

Seminar k zaverecnej praci je nevyhnutnym predpokladom uspe$ného spracovania zaverecnej prace absolventov baka-
ldrskeho $tddia. Cielom seminéra je zozndmit $tudentov s obsahovymi a formalnymi poZiadavkami na bakaldrsku précu.
Ide tiez o pomoc Studentom formulovat ciele bakalarskej prace, spracovanie hypotéz a vyber metdd rieseni zvoleného
problému.

Struktira predmetu prebieha v troch zakladnych ¢astiach. V prvej $tudenti ziskaji znalosti z oblastimetodolégie baka-
larskej prédce a z oblasti obsahovej a formaélnej stranky préce, v druhej Casti si osvoja poznatky z oblasti jazyka a $tylu
bakaldrskej prace a v zdvereénej Casti sa podrobne oboznamia so spdsobom pocitacového spracovania zdvereénej vyso-
koskolskej kvalifikacnej prace.

Strucna osnova predmetu:

Vyznam bakaldrskej prace, jej Struktira, obsahové a formdlne naleZitosti. Etapy spracovania prace, zdroje informdcii. Me-
todoldgia, volba vhodnych metéd v zavislosti na cieloch a predmete bakalarskej prace. Uvod bakalarskej prace, jeho na-
lezitosti. Stanovenie cielov price a hypotéz. Sii¢asny stav rieSenej problematiky. Analyza a syntéza poznatkov v praktické
Casti prace. Kritéria hodnotenia bakalérskej prace. Obhajoba bakalarskej prace. Uspe$né obhéjenie bakalarskej prace.
Jazykova stranka bakaldrskej prace — zakladné vedomosti z oblasti jazykovej kultary a $tylistiky. Pouzivanie spisovného
jazyka, praca s kodifika¢nymi priruckami.



Grafickd Gprava textu bakaldrskej prace. Sposob citovania a zasady spracovania bibliografickych tdajov. Uprava zévereé-
nej prace v elektronickej podobe. Forma, pismo, papier, okraje, formdt, rozsah, riadkovanie, strankovanie. Spracovanie
elektronickej verzie zaverec¢nej prace.

MESKO, D. a kol. 2013. Chcete byt tspe$ni na vysokej $kole? Akademickd prirucka. 3. vyd. Martin : Osveta, 2013. 495 s.
ISBN 978-80-8063-392-9.

KATUSCAK, D. 2007. Ako pisat zavere¢né a kvalifikaéné prace. 2. vyd. Bratislava : Enigma 2007. 162 s. ISBN 80-8913-
245-4.

KOLEKTIV AUTOROV. 2013. Pravidla slovenského pravopisu. 4. vyd. Bratislava : VEDA, 2013. 590 s. ISBN 978-80-2241-
331-2

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 1013
A B C D E EX
429% | 22,0% | 243 % | 58% | 3,2% | 1,8%

Vyucujtci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (cvi¢iaci, prednasajici, skdsajuci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

SEMIOTIKA VIZUALNEJ KOMUNIKACIE (DEJINY UMENIA 2)

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10173

Nazov predmetu: Semiotika vizudlnej komunikacie (Dejiny umenia 2)

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne (prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester

studia: Dizajn médii 2. smester
Stupen studia: 1.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

semindrna praca

Vysledky vzdelavania:

Student sa oboznami s problematikou semiotiky zakladnych vizudlnych komunikaénych situdcii: bezny Zivot, umelecka
komunikdcia, estetickd komunikdcia a medidlna komunikécia. S ich recepénym vplyvom sa obozndmi prostrednictvom
aplikacie vybranych semiotickych systémov na uvedené zakladné situdcie.

Strucna osnova predmetu:

. Uvod do problematiky semiotiky — dejinny pohlad.

. Semiotika a vizudlna komunikdcia (aspekty, teoréma).
. Vizuélna komunikécia a semiotika bezného Zivota.

. Vizudlna komunikdcia a umeleckd komunik4cia.

. Vizudlna komunikdcia a esteticka komunikacia.

. Vizudlna komunikécia a medidlna komunikdcia.

. A. Aurelius a aspekty vizualnej komunikacie.

. R. Bacon a aspekty vizudlnej komunikdcie.

. O. Zich, prazsky lingivisticky krazok a aspekty vizualnej komunikacie.
10. Ch. S. Peirce a aspekty vizualnej komunikécie.

11. F. Sausure a aspekty vizuédlnje komunikécie.

12. U. Eco a aspekty vizudlnej komunikécie.

O 00 N O Ul Wi

Odporucana literattra:

AURELIUS, A. 1995. O ucitelovi: Archa, Bratislava.

BACON, R. 2010. De signis: Oikoymenh , Praha. ISBN 9788072983155.

DOUBRAVOVA, J. 2008. Sémiotika v teorii a praxi: Portdl, Praha. ISBN 9788073674939.

ECO, U. 2004. Teorie semiotiky: JAMU, Brno.

GOFFMAN, E. 1999. Vsichni hrajeme divadlo. Sebereprezentace v kazodennim Zivote: Nakld. Studia Ypsilon, Praha. ISBN
80-902482-4-1.

INSTITORISOVA, D. 2001. O vyrazovej variabilite divadelného diela: UKF, Nitra. ISBN 978-80-8050-406-9.
MUKAROVSKY, J. 1966. Studie z estetiky: Odeon, Praha.



MUKAROVSKY, J. 1982. Studie z poetiky: Odeon, Praha.

OSOLSOBE, 1. 1992. Mnoho povyku pro semiotiku: Nakl. ,G“ hudba a divadlo , Praha.

PALEK, B., SHORT, D. 1972. Lingyvistické citanky I.. Sémiotika sv. 1.: Statni pedagogické nakladatelstvi, Praha.
PALEK, B., SHORT, D. 1970. Lingvistické citanky I.. Sémiotika sv. 1.: Statni pedagogické nakladatelstvi, Praha.
POSPISIL, Z. 2005. Sociosémiotika umélecké komunikace: Salé-Albert, Boskovice. ISBN 807326059X.
SAUSSURE, F. 1996. Kurs obecné lingvistiky: Acadomia, Praha.

ZICH, O. 1986. Estetika dramatickych uméni: Panorama, Praha.

Odporucana literatura:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 233
A B C D E FX
23,2% | 18,5% | 150% | 16,3% | 21,9% | 51 %

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Megr. Sldvka Breierova (cvidiaci, predndsajuci, skdsajici)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

SLOVENCINA V SUCASNEJ] KOMUNIKACII

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10010

Nazov predmetu: Slovencina v stcasnej komunikacii

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezencnd metdéda)

semindr 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: 1. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) aktivna ucast na vyucbe,

b) napisanie a prednesenie semindrnej prace (1 normostrana, prezenticia na 5. az 10. semindri),

¢) opakované referovanie o vybranych ¢lankoch z ¢asopisu Kultdra slova,

d) aktivne plnenie tloh na semindroch,

e) tspesné absolvovanie pravopisného testu (v rdmci 11. alebo 12. semindra; vyzaduje sa ziskanie 90 bodov zo 100; az
potom sa Student moze prihlasit na skisku z predmetu)

f) pisomnd skuska (test na ziskanie kreditov).

Minusy: U¢ast na vyuc¢be (semindroch a prednaskach) je povinna (akceptuje sa len vopred ospravedlnend absencia). Za
kazdu absenciu je minus 10 bodov.

Upozornenie: Student musi navyse zvlddnut pravopisny test (v predskiskovom obdobi) na 90 percent, az potom sa méze
prihlésit na skdsku na ziskanie kreditov.

Jednotlivé stupne (zndmky) klasifika¢nej stupnice kreditového systému sa prizndvaja na zédklade bodového hodnotenia,
uvedeného v Smernici rektora ¢. 1/2014, ¢lanok 3, odsek 3.

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa oboznamia so zakladnymi pojmami jazykovej kultiry orientovanej komunikaéne, ¢o im umozni ziskat prime-
rand orientaciu pri chapani problémovych miest v ramci vietkych jazykovych rovin. Studenti sa teoreticky aj prakticky
pripravia na vstup do medialneho prostredia. Ziskaji vedomosti, ktoré im pomézu zvladnut rolu profesiondlneho pouzi-
vatela jazyka na primeranej trovni. Naudia sa nachidzat odpovede na otdzky stvisiace s pouzivanim slovenského jazyka
v oblasti slovnej zasoby, morfolégie, syntaxe, stylistiky, ako aj zvladnut jazykovy prejav zo zvukovej a grafickej stranky.
Prakticky zvladnu vyuzivanie kodifika¢nych jazykovych priruciek.

Stru¢na osnova predmetu:

Jazykova legislativa — Zdkon o $tdtnom jazyku, Zdkon o jazyku nirodnostnych mensin.

Norma — dzus - kodifikdcia, problémy jazykovej kultary dnes.

Rozvrstvenie slovenciny ako narodného jazyka, vztah spisovnej slovenciny a ndrodného jazyka v stcasnej jazykovej situ-
acii na Slovensku. Kritérid spisovnosti.



Vplyv jazyka literatiry a médii na jazykovd prax. Pisané a hovorené texty.

Nespisovna lexika — pouzivanie bohemizmov, sub$tandardnych slov a slangu.

Problémové miesta v sic¢asnej komunikécii v oblasti morfoldgie a syntaxe.

Jazykové kultdra v médidch (printovych a audiovizualnych). Specifickost publicistického $tylu v sti¢asnosti.

Kodifika¢né jazykové priru¢ky — kedy a ako ich pouzivat. Stylistické rozvrstvenie slovnej zasoby.

Mechanizmy preberania prvkov z inych jazykov, rozdiel medzi anglicizmami a internacionalizmami, postoje pouzivatelov.
Problémové miesta v sicasnej komunikdcii vo zvukovej rovine.

Otazky pravopisu, grafickej upravy textov.

Homonymia, synonymia, frazeoldgia.

(Slovniky a ¢asopisy st dostupné aj na www.slovniky.juls.savba.sk)

Casopis pre jazykovt kultdru a terminolégiu Kultdra slova

Dolnik, J. 2000. Spisovnd slovencina a jej pouzivatelia. Bratislava : Stimul 2000. 215 s. ISBN 80-88982-36-7.

Kratky slovnik slovenského jazyka. Red. J. Kacala. Bratislava : Veda 2003. 985 s. ISBN 80-224-0750-X.

Pravidla slovenského pravopisu. 3. upr. a dopln. vyd. Red. M. Povazaj. Bratislava : Veda 2000. 590 s. ISBN 80-224-0655-4.
Slovnik su¢asného slovenského jazyka A — G. H — L. Red. K. Buzassyova — A. Jaro$ova. Bratislava : Veda 2006. 1134 s.
ISBN 978-80-224-0932-4.

Slovnik su¢asného slovenského jazyka A — G. H — L. Red. K. Buzdssyovd — A. Jaro$ova. Bratislava : Veda 2011. 1087 s.
ISBN 978-80-224-1172-1.

Spisovny jazyk a jazykova kultira. Ed. M. Povazaj. Bratislava : Veda 1995.

Synonymicky slovnik slovené¢iny. Red. M. Pisar¢ikova. 3. nezm. vyd. Bratislava : Veda 2004. 998 s. ISBN 80-224-0801-8.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Semindrnu pracu odovzdava $tudent vytlacend v uréenom termine, typ pisma Times New Roman, velkost pisma 12, 30
riadkov na stranu.

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 1260
A B C D E EX
329% | 248% | 19,0% | 11,9% | 94 % | 2,0%

Vyucujici: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cviciaci, prednésajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)
Mgr. art. Toma$ Kostelnik (cvidiaci, predndsajici, skusajaci)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

SOCIALNY MARKETING

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20230

Nazov predmetu: Socialny marketing

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metédda)

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester

stadia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky pre absolvovanie kurzu:
1. Priebezné $tadium textov;
2. Zavere¢nd pisomnd praca vypracovana na témy zadané vyucujicim.

Systém hodnotenia:

Kazdy $tudent moze ziskat maximalne 100 bodov, pricom v pripade zisku menej ako 59 bodov $tudent neuspel a skuska
mu nebude zapisand. Podmienkou pre ziskanie zapocCtu je absolvovanie priebezného testu a odovzdanie eseje. Jednotlivé
ukony smerujuce k ziskaniu skagky budd ohodnotené nasledovne:

25 % — dochddzka a aktivita /max. 25 bodov/

75 % — zdvere¢nd pisomnd priaca /max. 75 bodov/

Hodnotenie $tudentov s individudlnym $tudijnym planom:

Studenti s ISP maji moznost vynechat celkovo az 75% prednisok, teda maji povinnost byt pritomny na minimélne 3
prednégkach z celkovych 12. Studenti s ISP mo6zu vyuzivat konzulticie s vyuéujicim, na ktorych sa dopredu dohodnt
elektronickou formou. Zavere¢nu skisku musia $tudenti s ISP absolvovat podobne ako ostatni.

Vysledky vzdelavania:

Kurz pontka komplexny pohlad na tému socidlneho marketingu ako $pecifickej formy marketingu a ako moznost ovplyv-
nenia sprdvania sa a postojov nielen jednotlivca, ale takisto aj zdkonodarcov a vplyvnych zdujmovych skupin. Kurz prindsa
analyzu sposobov, ako socidlny marketing ovplyviiuje potencidlnu zmenu u Iudi a ako moze menit ndvyky alebo spravanie
v prospech véetkych Iudi. Studenti budd analyzovat pojem obcianskej spolo¢nosti a to od antického dedi¢stva po post-
modernd dobu a ziskaji moznost ziskat vedomosti o obidvoch dimenziich obc¢ianskej spolo¢nosti — kultirnej i $truktu-
ralnej. Kurz zdroven riesi problematiku organizovanych zaujmov v spolo¢nosti a problematiku ,neobcianskej” obc¢ianskej
spolo¢nosti. Ekonomické a sociologické tedrie filantropie. Kurz rozober4 aj otazky filantropie, spolocenského podnikania
a tému corporate social responsibility a analyzuje CSR ako prejav prepdjania snah obcianskej spolo¢nosti a trhu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Seminar:
Socidlny marketing ako pldnovanie marketingovych aktivit a stratégii nekomerc¢nych organizacii.
Stratégie priamo alebo nepriamo zamerané na rieenie socialnych uloh.



Nekomerény marketing a oblasti jeho pouzitia.

2. Seminar:

Socidlna reklama a cause-related marketing.
Spoloc¢ensky problém - jeho zrod, zivot a smrt.
Podmienky rie$enia spolocenskych problémov.

3. Seminar:

Socidlny marketing ako prejav zodpovednosti $iroko definovanej obc¢ianskej spolo¢nosti.
Definicia konceptu ob¢ianskej spolo¢nosti.

Funkcie ob¢ianskej spolo¢nosti.

4. Seminar:

Povod pojmu obc¢ianska spolo¢nost — obcianska spolo¢nost medzi dedi¢stvom antiky a tranziciou k modernite.
Obcianska spolo¢nost ako doména Zipadu: zdujmy proti vd$nam.

Globélna ob¢ianska spolo¢nost — dal$ia neviditelna ruka?

5. Seminar:

Kultirna Dimenzia Ob¢ianskej Spolo¢nosti: Politickd Kultura a ,Public Interest Action®
Aktéri a diskurz obcianskej spolo¢nosti.

Un-civil, anti-civil, non-civil ob¢ianska spolo¢nost.

6. Seminar:

Strukturalna Dimenzia obcianskej spolo¢nosti: ob¢ianske zdruZenia.
Ob¢ianska spolo¢nost a komunizmus. Od opozicie k atomiz4cii.
Ob¢ianska spolo¢nost a svojpomoc.

7. Semindr:

Otazka dovery a obcianska participdcia.

Dovera a jedinec. Morélne zaklady dovery v spolo¢nosti.
Vertikdlna a horizontdlna dévera.

8. Semindr:

Obc¢ianska angazovanost ako prejav socidlneho kapitalu.

Dilemy post-modernej obc¢ianskej spolo¢nosti — ,Bowling alone®
Socio-biologicka perspektiva altruizmu.

Altruizmus ako psychologicky a eticky egoizmus.

9. Seminar:

Ekonomické a sociologické tedrie filantropie.

Filantropia v USA a Eurdpe v komparativnej perspektive.
Firemna filantropia ako vyzva pre krajiny strednej Eurépy.

10. Seminar:
Spolocenské podnikanie.
Corporate Social Responsibility v tedrii.

11. Seminar:
Kritika CSR — CSR ako vrcholnd faza ,kultirneho” kapitalizmu.
CSR ako prejav prepdjania sndh obcianskej spolo¢nosti a trhu.

12. Seminér:
CSR vo svete — good practices.
CSR v praxi Slovenskej republiky.

Literatura:

Almond, G. A. — Verba, S.: The Civic Culture. Princeton: Princeton University Press, 1963.

Anheier, HK. — Salomon, L.M.: Volunteering in cross-national perspective: Initial comparisons. Civil Society Working
Paper 10., 2001.

Atton, Ch.: Reshaping Social Movement Media for a New Millennium. Social Movement Studies, 2:1, 2003.

Banfield, E.C.: Obc¢anské ctnosti. Victoria Publishing, Praha 1995.



Bar$a, P. — Cisaf, O.: Levice v postrevolu¢ni dobé. Obcanskd spole¢nost a nova socidlni hnuti v radikalni politické teorii
20. stoleti. Brno: CDK, 2004.

Baumann, Z. Tekutd modernita. Praha: Mlad4 fronta, 2002..

Butora, M.: Dalgia neviditelna ruka. OS Férum ob¢ianskej spolo¢nosti, 1, s. 9-16, 1998.

Canovan, M.: Hannah Arendt : a reinterpretation of her political thought. Cambridge, Cambridge University Press, 1994.
Cohen, J.L., Arato, A.: Civil Society and Political Theory. Cambridge: MIT Press, 1992.

Dahrendorf, R.: Citizenship and Social Class. Pp. 25-46 in Citizenship Today: The Contemporary Relevance of
T.H.Marshall ed. by Martin Blumer and Anthony Reeves. London: UCL Press, 1996.

Darcy de Oliviera, M. — Tandon, R.: CITIZENS Strenghtening Global Civil Society, Washington, D.C.: Civicus, 1994.
Dawkins R.: The Selfish Gene, Oxford University Press, Oxford, 1976.

Eberly, D.E.: America’s Promise. Civil Society and the Renewal of American Culture. Rowman and Littlefield Publishers,
Inc. U.S., Maryland 1998.

Eder, K.: The New politics of Class: Social Movements and cultural dynamics in advanced societies. London : SAGE Pub-
lications, 1993.

Fri¢. P. — Goulli, R.: Neziskovy sektor v CR: vysledky mezindrodniho srovnavaciho projektu Johns Hopkins University.
Praha: Eurolex Bohemia, 2001.

Fung, A.: Associations and Democracy: Between Theories, Hopes, and Realities. Annual Review of Sociology 29: 515-539,
2003

Habermas, J. Strukturédlni pfeména verejnosti. Praha: OIKOUMENH, 2000.

Halfpenny, P.: Economic and Sociological Theories of Individual Charitable Giving: Complementary or Contradictory?
Voluntas, Volume 10, Number 3, 1999.

Geiner.S. — Sarasa. S.: Civil Altruism and Social Policy. In: International Sociology 11/2, 1996

Giddens, A.: Dusledky modernity. Praha: Slon, 1999.

Kaldor, M.: Global Civil Society: An Answer to War. Cambridge: Polity Press, 2003.

Keller, J.: Stfedni vrstvy a ob¢anska spole¢nost. Socialni studia 5, 2000.

Melucci, A. Challenging Codes: Collective Action in the Information Age. Cambridge: Cambridge University Press, 1996.
Lipovetsky, G.: Era prazdnoty: Uvahy o sou¢asném individualismu. Praha: Prostor, 2001.

Majchrék, J. — Marosiova, L. (eds.): Firemna filantropia na Slovensku. Institat pre verejné otazky, Bratislava 2004.
Misztal, B.A.: Trust in Modern Societies. Polity Press a Blackwell Publishers, USA, UK 1996.

Miiller, K., jr.: Cesi a ob¢anska spole¢nost. Triton, Praha 2003.

Pehe, J.: Role statu v moderni spole¢nosti, Esprit ¢. 21, ro¢. 2000.

Picardo, A., Nelson.: New Social Movements: A Critical Review . Annual Review of Sociology, 23: 411-430, 1997.
Putnam, R.D.: The Prosperous Community: Social Capital and Public Life, The American Prospect, 13, pp. 35-42, 1993.
Putnam, R.D.: Bowling Alone: America’s Declining Social Capital. Journal of Democracy 6:1: 65- 78, 1995.

Riddley M.: Pavod ctnosti. O evolu¢nich zékladech a zakonitostech nesobeckého jedndni ¢lovéka. Praha: Portal 2000.
Rose, R.: Postcommunism and the Problem of Trust. Journal of Democracy, July 1994, pp.18-30, 1994.

Rueschemeyer, D.: The development of Civil Society after Authoritarian Rule. Los-Center Notat, 47, 1992.

Rysavy, D.: Davéra. Bludny kruh ¢i svétlé zitiky? In Socidln{ studia 4, 1999.

Salomon, L.M. — Anheier, H.K.: The Emerging Sector, Baltimore: John Hopkins University, 1994.

Sen, A.K.: Rational Fools: A Critique of the Behavioral Foundations of Economic Theory. Philosophy and Public Affairs,
6, str. 317-344, 1997.

Schmitter, P.C.: Dangers and Dilemmas of Democracy, Journal of Democracy 5, 2, pp. 57-74, 1994.

Skocpol, T.: Diminished Democracy. From Membership to Management in American Civic Life. University of Oklahoma
Press, 2003.

Szelenyi, L.: Socialist Entrepreneurs: Embourgeiosement in Rural Hungary, Madison, Wisc.: The University of Wisconsin
Press, 1988.

Sztompka, P.: Civilizational Incompetence: The Trap of Post-Communist Societies, Zeitschrift fiir Soziologie, 22, 2, pp.
85-95, 1993.

Sztompka, P: Sociology of Social Change. Oxford and Cambridge: Blackwell, 1993.

Samalik, F.: Obc¢anska spole¢nost v modernim stité. Brno: Doplnék, 1995.

Tamir, Y.: Revisiting the Civic Sphere. Pp. 214-238 in: Freedom of Association. Ed. Amy Gutman. Princeton, New Jersey:
Princeton University Press, 1998.

Tismaneanu, V.: Fantasies of Salvation: Democracy, Nationalism, and Myth in Post-Communist Europe, Princeton Uni-
versity Press, 1998.

Toner, J. — Sozanskd, O.: Dobrovolnici a metodika prace s nimi v organizacich. Praha: Portdl, 2002.

Turner, B.: Outline of a Theory of Citizenship, in Ch. Mouffe (ed.), Dimensions of Radical Democracy, pp. 33-62, London-
New York: Verso, 1992.

Uslaner, E.: Trust And Civic Engagement in East and West. PennPress, 2004.

Ware, Alan: Between Profit and State: Intermediate Organizations in Britain and the United States, Princeton: Princeton
University Press, 1989.

Wilson, E.O.: O lidské prirozenosti, Nakladatelstvi Lidové noviny, Praha, 1993.

Wright, K.: Generosity vs. Altruism: Philanthropy and Charity in the United States and United Kingdom. Voluntas, Vo-



lume 12, Number 4, 2001.

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 94
A B C D E EX
585% | 309% | 53% | 1,1% | 0% | 42%

Vyucujtci: doc. Ing. Sona Chovanova Supekova, PhD. (cvi¢iaci, predndsajuci,
skusajuci, zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvilil: doc. Ing. Sona Chovanovd Supekovd, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

SOCIOLOGIA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10115

Nazov predmetu: Sociolédgia

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky pre absolvovanie kurzu:
1. Priebezné $tadium textov;
2. Zavere¢nd pisomnd praca s otdzkami zadanymi predndsajicim.

Systém hodnotenia:

Kazdy $tudent moéze ziskat maximalne 100 bodov, pri¢om v pripade zisku menej ako 59 bodov $tudent neuspel a skuska
mu nebude zapisand. Podmienkou pre ziskanie zdpoctu je odovzdanie eseje. Jednotlivé tikony smerujice k ziskaniu skds-

ky budd ohodnotené nasledovne:
25 % — dochddzka a aktivita
75 % — zaverecna pisomnd praca

Hodnotenie $tudentov s individudlnym $tudijnym planom:

Studenti s ISP maji moznost vynechat celkovo az 75% prednasok, teda maji povinnost byt pritomny na minimalne 3
prednaskach z celkovych 12. Studenti s ISP mézu vyuzivat konzultcie s vyu¢ujicim, na ktorych sa dopredu dohodni
elektronickou formou. Priebezny test i zavere¢nt pracu musia $tudenti s ISP absolvovat podobne ako ostatni.

Posluchéci buda vyhodnoteni nasledovne:
100 - 91 bodov A

90 — 81 bodov B

80 — 73 bodov C

72 — 66 bodov D

65 — 60 bodov E

59 - 0 bodov FX

Vysledky vzdelavania:

Cielom kurzu je obozndmit $tudentov so zakladnymi sociologickymi terminmi a predstavit sociolégiu ako vedu zame-
riavajucu sa na na rdzne aspekty fungovania spolo¢nosti. Zdroven sa predmet zameriava aj na vyuzitie sociologického

pohladu v préci medidlnych a marketingovych pracovnikov.



Strucna osnova predmetu:

1. Co je to socioldgia a aké miesto mé v systéme spoloc¢enskych vied
Zékladné terminy, stru¢né dejiny

2. Ako sa pozerat na spolo¢nost
Zakladné sociologické koncepty a skoly

3. Sociologicky vyskum a met6dy

Co a ako sa meria v sociolégii, kvantitativny, kvalitativny vyskum a rézne metédy interpretacie a analazy
4. Miesto ”ja” v spolo¢nosti

Fenomenologicky pohlad spolo¢nosti cez jedinca

5. Moc, §tat, jednotlivec
Institdcie, moc a sociologicky pohlad

6. Zivotny cyklus
Skola, praca, volny ¢as — sociologickd pohlad

7. Spolocenské vrstvy
Stratifikicia spoloc¢nosti, nerovnosti, geografické vplyvy

8. Globalizacia, glokalizicia, tekuty svet
Svet oc¢ami socioldgie, konflikty, geopolitcké otazky

9. Komunikdcia a socioldgia
Specifické otdzky medidlnej a marketingovej komunikacie o¢ami sociol6gie

10. Politika a socioldgia
Politickd reprezentacia ako sociologicka otdzka, verejnd mienka, jej meranie

11. Rodina a vztahy
Sociolégia rodiny, transformdcia sikromia, sexualita v post-modernej spolo¢nosti

12. Zavere¢ny rekapituldcia zdkladnych terminov sociolégie

Odportcana literatara:

Zakladné:

GIDDENS, Anthony. Sociologie. Praha: Argo, 1999. 595 s. ISBN 80-7203-124-4 (viaz.).

URBAN, Luka$. Sociologie. Praha: Grada, 2022. 316 s. ISBN 978-80-271-4943-8.

BAUMAN, Z. Globalizacia. Bratislava: Kalligram, 2000. 124 s. ISBN 80-7149-335-X.

KELLER, Jan. Déjiny klasické sociologie. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2005. 529 s. Studijni texty. ISBN 80-86429-
52-0.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 570
A B C D E EFX
27,0% | 25:4% | 22,1% | 149% | 6,1 % | 45%

Vyucujtci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cvi¢iaci, predndsajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

SPOTREBITELSKE SPRAVANIE

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10025

Nazov predmetu: Spotrebitelské spravanie

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5
Odporuacany semester/trimester

stadia: 2. semester
Stupen studia: 2.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné hodnotenie: 40 bodov aktivita na semindri a pisomnd zavere¢na spréva z prieskumu

Zaverecné hodnotenie: 60 bodov pisomnd skiska, podmienkou na dspes$né urobenie skusky, je ziskanie aspon 50% bodov
zo skusky, t. j. aspon 30 bodov. Kredity nebuda udelené $tudentovi, ktory z pisomnej zdverec¢nej skusky ziska menej ako
30 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Porozumenie spravaniu spotrebitela. Kultdrny rdmec spotrebitelského spravania, vplyvy socidlneho prostredia, pochopenie
motivécie, postojov a hodnot, psychickych procesov, ktoré st ddlezité v spotrebitelskom sprévani. Analyza spotrebitel-
ského sprdvania sa v réznych spotrebitelskych skupindch.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvod do problematiky. Vymedzenie a vyznam medialneho a marketingového vyskumu pre manazérske rozhodovanie. Ty-
py vyskumu, oblasti skimania.

Rozhodovanie o realizdcii medidlneho a marketingového vyskumu - situdcie, kedy méze pomoct a kedy nie; vyber reali-
zdtora vyskumu.

Proces vyskumu a projekt vyskumnej $tidie. Postupnost krokov marketingového vyskumu. Zostavenie projektu.
Dopytovanie, pozorovanie — metédy zhromazdovania Gdajov. Charakteristika, oblasti pouZzitia.

Tvorba dotaznika. Struktira a typy otdzok.

Vyberové zistovanie. Metddy vyberu vzorky.

Urcenie velkosti vzorky. Panelovy vyskum.

Spracovanie zhromazdenych udajov. Kontrola, kédovanie, tvorba ¢iselnika, editovanie.

Vytvorenie elektronického siboru udajov vhodného na analyzu.

Predbeznd analyza tidajov v marketingovom vyskume. Tabelovanie — jednoduché tabulky. Vypocet strednych hodnét, gra-
fické spracovanie.

Triedenie druhé stuprna — krizové tabulky.

Zistovanie §tatisticky vyznamnych rozdielov.

Zavere¢nd sprava. Pisomnd, ustna forma. Zasady tvorby, $truktura zévere¢nej spravy.

RICHTEROVA a kol.: Uvod do vyskumu trhu. Bratislava: Sprint 2, 2013, ISBN 978808939354



TRAMPOTA, T. - VOJTECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médii. Praha

Odporacana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

slovencina

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 263
A B C D E FX
52,1% | 152% | 198% | 103% | 1,9% | 0,7%
Vyucujtci:

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:

: Portdl, 2010. 296 s. ISBN 978-80-7367-683-4

prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
prof. Ing. Ludmila Nagyovd, PhD. (cviciaci, prednésajici, skusajici)

13. 2. 2024

prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

STRATEGIA TVORBY MEDIALNEHO PROGRAMU A OBSAHU

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM20240

Nazov predmetu: Stratégia tvorby medidlneho programu a obsahu

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: 3
Stupen studia: 2.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1) Povinnd 100% ucast na predndskach, semindroch a cviceniach — tvori 30% z hodnotenia,

2) Semindrna praca (5-6 normostrdn) na zadanu tému — tvori 30% z hodnotenia,

3) Pisomny test, uzatvorené a otvorené otazky — tvori 40% z hodnotenia.

Student musi ziskat min. 50% z hodnotenia z kazdej z vy$sie uvedenych podmienok.

Jednotlivé stupne (zndmky) klasifika¢nej stupnice kreditového systému sa prizndvaju na zédklade bodového hodnotenia,
uvedeného v Smernici rektora ¢. 1/2014, ¢lanok 3, odsek 3.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska prehlad o hlavnych subjektoch rozhlasového a televizneho trhu s ich stvislostami, dokZe zhodnotit moz-
nosti financovania rozhlasového a televizneho programu z réznych zdrojov, zvladne segmentéciu rozhlasovych a televiz-
nych programov i kandlov na trhu. Dokdze vyuzit kvantitativne a kvalitativne vyskumy pre rozne typy analyz. Porozumie
stratégii tvorby rozhlasového a televizneho programu.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

Prehlad o medidlnom trhu: ADRESAT (Populdcia SR, Life Style); HRACI (televizia, printy, radia, Internet); FINANCIE
(vydavky na reklamu, verejné zdroje (Statny rozpocet, fondy, koncesionérske poplatky, investori...),

Zdroje dat, bariéry vstupu do odvetvia.

Segmentdcia obyvatelov SR podla LifeStyle: vyskum znacky ,need scope®

Nérodny kontinudlny prieskum trhu, médii, Zivotného $tylu a segmentdcie spotrebitelov — MML TGI

Elektronicky kontinualny kvantitativny vyskum — piplmetre: metdéda; zavadzaci vyskum; kalibra¢ny vyskum metédy analy-
zy vysielanych programov: audience flow, migraé¢né krivky, dedenie divakov, distribticia kontaktov, duplikicie programov;
analyzy programov a ¢asovych priebehov

Kvantitativny ad hoc vyskum ako néstroj analyzy programu: typy vyskumu, priklady vyuzitia v hodnoteni programov.
Kvalitativny vyskum ako ndéstroj analyzy programu: typy vyskumu, priklady vyuzitia v hodnoteni programov
Kvalitativny vyskum ako ndstroj analyzy programu: typy vyskumu, priklady vyuzitia v hodnoteni programov. Internet



a rozvoj rozhlasového a televizneho vysielania: ndvstevnost internetu, vydavky na reklamu, nové médi4, alternativne pri-
stupy k programom: TV stream, VOD, OTT a iné.

Segmentdcia televiznych kanélov a programov podla vyskumu znacky ,need scope®.

Eurdpsky televizny trh a globalizdcia audiovizualnej produkcie, operétori a distribu¢né siete pre $irenie tv signalu, seg-
mentdcia televizneho publika, segmentdcia televiznych sluzieb, globalizacia televizneho publika, globalizacia a-v produk-
cie, akvizicie, licencované formaty, vlastné formaty

Odporucana literattra:
Nytton, G. 2007. Priru¢ka vyskumu rozhlasového a televizneho publika. Bratislava : FORMAT 2007. 230 s. ISBN 978-80-
89005-20-8.
www.median.sk
www.tns-global.sk
www.pmt.sk
www.mediaresearch.sk
www.iabslovakia.sk
www.statistics.sk
www.avf.sk
www.rvr.sk

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 300
A B C D E EX
48,0% | 31,0% | 147% | 50% | 1,0% | 0,3%

Vyucujuci: Mgr. Vladimir Fatika (cviciaci, prednésajuci, skuasajici)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

STRATEGICKY MEDIALNY MARKETING

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10023

Nazov predmetu: Strategicky medialny marketing

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5
Odporuacany semester/trimester

stadia: 2
Stupen studia: 2.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Téma semindrnej préce: Pripadova $tddia vybraného slovenského média z pohladu marketingovej komunikacie.
Poziadavky na spracovanie — rozsah: 6 stran textu + PP prezentdcia

Podmienky absolvovania predmetu: min. 30% tcast na prednaskach/ spracovanie semindrnej price v pozadovanom roz-
sahu a obsahovej kvalite / napisanie zdvere¢ného testu min. hodnotenie E (55 %) — podmienkou pre pisanie testu je
vypracovanie semindrnej prace v pozadovanej kvalite

ISP — podmienky: spracovanie semindrnej prace v pozadovanom rozsahu a obsahovej kvalite / napisanie zavere¢ného
testu min. hodnotenie E (55 %) — podmienkou pre pisanie testu je vypracovanie semindrnej prace v pozadovanej kvalite/

Vysledky vzdelavania:

Intenzivny kurz, ur¢eny pre medialnych marketolégov zajtrajska, so silnym doérazom na reédlne pripadové $tadie a prak-
tické cvicenia (ucenie hrou), aby studenti rukolapne pochopili prax strategického medidlneho marketingu.

Stru¢na osnova predmetu:

MeMedidlne systémy v spolo¢nosti a meniaca sa uloha Zurnalistiky

Medidlny systém ako subsystém spolo¢nosti a jeho funkcie. R6zne aspekty jeho skiimania (vztah k $tatnej moci, reguldcia,
komercionalizdcia médii a jej dosledky).

Klacové principy stcasnej historiografie medidlnej komunikdcie. Determinanty jednotlivych etdp rozvoja médii a ich od-
raz v zurnalistike.

Sucasny medidlny systém — komercéné a nekomeréné média. Dudlny systém a jeho ambicie. Rozdiely v organizacii, finan-
covani a stratégie tvorby programu.

BRECKA, S A K. 2009. Od tamtamov po internet. Zilina. Bratislavska vysokd $kola prava, 2009. 320 s. Eurokédex. ISBN
978-80-89363-29-2.

JIRAK, J., KOPPLOVA, B. 2009. Masové média. Praha. Portal, 2009. 143 s. ISBN 9788073674663

1411
Specifikd marketingu v medidlnom prostredi



Marketingovd stratégia v oblasti médii, ¢im sa odliSuje od marketingovej stratégie v podniku. Definicia pojmov. Ukazo-
vatele, metriky a analyzy medidlnych trhov. Vyuzivanie B2B a B2C kampani v médiach. Marketingovy plan.
CABYOVA, I.. : Mediilny marketing, Trnava : FMK UCM v Trnave, 2010, 126 s., ISBN 978-80-8105-174-6

21.1L

Financovanie médii

Rozdiel vo financovani verejnopravneho a sikromného média. Prieskumy poctivanosti, sledovanosti a ¢itanosti a ich dosah
na tvorbu marketingovych stratégii. Sponzoring, partnerstva, medidlny priestor (reklamné spoty) — ako média zarabaja.
JIRAK, J., KOPPLOVA, B. 2003. Médi4 a spolecnost. Praha. Portal, 2003. 206 s. ISBN 8071786977

SVETLIK, J.: Marketing pro evropsky trh. Praha: Grada Publishing 2003. 272 s., ISBN: 8024704226.

28.1L

Marketingovy mix — produkt

Program a novinarsky obsah ako produkt v medidlnom marketingu. Dramaturgia a vhodny vyber programovej $truktary
k cielovej skupine. Hudobn4 produkcia a jej vplyv na poc¢dvanost radia — ako funguje, akym kritéridm podlieha?
TUSER, A. -2010. Ako sa robia noviny. 4. Prepracované Vyd. Zilina: Eurokédex, 2010. 288 s. ISBN 978-80-894-4723-7.

7111

Marketingovy mix — cena

Vlastnictvo médii na Slovensku. Ako funguji vydavatelské domy a jednotlivé marketingové oddelenia. Crosspromotion.
Cenotvorba reklamnych kampani. Inzercia, sponzoring a public relations ako ndstroj na ziskanie financii.

TUSER, A. -2010. Praktikum medialnej tvorby. 1. Vyd. Zilina: Eurokédex, 2010. 368 s. ISBN 978-80-894-4716-9.

14.111.

Marketingovy mix — miesto a propagicia

Sirenie medialneho obsahu k verejnosti, vplyv propagicie na poc¢tvanost/sledovanost/¢itanost. Moderatori, redaktori
a novindri — osobnosti, ktoré tvoria médium a maji priamy kontakt s publikom v dlohe celebrit, ktoré pritahuju zau-
jem verejnosti.

SVETLIK, J.: O podstate reklamy. Praha: Eko-konsult 2012. ISBN: 9788089447855

CURIK, Jaroslav. Nové trendy v médiich I : Online a ti$ténd média. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2012. 240 s.
ISBN 978-80-210-5825-5.

21.111.

Marketing v lokdlnom médiu . Prednédska odbornika z praxe.

Ing. Urlandov4, riaditelka TV Bratislava

Charakteristika lokélnej televizie, spdsob financovania, marketingovy pldn a osvedc¢ené néstroje, diskusia

28.111

Médium ako love brand

Corporate identity, branding a vytvaranie imidzu média. Pripadova $tadia vybranych médii: Fun rddia a Radia_FM.
SVETLIK, J.: Marketing pro evropsky trh. Praha: Grada Publishing 2003. 272 s., ISBN: 8024704226.

4.IV.

Online komunikacia médii

Nové trendy v oblasti propagécie typické pre médid. Socidlne siete ako ndstroj na zdielanie obsahu, Facebook a Instagram
a cielenie na adekvéatnu zdkladnu posluchdcov. Online reklamy, zber dat a tracking. Vyuzitie remarketingu.

MILLER M.: Internetovy marketing s Youtube. Praha: Computer press 2015. ISBN: 978-8025-136-72-0

Scott, D. M.: Nova pravidla marketingu a PR. Brno: Zoner Press.2008. 272 s. ISBN 978-80-86815-93-0

11.IV.

Prednéska odbornika z praxe II. — dennik N

Ako spustit novy medidlny projekt. Stratégie novych medidlnych projektov.
XXXXXX

18.IV.

Prezentécie prac

Prezentédcie semindrnych pric studentov.

25.1V.
Zaverecny seminar
predtermin



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 365
A B C D E EX
70,7% | 156% | 88% | 3,0% | 1,.9% | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
PhDr. Ivan Beno (cviciaci, prednésajuci, skusajuci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

SYSTEM A TYPOLOGIA MEDII

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10002

Nazov predmetu: Systém a typoldgia médii

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester

stadia: Mediédlna komunikdcia, 2. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- aktivna ucast na predndskach — 20% znamky
— semindrna praca — 50% znamky
— pisomna skuska (overenie vedomosti) — 30% znamky

Vysledky vzdelavania:

Studenti si osvoja genézu a charakteristiky jednotlivych médii a ich vymedzenie v rdmci systému, typologické znaky jed-
notlivych prostriedkov masovej komunikécie

Stru¢na osnova predmetu:

Rozpis predmetu na jednotlivé tyzdne:

1.tyzdett Oboznidmenie $tudentov s népliiou letného semestra. Uvod do problematiky.

2. tyzden Vymedzenie zékladnych pojmov systému a typoldgie tlacovych médii.

3. tyzden Genéza systému a typoléogie tlacovych médii, legislativa.

4. tyzden Tlac¢ové prostriedky masovej komunikdcie — diferencidcia a klasifikdcia z hladiska obsahového zamerania, peri-
odicity a tzemného posobenia.

5. tyzden Typy rozhlasov, ich programov v zavislosti od techniky: rozhlasy s analégovym vysielanim, digitdlnym vysiela-
nim, internetové, kéblové, satelitné.

6. tyzden Typy rozhlasov v zévislosti od pravneho postavenia, vlastnictva a financovania:

$tatny, sukromny, verejnopravny rozhlas, financovanie zo $tatneho rozpodtu, z vynosov z koncesionéarskych poplatkov (po-
platky za sluzbu), z reklamy a sponzorovania.

7. tyzden Typy rozhlasov v zévislosti od obsahového zamerania a rozsahu pdsobenia: vieobecny, spravodajsky a hudobny
rozhlas, rozhlas ndboZensky, vojensky, povstalecky, celo$tatny, regiondlny, lokélny, zahrani¢ny.

8. tyzden Uvod do problematiky. Genéza a vyvoj televizie ako technického a komunika¢ného prostriedku a sdéasti krea-
tivneho priemyslu.

9. tyzden Televizny program ako systém. Legislativny a finan¢ny rdmec televizneho vysielania na Slovensku, formy jeho
regulicie.

10. tyzdefi Vysielacia $truktira ako ramec napliiania programovych zdmerov. Divacky ohlas, formy a metédy jeho sku-
mania, ddsledky pre programové stratégie.

11. tyzden Hodnotenie semindrnych prac



12. tyzden Zhrnutie doterajsich poznatkov pred zdvere¢nou pisomnou skdskou.

Odporacana literatuara:

Zékladné:

BRECKA, Samuel. Od tamtamov po internet. SR: Eurokédex, 2009. 314 s.

HALLIN, Daniel C.; MANCINI, Paolo. Systémy médii v postmodernim svété. 1. vyd. Praha: Portdl, 2008. 367 s. ISBN
80-7367-377-2.

LEHOCZKA, Viera; CHUDINOVA, Eva. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii : zéklady tedrie rozhlasovej zurnalistiky
v systéme masmedidlnej komunikdcie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda, 2005. 230 s. ISBN 80-8922-04-5.
MISTRIK, M. Elektronické médi4 a ich pésobenie v spolo¢nosti. In: Desatrocie Slovenskej republiky (s. 361-369) . Brati-
slava: Matica slovenska, 2004.

TUSER, Andrej. Ako sa robia noviny. 4. vyd. Bratislava: Eurokédex, 2010. 288 s. ISBN 987-80-89447-23-7.

TUSER, Andrej. Slovenska periodicka tla¢ v rokoch 1990-2010 = : Slovak periodical press in 1990-2010. Otazky Zurna-
listiky : ¢asopis pre tedriu, vyskum a prax masmedidlnej komunikacie. 2011. s. 94—105. ISSN 0322-7049.

Odporucana:

STADTRUCKER, I. 2016. Dejiny Slovenskej televizie. Naért vyvojovych tendencii kultirotvornej institucie (1956-1989).
Bratislava : Perfekt 2016. 312 s.

Zakon 308/2000 o vysielan{ a retransmisii, Zakon 254/1991 o Slovenskej televizii, Zakon 255/1991 o Slovenskom rozhlase,
Zakon 532/2010 o Rozhlase a televizii Slovenska dostupné na www.rada-rtv.sk

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1290
A B C D E FX
68% | 12,2% | 238% | 255% | 21,6% | 10,1 %

Vyucujuci: Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (cviciaci, predndsajuci, skasajuici)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

SYSTEM A TYPOLOGIA MEDII

Vysoka skola:
Fakulta:
Kéd predmetu:

Nazov predmetu:

Paneurdpska vysoka skola
Fakulta masmédii
BMMG10218

Systém a typoldgia médii

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndaska

Pocet kreditov:
Odporacany semester/trimester
studia:

Stupen studia:

Podmienujace predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Vysledky vzdelavania:

Stru¢na osnova predmetu:

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

2 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)

3

— obsah tejto polozky nebol definovany —

— obsah tejto polozky nebol definovany —

ziadne

slovencina

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 184
A B C D E EX
27,7% | 27,7 % | 22,3% | 109% | 3,8% | 7,6 %
Vyucujuci: Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (cviciaci, prednasajuci, skasajuici)

Détum poslednej zmeny:
Schvalil:

doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

13. 2. 2024
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

SPECIALIZOVANA ZURNALISTIKA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20226

Nazov predmetu: Specializovana zurnalistika

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: Masmedidlna komunikacia
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Minimalne 75 percentnd t¢ast. Vypracovanie zadanych prac (6 semindrnych prac). Zavere¢ny test.

Vysledky vzdelavania:

Predmet Specializovana zurnalistika reflektuje rozdiely v pokryvani réznorodych tém v zévislosti od preferovaného typu
média. Posluchédci sa do hlbky obozndmia s konkrétnymi oblastami Zurnalistickej prace — kultirna, $portova, datova,
ekonomickd, zahrani¢nd Zurnalistika.

Strucna osnova predmetu:

Predmet Specializovand zurnalistika reflektuje rozdiely v pokryvani réznorodych tém v zavislosti od preferovaného ty-
pu média. Posluché¢i sa do hibky oboznamia s konkrétnymi oblastami zurnalistickej prace — kultdrna, $portové, datova,
ekonomickd, zahrani¢nd zurnalistika. V teoretickej Casti spoznaja ich $pecifikd, na praktickych prikladoch sa naucia po-
menovat aktudlne problémy a trendy v praci, zdroven ziskaju zru¢nosti ich priamo tvorit. Pri vybere predmetu mali mat
zédkladné penzum vedomosti o zurnalistickych zanroch, typoch médii a spdsobe prace medidlnych institacii. Po absolvo-
vani predmetu je $tudent schopny analyzovat a zhodnotit konkrétnu tému a pripravit o nej spravodajsky aj publicisticky
vystup pre rozne typy médii. Absolvent kurzu pozna $pecifikd réznych zurnalistik, vie ich aktivne tvorit.

Odporacana literatara:

Zakladné:

TUSER, Andrej. Praktikum mediélnej tvorby. Bratislava: Bratislava: Eurokédex s.r.o., 2010. 368 s. ISBN 978-80-89447-16-
9.

KASARDA, Martin. Praktickd priru¢ka pisania pre profesionalov. 1. vyd. Zilina: Eurokédex, 2012. 194 s. ISBN 978-80-
89447-68-8.

TUSER, Andrej. Ako sa robia noviny. 4. vyd. Bratislava: Eurokédex, 2010. 288 s. ISBN 987-80-89447-23-7.
DEKANOVSKY, Jan. Sport, média a myty: Zlati hosi, kralovnabile stopy a dalsi moderni hrdinové. Praha: Dokofdn s r.o,
2008. 184 s. ISBN 978-80-7363-131-4.



Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 211
A B C D E FX
52,6% | 31,3% | 13,3% | 2,4% | 0,4% | 0%

Vyucujuci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

STATNA BAKALARSKA SKUSKA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: SBS

Nazov predmetu: Statna bakalarska skuska

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Vysledky vzdelavania:

Stru¢na osnova predmetu:

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 1025
PV P N A B C D E
40,0% | 59,8% | 02% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%

Vyucujuci:
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

STATNA BAKALARSKA SKUSKA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: SBSDM

Nazov predmetu: Statna bakalarska skuska

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Vysledky vzdelavania:

Stru¢na osnova predmetu:

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 170
PV P N A B C D E
27,1% | 706% | 23% [ 0% | 0% | 0% | 0% | 0%

Vyucujuci:
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

STATNA ZAVERECNA SKUSKA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: SZS

Nazov predmetu: Stitna zavere¢na skiska

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester

studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Vysledky vzdelavania:

Stru¢na osnova predmetu:

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 960
PV P N A B C D E
529% | 47,0% | 0,1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%

Vyucujuci:
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

STYLISTIKA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10104

Nazov predmetu: Stylistika

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: Medialna komunikacia 2. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) ucast na prednaskach a aktivna acéast semindroch,

b) aktivne plnenie tloh na semindroch,

¢) uspes$né absolvovanie pravopisného testu (podmienka prihldsenia sa na skusku z predmetu)

d) pisomnd skdgka (test na ziskanie kreditov).

Pre IS: absolvovanie spolo¢nych prednésok, vypracovanie eseje na zaklade prestudovanych textov a 50% dcast na semi-
néroch.

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa naucia vnimat jazyk ako délezity pracovny nastroj, ktory je pre novindra i pracovnika marketingu nevyhnut-
nym predpokladom na kvalitnd pricu, ako aj zvlddnut vyuzivanie jazykovych prostriedkov v rozliénych komunika¢nych
rovindch. Ziskaju praktické skusenosti pri tvorbe kultivovanych pisomnych i dstnych prejavov.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

1. Stylistika ako lingvistické disciplina, jej predmet a ciel skiimania. Zakladna terminolégia — $tyl, jazyk, re¢, jazykovy kéd.
Zakladné stylistické pojmy.

2. Re¢ova komunikdcia a $tylistika. Stylotvorné faktory — funkcie textu, prostredie, adresati komunikécie.

3. Klasifikacia stylov, typické znaky (hovorovy §tyl, umelecky, odborny, administrativny a rétoricky $tyl).

4. Zurnalisticky $tyl, charakteristické ¢rty, presahy z inych $tylov.

5. Slovo a slovnik novindra, lexika novinarskeho prejavu, funkcia novin pri neologizdcii jazyka. Rozvrstvenie slovnej zdsoby
a metddy cieleného vyuzivania jazykovych prostriedkov (neutralna lexika, publicizmy, zastardvajtca a historicky prizna-
kovd lexika, odborné terminy, profesionalizmy, slang, expresivna lexika v Zurnalistickom texte).

6. Syntax a publicisticky $tyl. Veta, vetné skladba, jednoduché vety a stivetia. Stylistika réznych typov Zurnalistickych tex-
tov.



7. Kompozicia textu. Text, jeho podstata a $truktara. Odsek, odstavec, perex, titulok (rdmcové zlozky textu) a dalgie kom-
pozi¢né prvky textu z pohladu stylistiky.

8. Kompozicia spravodajskych materialov. Kompozicia publicistickych materialov.

9. Tvorba textu. Recovy akt a pisomny prejav, tvorba textu ako myslienkového celku prejavujuceho sa v publicistickom
materidli.

10. Apreticia textu. Praktické vyuzitie $tylistiky v praci novindra, najCastejsie chyby, ako sa im vyhnut, ako si ich v§imnut.

Odporucana literatura:

Odporucana:

KASARDA, M.: Prakticka prirucka pisania pre profesiondlov, Bratislava, Eurokodex 2012.
MINAROVA, E.: Stylistika pro Zutnalisty. Grada, 2011

MISTRIK, J. Stylistika. Bratislava: SPN, 1997.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 679
A B C D E FX
53,3% | 31,7% | 88% | 24% | 29% | 0,9%

Vyucujtci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cvi¢iaci, predndsajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

STYLISTIKA V PRAXI

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10209

Nazov predmetu: Stylistika v praxi

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
stadia: 4
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) ucast na prednaskach a aktivna acéast semindroch,

b) aktivne plnenie tloh na semindroch,

¢) uspes$né absolvovanie pravopisného testu (podmienka prihldsenia sa na skusku z predmetu)
d) pisomn4 skdgka (test na ziskanie kreditov).

Minusy: U¢ast na seminaroch a prednaskach je povinna (akceptuje sa len vopred ospravedlnena absencia). Za kazdu ab-
senciu je minus10 bodov.

Tabulka hodnotenia:

A =94-100 bodov = 1

B = 86-93 bodov = 1,5

C = 76-85 bodov = 2

D = 66-75 bodov = 2,5

E = 56-65 bodov = 3

FX = 0-55 bodov = 4

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa naucia vnimat jazyk ako délezity pracovny nastroj, ktory je pre novinara i pracovnika marketingu nevyhnut-
nym predpokladom na kvalitnd pricu, ako aj zvlddnut vyuzivanie jazykovych prostriedkov v rozliénych komunika¢nych
rovindch. Ziskaju praktické skusenosti pri tvorbe kultivovanych pisomnych i dstnych prejavov.

Strucna osnova predmetu:

1. Stylistika ako lingvistické disciplina, jej predmet a ciel skiimania. Zakladné terminolégia — $tyl, jazyk, re¢, jazykovy kéd.
Zakladné stylistické pojmy.

2. Re¢ova komunikdcia a $tylistika. Stylotvorné faktory — funkcie textu, prostredie, adresati komunikécie.

3. Klasifikacia stylov, typické znaky (hovorovy §tyl, umelecky, odborny, administrativny a rétoricky $tyl).

4. Zurnalisticky $tyl, charakteristické ¢rty, presahy z inych $tylov.

5. Slovo a slovnik novindra, lexika novinarskeho prejavu, funkcia novin pri neologizdcii jazyka. Rozvrstvenie slovnej zdsoby



a metddy cieleného vyuzivania jazykovych prostriedkov (neutrdlna lexika, publicizmy, zastaravajuca a historicky prizna-
kovd lexika, odborné terminy, profesionalizmy, slang, expresivna lexika v Zurnalistickom texte).

6. Syntax a publicisticky $tyl. Veta, vetné skladba, jednoduché vety a stvetia. Stylistika réznych typov Zurnalistickych tex-
tov.

7. Kompozicia textu. Text, jeho podstata a Struktura. Odsek, odstavec, perex, titulok (rdmcové zlozky textu) a dalsie kom-
pozi¢né prvky textu z pohladu stylistiky.

8. Kompozicia spravodajskych materidlov. Kompozicia publicistickych materidlov.

9. Tvorba textu. RecCovy akt a pisomny prejav, tvorba textu ako myslienkového celku prejavujiceho sa v publicistickom
materiali.

10. Apretacia textu. Praktické vyuzitie $tylistiky v praci novindra, najéastejsie chyby, ako sa im vyhnat, ako si ich vS§imnat.

Odporucana literattra:

FINDRA, J. 2004. Stylistika slovenciny: Osveta, Martin. 232 s. ISBN 80-8063-142-5.

MISTRIK, J. 1997. Stylistika: SPN, Bratislava. 582 s. ISBN 80-08-02529-8.

KASARDA, M. 2012. Praktickd prirucka pisania pre profesionalov. Eurokédex, Bratislava. 208 s. ISBN 978-80-89447-68-8

Odporucana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 167
A B C D E EX
389% | 36,5% | 17,4% | 6,0% | 1,2% | 0%

Vyucujuci: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cvic¢iaci, prednésajici, skasajaci,
zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TECHNIKY A POSTUPY KOMERCNEJ FOTOGRAFIE 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM30130

Ndzov predmetu: Techniky a postupy komer¢nej fotografie 1

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyZdenne (prezen¢nd met6da)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: 1. a 3. semester

Stupen $tudia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budu hodnotené ciastkové praktické prace po 15 bodoch a zavere¢nd praktickd praca.

Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 90 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 80 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 70 bodov, na hodnotenie D najmenej 60 bodov a na hodnotenie E najmenej 55 bodov. Kredity nebudu
udelené $tudentovi, ktory z niektorej prace ziska menej ako 5 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska znalosti pokro¢ilych technik fotografovania a postprodukcie komercnej fotografie. Naudi sa ich aplikaciu
v praxi na konkrétnych zadaniach. Ziska taktiez prehlad o moZnostiach vyjadrovania sa prostrednictvom fotografie a po-
stprodukcie. Prdca je zamerand na vytvorenie fotografa a retuséra schopného zvlddnut podmienky komercnej, reklamnej
fotografie a postprodukcie, ktord sa odliSuje od ostatnych typov hlavne ndro¢nostou na technické prevedenie a dodrzanie
manudlov a zadani od zadavatela.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Uvod do problematiky komer¢nej fotografie. Pochopenie a ¢itanie dizajn manudlu, mood boardu, story boardu a edi-
ta¢ného manudlu

2.Techniky svietenia komer¢ného, korporatneho a dokumentirneho portrétu

3.Techniky postprodukcie komer¢ného, korporatneho a dokumentérneho portrétu

4.Techniky postprodukcie série komer¢ného, korporatneho a dokumentérneho portrétu

5.Techniky svietenia editoridlového a beauty portrétu

6.Techniky postprodukcie editoridlového a beauty portrétu

Odporucana literatara:

Odporucana:
Fraser B., Schewe ]J. 2009. RAW - digitalni fotografie v Camera Raw a Photoshop CS 4. Brno: Zoner Press. 2009. 438 s.
ISBN 978-80-7413-058-8.



Willis B., Photographing people portraits fashion glamor. East Sussex: RotoVision SA. 2006. 256 s. ISBN 978-2-940378-
07-4.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 56
A B C D E FX
21,4% | 375% | 32,1% | 54% | 0% | 3,6%

Vyucujuci: Mgr. Peter Kubaldk, PhD. (cvidiaci, predndsajici, skasajuci)
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TECHNIKY A POSTUPY KOMERCNEJ FOTOGRAFIE 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG30087

Ndzov predmetu: Techniky a postupy komer¢nej fotografie 1

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: 3. a 5. semester

Stupen $tudia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budu hodnotené ciastkové praktické prace po 15 bodoch a zavere¢nd praktickd praca

Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 90 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 80 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 70 bodov, na hodnotenie D najmenej 60 bodov a na hodnotenie E najmenej 55 bodov. Kredity nebudu
udelené studentovi, ktory z niektorej prace ziska menej ako 5 bodov

Vysledky vzdelavania:

Student ziska znalosti pokro¢ilych technik fotografovania a postprodukcie komercnej fotografie. Naudi sa ich aplikaciu
v praxi na konkrétnych zadaniach. Ziska taktiez prehlad o moZnostiach vyjadrovania sa prostrednictvom fotografie a po-
stprodukcie. Prdca je zamerand na vytvorenie fotografa a retuséra schopného zvlddnut podmienky komercnej, reklamnej
fotografie a postprodukcie, ktord sa odliSuje od ostatnych typov hlavne ndro¢nostou na technické prevedenie a dodrzanie
manudlov a zadani od zadavatela.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Uvod do problematiky komer¢nej fotografie. Pochopenie a ¢itanie dizajn manudlu, mood boardu, story boardu a edi-
ta¢ného manudlu

2.Techniky svietenia komer¢ného, korporatneho a dokumentirneho portrétu

3.Techniky postprodukcie komer¢ného, korporatneho a dokumentérneho portrétu

4.Techniky postprodukcie série komer¢ného, korporatneho a dokumentérneho portrétu

5.Techniky svietenia editoridlového a beauty portrétu

6.Techniky postprodukcie editoridlového a beauty portrétu

Odporucana literatara:

Odporucana:
Fraser B., Schewe ]J. 2009. RAW - digitalni fotografie v Camera Raw a Photoshop CS 4. Brno: Zoner Press. 2009. 438 s.
ISBN 978-80-7413-058-8.



Willis B., Photographing people portraits fashion glamor. East Sussex: RotoVision SA. 2006. 256 s. ISBN 978-2-940378-
07-4.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 117
A B C D E FX
453% | 36,8% | 11,1% | 1,7% | ,7% | 3,4 %

Vyucujuci: Mgr. Peter Kubaldk, PhD. (cvidiaci, predndsajici, skasajuci)
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TECHNIKY A POSTUPY KOMERCNE] FOTOGRAFIE 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM30131

Niazov predmetu: Techniky a postupy komerénej fotografie 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: Masmediédlna a marketingova komunikacia / 2. semester
Stupen studia: 2.

Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budu hodnotené ciastkové praktické prace po 15 bodoch a zavere¢nd praktickd praca.

Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 90 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 80 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 70 bodov, na hodnotenie D najmenej 60 bodov a na hodnotenie E najmenej 55 bodov. Kredity nebudu
udelené $tudentovi, ktory z niektorej prace ziska menej ako 5 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska znalosti pokro¢ilych technik fotografovania a postprodukcie komercnej fotografie. Naudi sa ich aplikaciu
v praxi na konkrétnych zadaniach. Ziska taktiez prehlad o moZnostiach vyjadrovania sa prostrednictvom fotografie a po-
stprodukcie. Prdca je zamerand na vytvorenie fotografa a retuséra schopného zvlddnut podmienky komercnej, reklamnej
fotografie a postprodukcie, ktord sa odliSuje od ostatnych typov hlavne ndro¢nostou na technické prevedenie a dodrzanie
manudlov a zadani od zadavatela.

Stru¢na osnova predmetu:

. Techniky svietenia produktovej fotografie

. Techniky postprodukcie produktovej fotografie

. Pokro¢ilé produktové svetelné techniky a imitacia roéznych svetelnych efektov v postprodkcii

. Techniky fotografovania architektiry zamerané na korporitne komeréné fotografovanie interiéru a exteriéru

. Techniky postprodukcie architektiry zamerané na korporatne komerc¢né fotografovanie interiéru a exteriéru

6. Techniky fotografovania a postprodukcie na zdklade vybranych komunika¢nych kanalov. Ich odli$nosti a pristup ku
jednotlivym zvalst podla stratégie stanovenej klientom.

G W N =

Odporucana literatara:

Odporucana:
Berry P, The Advertising Concept Book: Think Now, Design Later. Londyn:Thames & Hudson.2016. 320 s. ISBN 978-0-
500-51898-4.



Fraser B., Schewe J. 2009. RAW - digitalni fotografie v Camera Raw a Photoshop CS 4. Brno: Zoner Press. 2009. 438 s.
ISBN 978-80-7413-058-8.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 27
A B C D E | X
40,7% | 33,3% | 26,0% | 0% | 0% | 0%

Vyudujici: Mgr. Peter Kubalak, PhD. (cviciaci, prednésajaci, skasajaci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TECHNIKY A POSTUPY KOMERCNE] FOTOGRAFIE 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG30088

Niazov predmetu: Techniky a postupy komerénej fotografie 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: Dizajn médii / 3. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budu hodnotené ciastkové praktické prace po 15 bodoch a zavere¢nd praktickd praca.

Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 90 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 80 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 70 bodov, na hodnotenie D najmenej 60 bodov a na hodnotenie E najmenej 55 bodov. Kredity nebudu
udelené $tudentovi, ktory z niektorej prace ziska menej ako 5 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska znalosti pokro¢ilych technik fotografovania a postprodukcie komercnej fotografie. Naudi sa ich aplikaciu
v praxi na konkrétnych zadaniach. Ziska taktiez prehlad o moZnostiach vyjadrovania sa prostrednictvom fotografie a po-
stprodukcie. Prdca je zamerand na vytvorenie fotografa a retuséra schopného zvlddnut podmienky komercnej, reklamnej
fotografie a postprodukcie, ktord sa odliSuje od ostatnych typov hlavne ndro¢nostou na technické prevedenie a dodrzanie
manudlov a zadani od zadavatela.

Stru¢na osnova predmetu:

. Techniky svietenia produktovej fotografie

. Techniky postprodukcie produktovej fotografie

. Pokro¢ilé produktové svetelné techniky a imitacia roéznych svetelnych efektov v postprodkcii

. Techniky fotografovania architektiry zamerané na korporitne komeréné fotografovanie interiéru a exteriéru

. Techniky postprodukcie architektiry zamerané na korporatne komerc¢né fotografovanie interiéru a exteriéru

6. Techniky fotografovania a postprodukcie na zdklade vybranych komunika¢nych kanalov. Ich odli$nosti a pristup ku
jednotlivym zvalst podla stratégie stanovenej klientom.

G W N =

Odporucana literatara:

Odporucana:
Berry P, The Advertising Concept Book: Think Now, Design Later. Londyn:Thames & Hudson.2016. 320 s. ISBN 978-0-
500-51898-4.



Fraser B., Schewe J. 2009. RAW - digitalni fotografie v Camera Raw a Photoshop CS 4. Brno: Zoner Press. 2009. 438 s.
ISBN 978-80-7413-058-8.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 73
A B C D E FX
384% | 370% | 151% | 2,7% | 1,4% | 54 %

Vyudujici: Mgr. Peter Kubalak, PhD. (cviciaci, prednésajaci, skasajaci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TECHNIKY FOTOGRAFIE 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10203

Nazov predmetu: Techniky fotografie 1

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médii 3. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

priebezne — praktické price, zavere¢né hodnotenie — semestralna praca

Vysledky vzdelavania:

Student ziska porozumenie pre principy analégovej a digitalnej fotografie a skisenosti prace s nimi. Zoznami sa s fotogra-
fickou technikou, so stavbou a funkciou fotografického pristroja, osvoji si formou praktickych zadani zru¢nosti pri praci
s fototechnikou a naudi sa ich aplikdciu v praxi. Ziska taktiez prehlad o moZnostiach vyjadrovania sa prostrednictvom
fotografie.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

. Fotograficka technika, jej stavba, funkcie, ovladanie.

. Vyrazové prostriedky fotografie, zadanie tém praktickych préc.

. Svetlo ako technicky — vyrazovy a vytvarny prostriedok fotografie.
. Zéklady expozicie, exponometria.

. Principy obrazovej kompozicie.

. onzultacie k zadanym prakticnym cviceniam.

. Perspektiva — vyrazovy prostriedok fotografie.

. Farba, kontrast, rytmus.

. Portrét .

10. Dvojportrét .

11. — 12. Individualne konzulticie k semindrnym pracam , ich prezenticie .

O 00 N O\ Ut Wi

Odporucana literatara:

PAUER, M. 2014. Kapitoly o fotografii. Eurokédex, Zilina. ISBN 9788081550355.
FISEROVA, L.L., MACEK, V. 2008. Nov4 slovenské fotografia: FOTOFO, Bratislava.
HRABUSICKY, A., MACEK V. 2001. Slovenské fotografia 1925-2000. SNG, Bratislava.
HLAVAC T.. 1987. Dejiny fotografie: Osveta, Martin.

HLAVAC I.. 1989. Dejiny slovenskej fotografie: Osveta , Martin.



ANG, T. 2014. PHOTOGRAPHY The Definitive Visual History: Dorling Kindersley,

Londyn.

MRAZKOVA, D. 1985. Piibé¢h fotografie. Mlad4 fronta, Praha.

MRAZKOVA, D., Remes, V. 1989. Cesty ¢eskoslovenské fotografie: Praha, Mlad4 fronta.
MORVAY, G. A KOLEKTIV 1988. Fotolexikon: Alfa, Bratislava.

BURIAN, PK. - CAPUTO, R. 2003. Skola fotografovania National Geographic: Slovart Bratislava

Odporucana literatura:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 286
A B C D E FX
60,1% | 17,5% | 157% | 49% | 0,7% | 1,1%

Vyucujtci: Mgr. Andrej Balco (cviciaci, prednésajuci, skasajuci)

doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TECHNIKY FOTOGRAFIE 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10207

Nazov predmetu: Techniky fotografie 2

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médii 4. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

priebezne: praktické price, zdvere¢né hodnotenie: semestrélna praca

Vysledky vzdelavania:

Student si rozvinie skisenosti a poznatky prace zo zékladov Techniky fotografie 1 pri uplatneni dalich vyrazovych pros-
triedkov fotografie. Formou praktickych zadani sa naudi riesit formalnu a obsahovu stranku fotografie.

Strucna osnova predmetu:

. Fotografovanie pri dennom osvetleni.

. Préca so svetlom a modelom.

. Klasické fotografické zanre.

. Prezentdcia ukdzok z histérie a stcasnej fotografickej tvorby.

. Reportaz.

. Dokument.

. Mestsky detail.

. Fotografia architektury.

. AranZovanie scény.

10. Inscenovani fotografia.

11. — 12. Finalizdcia rie$eni semestralnych prac a konzultdcie k nim, ich prezenticia.
Odporucanai literattra:

PAUER, M. 2014. Kapitoly o fotografii. Eurokédex, Zilina :

FISEROVA, L.L., MACEK, V. 2008. Nov4 slovenské fotografia. FOTOFO, Bratislava.
HRABUSICKY, A., MACEK V. 2001. Slovenska fotografia 1925-2000: SNG, Bratislava.
HLAVAC I.. 1987. Dejiny fotografie: Osveta, Martin.

HLAVAC I.. 1989. Dejiny slovenskej fotografie: Osveta, Martin.

ANG, T. 2014. PHOTOGRAPHY The Definitive Visual History: Dorling Kindersley,
Londyn. ISBN 1465422889.

MORVAY, G. A KOLEKTIV 1988. Fotolexikon: Alfa, Bratislava.

BURIAN, PK., CAPUTO, R. 2003. Skola fotografovania National Geographic: Slovart, Bratislava.
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FREEMAN M. 2010. Myslete jako fotograf. ZonerPress, Brno. ISBN 978-80-7413-027-4.
RUSINOVA, Z. A KOL. 2000. Dejiny slovenského vytvarného umenia. 20. storoc¢ie. SNG, Bratislava.

Odporucana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 222
A B C D E FX
554 % | 239% | 162% | 1,8% | 23% | 0,4 %

Vyucujici: Mgr. Andrej Balco (cvic¢iaci, prednasajuci, skusajuci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TEORIA MEDIi A MASOVEJ] KOMUNIKACIE

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10033

Nazov predmetu: Teéria médii a masovej komunikacie

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezencnd metéda)

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester

studia: 2. ro¢nik, 3. semester
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

ucast na prednaskach, semindrna prica, Gstna skaska

Vysledky vzdelavania:

Ziskanie poznatkového aparatu a prehladu o vyvoji vedeckej discipliny na Slovensku a vo svete v chronologickom slede,
v adekvéitnom rozsahu a s primeranym dérazom na jeho aplikéciu z hladiska interdisciplindrnych pristupov a konkrétnych
vysledkov badani (teoretické a metodologické vychodiskd a ich vyznam pre mediolégiu a komunikolégiu). ,Orientacia®
v osobnostiach, v hlavnych prdcach najvyznamnejsich teoretikov, ktori/é st kluc¢ovi/é pre posun v oblasti vedy o médidch
a komunikacii.

Stru¢na osnova predmetu:

Komunikacia a média

Vyvoj a sti¢asny stav medidlnych $tadii

Interdisciplindrny pristup ku skiimaniu médii

Kulturalny pristup k $tadiu médii

Semioticky pristup ku skiimaniu médii

Sociolégia a média

Subjekty a identita

Mediélna produkcia

Mediélne texty

Mediélne publikum

Néplnou predmetu je zozndmenie sa s problematikou teoretickych pristupov k skimaniu masovej
komunikécie v priereze vyvoja vedy o médiach vychaddzajacej z tradicie sociologického $tadia médii a medidlnych $tudii
inSpirovanych kultirnymi aspektmi o komunikacii.

ROZSAH:

2 hodiny tyzdenne, 1 hodina prednasok / 1 hodina semindrov (dennd forma $tadia),
12 hodin za semester, prezen¢nd metdda (externd forma $tudia)

ODPORUCANA LITERATURA:



JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Média a spole¢nost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003. 207 s. ISBN 80-7178-697-7.

JIRAK JAN, — KOPPLOVA BARBARA. Masova médid. 1. vyd. Praha: Portdl, 2009. 143 s. ISBN 978-80-7367-466-3.
HALLIN, D C. - MANCINI, P. Systémy médii v postmodernim svété. 1. vyd. Praha: Portal, 2008. 367 s. ISBN 80-7367-
377-2.

MCCOMBS, M E. Agenda setting. 1. vyd. Praha: Portél, 2009. 251 s. ISBN 80-7367-591-2.

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 316
A B C D E EX
320% | 282% | 184% | 149% | 63% | 02%

Vyucujici: Dr. Jozef Bohunicky, PhD. (cvi¢iaci, prednésajuci, skasajici)
prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TEORIA REKLAMY

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10141

Nazov predmetu: Teéria reklamy

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester

studia: 3. ro¢nik, 5. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Semindrna praca

Vysledky vzdelavania:

Podrobné zoznamenie $tudentov so zdkladnymi pristupmi v tedrii reklamy. Posluchéaci sa zozndmia s jednotlivymi mo-
delmi reklamy, ako aj so strategickym pldnovanim a efektivitou pésobenia reklamy.

Stru¢na osnova predmetu:

Zé&kladné modely fungovania reklamy — hierarchické modely (AIDA, DAGMAR, McGuire, Lavidge a Steiner, Krugmanov
model). Nové modely a pristupy k pochopeniu reklamného pésobenia (ELM, FCB, Rossiter-Percy aj.)

Neurologicky pristup k fungovaniu reklamy, funkcie, spésoby merania reklamného posobenia pri tomto pristupu. Slaba
a silnd tedria reklamy

Vyhodnotenie efektivity posobenia reklamy a indikatory jej efektivity, ich vypocet a pouzitie v reklamnej praxi, fazety
efektivity. Posobenie emdcii, postavenie kreativity v reklame, vyuzitie celebrit, porovnavaci reklama, vplyv hudby na re-
klamné pésobenie, humor atd.

Strategické pldnovanie reklamy — kontext a prostredie, reklamné (komunika¢né ciele, rola reklamy v budovan{ znacky,
segmentdcia, positioning, targeting v klasickych a novych médiach, kreativna reklamnd stratégia.

Zahrani¢nd reklama — $tandardizacia medzindrodnej reklamy, narodnd kultdra a jej vplyv na tvorbu reklamy (Hofstede,
Schwartz, Globe a ich vyuzitie v reklamnej praxi). Volba stratégie adaptécie, lokalizdcie.

Reklama v novych médidch, odlisnosti reklamy v digitdlnych médiach oproti klasickej reklame, nové reklamné stratégie
na internete, mobilna reklama, socidlne siete, etické aspekty novych reklamnych pristupov.

Literature:

SVETLIK, J. O podstaté reklamy. Eurokédex Bratislava 2012

PELSMACKER, P D. — GEUENS, M. — VAN DEN BERG, ]. Marketingova komunikace. Praha: Grada Publishing, 2003.
600 s. ISBN 80-247-0254-1.

TELLIS, G J. Reklama a podpora prodeje. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2000. 620 s. Profesional. ISBN 80-7169-997-7.
Fill, Ch., Marketing Communications — engagement, strategies and practice. Prentice Hall, 2005.



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 257
A B C D E | EX
96,1% | 3,9% [ 0% [ 0% | 0% | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Tludovit Hajduk, PhD. (cvié¢iaci, predndsajici, skusajici,
zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TEORIA ZURNALISTIKY A MEDIi

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10128

Nazov predmetu: Teéria zurnalistiky a médii

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 4
Odporacany semester/trimester

studia: 1. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

50% priebezne, semindrna praca, 50% pisomna skdaska

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je zozndmit $tudentov s vyvojom a teériou Zurnalistiky v kontexte dejinného vyvoja médii a obozndmit
$tudentov s teoretickymi vychodiskami jednotlivych typov médii od tlace, cez rozhlas, televiziu az po internetové média.

Strucna osnova predmetu:

Teoretické vychodiskd zurnalistiky

Specifika jednotlivych typov médii — tla¢, rozhlas, televizia, internet
Vznik a vyvoj tlace v kontexte rozvoja zZurnalistiky a médif

Vznik, vyznam a funkcia novin a ¢asopisov

Vznik, vyznam, funkcie a $pecifikd rozhlasu

Rozhlasové vysielanie v Ceskoslovensku a na Slovensku

Vznik, vyznam, funkcie a $pecifika televizneho vysielania

Rozvoj televizneho vysielania v Ceskoslovensku a na Slovensku
Vyznam zurnalistiky v kontexte medidlnej produkcie

Internetové média a zurnalistika

BRECKA, S A K. 2009. Od tamtamov po internet. Zilina. Bratislavska vysokd $kola prava, 2009. 320 s. Eurokédex. ISBN
978-80-89363-29-2.

JIRAK, J., KOPPLOVA, B. 2009. Masové médid. Praha. Portél, 2009. 143 s. ISBN 9788073674663.

BRECKA, S. 2002.Média v Slovenskej republike. Trnava: UCM, 2002. ISBN 80-89034-12-8.



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 367
A B C D E EX
283% | 292% | 199% | 11,2% | 7,1% | 43 %

Vyucujtci: Dr. Jozef Bohunicky, PhD. (cvi¢iaci, predndsajuci, skasajici)
prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TIME MANAGMENT

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD30310

Nazov predmetu: Time managment

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester

studia: Medidlna komunikécia, 3. semester
Stupen studia: 1.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky pre absolvovanie kurzu:
1. Priebezné $tadium textov;
2. Odovzdanie zdvereénej pisomnej price podla zadania prednédsajtiiceho.

Systém hodnotenia:

Kazdy $tudent moéze ziskat maximalne 100 bodov, pri¢om v pripade zisku menej ako 59 bodov $tudent neuspel a skuska
mu nebude zapfsand. Jednotlivé ukony smerujice k ziskaniu skasky budi ohodnotené nasledovne:

25 % — dochddzka a aktivita /max. 25 bodov/

75 % — zdvere¢nd pisomnd priaca /max. 75 bodov/

Hodnotenie $tudentov s individudlnym $tudijnym planom:

Studenti s ISP maji moznost vynechat celkovo az 75% prednasok, teda maji povinnost byt pritomny na minimélne 3
prednégkach z celkovych 12. Studenti s ISP mo6zu vyuzivat konzulticie s vyuéujicim, na ktorych sa dopredu dohodnt
elektronickou formou. Zavere¢nu skisku musia $tudenti s ISP absolvovat podobne ako ostatni.

Posluchééi buda vyhodnoteni nasledovne:
100 — 91 bodov A

90 — 81 bodov B

80 — 73 bodov C

72 — 66 bodov D

65 — 60 bodov E

59 — 0 bodov FX

Vysledky vzdelavania:

Cielom kurzu je zlepsit schopnosti $tudentov pri pldnovani svojho ¢asu a zvyS$ovani efektivity prace. Kurz by mal napo-
moct $tudentom zmenit svoje spravanie, vyhnat sa prokrastindcii a byt dspesnymi v profesionalnom zivote. Kurz by mal
byt inicidtorom vnatornej premeny, ktora prinesie nadhlad, efektivitu a spokojnost $tudentov.



Strucna osnova predmetu:

1. Seminar:
Vznik a vyvoj vesmiru: cyklické versus linedrne koncepcie ¢asu
Pociato¢né predstavy o kozmogoénii, Predsokratici, Platén a Aristoteles, Stoici, Stredovek, Nietzsche

2. Seminar:
Od cyklického casu ku konceptu dejin
Vedecké tedrie 20. storocia

3. Semindr:
Cyklicky ¢as ako ramec Iudského prezivania
Meranie casu

4. Semindr:
Time manazment
4 generdcie pldnovania

5. Seminar:
Organizdcia zoznamu tloh
Pridelovanie ddlezitosti

6. Semindr:
Softwarové aplikdcie pri time manaZzmente
Project management software

7. Seminar:
Techniky pre nastavenie priorit
Paretova analyza

8. Semindr:
Seba-vedenie
Seba-pozndvanie

9. Seminar:
Seba-riadenie
Seba-planovanie

10. Seminar:
Casova snimka dna
Planovanie kratkodobé, strednodobé a dlhodobé

11. Seminér:
Testovanie studentov

12. Seminar:
Vyhodnotenie testovania $tudentov

Povinna literatdra:
PACOVSKY, P. 2006. Clovék a ¢as. Time management IV. generace. 2. vyd. Praha : Grada Publishing, 2006. 260 s. ISBN
80-2471-701-8.



ASSLANDER, F., GRUN, A. 2017. Time management jako duchovni tikol. Praha : Karmelitdnské nakladatelstvi. 2017. 223
s. E-Kniha.

DAVIDSON, J. 1999. Jak hospodarit se svym ¢asem. Praha : Pragma, 1999. 244 s. ISBN 978-80-7205-498-8.
GOLEMAN, D. 1997. Emo¢ni inteligence. Praha : Columbus, 1997. 348 s. ISBN 80-8592-848-5.

GRUBER, D. 2017. Time management. Prokrastinace. konflikty, porady, vyjedndvani, emaily, mobily, angli¢tina. Praha :
Management Press, 2017. 264 s. ISBN 978-80-7261-480-6.

GRUBER, D. 2009. Time management. 3. vyd. Praha : Management Press, 2009. 232 s. ISBN 978-80-7261-211-6.
Kolektiv autorov. 2012. Time management. Praha : Grada, 2012. 208 s. ISBN 978-80-2474-431-5.

Odporucana literatura:

Odporucana:

PACOVSKY, P. Clovék a ¢as. Time management IV. generace. 2. vydanie. Praha: GradaPublishing, 2006. 260 s. ISBN 80-
2471-701-8.

GRUBER, David. Time management. 3. vyd. Praha: Management Press, 2009. 231 s. ISBN 9788072612116.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 262
A B C D E FX
61,5% | 187% | 126 % | 1,5% | 0,4% | 53 %

Vyucujtci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
PhDr. Richard Keklak, PhD. (cviciaci, prednasajici, skdsajici)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. T'udovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TVORBA A KOMPOZICIA MEDIALNYCH DIEL

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD10136

Nazov predmetu: Tvorba a kompozicia medialnych diel

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 5
Odporucany semester/trimester
stadia: 3. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Absolutnou podmienkou absolvovania predmetu je 90% ucast na hodine, nakolko prednésana problematika zahfiia mno-
hé pripadové $tudie z préce scendristu, ktoré sa nedaju nikde inde vyhladat v odbornej literatdre.

a) aktivna ucast na predndskach, semindroch a cviceniach

b) 3 scendre medidlneho produktu v rozsahu 3 normostrany na rézne témy a v réznych kratsich Zanroch,

¢) zdvere¢nd semestrdlna praca v rozsahu 5-8 normostrdn — napisanie rozboru medidlneho diela z hladiska prace scen4-
ristu alebo scendr rozsiahlejsieho medidlneho diela podla invencie $tudenta (v pripade storyboardu nakreslenie jednodu-
chych skic alebo photobooku).

Préce sa odovzdavaju v urCenych terminoch, aby ich mohol pedagég posudit.

d) spolo¢nd pisomnd skuska (test) zo zédkladnej scendristickej terminoldgie.

Jednotlivé stupne (zndmky) klasifika¢nej stupnice kreditového systému sa prizndvaja na zédklade bodového hodnotenia,
uvedeného v Smernici rektora ¢. 1/2014, ¢lanok 3, odsek 3.

Bonusy: za stopercentnd ucast plus 5 bodov, za véas odovzdanu bezchybnui semindrnu pracu plus 5 bodov

Vysledky vzdelavania:

Student zvlddne zakladnd terminolégiu, metodolégiu a pracu rozhlasovej a televiznej scendristky, prakticky na konkrét-
nych prikladoch vie rozobrat tskalia prace scendristu, prakticky aplikuje metédy prace scendristu na $iroké spektrum
rozhlasovych a audiovizudlnych diel rozneho zanru.

Stru¢na osnova predmetu:

Vymedzenie pojmu scenar. Specifikd scenara. Televizny a rozhlasovy scenér. Stavba a kompozicia.

Zanre a formy spracovania: Scenare publicistickych reportazi, relacii, dokumentarnych diel, rozhlasovych prispevkov, re-
l4cii, multimedidlnych programov a experimentalnych filmov.

Téma, dramatizacia, outline, treatment, boddk, literdrny a technicky scendr, storyboard.

Softwarové néstroje na pisanie scendrov

Pitching a prezentacia scendra producentom.

Aronsova, L. 2015. Scénar pro 21. stoleti. Praha : NAMU 2015. 344 s. ISBN 978-80-7331-314-2.



Ciel, M. 2009. Pohyblivé obrdzky. Bratislava : Vyd. Koloman Kertész Bagala 2009. 149 s. ISBN 80-89129-69-2.
Docekalovd, M. 2006. Tvturé¢i psani. Praha : Vyd. Grada 2006. 152 s. ISBN 80-247-1602-X.

Field, S. 2007. Jak napsat dobry scénaf. Praha : Vyd. Rybka Publ. 2007. 277 s. ISBN 978-80-87067-65-9.
Toeplitz, ]. 1989. Dejiny filmu. Praha : Vyd. Panorama a CSFU 1989. 410 s.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na

absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

slovencina

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 296
A B C D E FX
69,6% | 169% | 95% | 2,7% | 1,3% | 0%
Vyucujici: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

Détum poslednej zmeny:

Schvalil:

PhDr. MgA. Yvonne Vavrov4, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)
13. 2. 2024
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TVORBA A KOMPOZICIA MEDIALNYCH DIEL

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10217

Nazov predmetu: Tvorba a kompozicia medialnych diel

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
stadia: 3
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Absolutnou podmienkou absolvovania predmetu je 90% ucast na hodine, nakolko prednésana problematika zahfiia mno-
hé pripadové $tudie z préce scendristu, ktoré sa nedaju nikde inde vyhladat v odbornej literatdre.

a) aktivna ucast na predndskach, semindroch a cviceniach

b) 3 scendre medidlneho produktu v rozsahu 3 normostrany na rézne témy a v réznych kratsich Zanroch,

¢) zdvere¢nd semestrdlna praca v rozsahu 5-8 normostrdn — napisanie rozboru medidlneho diela z hladiska prace scen4-
ristu alebo scendr rozsiahlejsieho medidlneho diela podla invencie $tudenta (v pripade storyboardu nakreslenie jednodu-
chych skic alebo photobooku).

Préce sa odovzdavaju v urCenych terminoch, aby ich mohol pedagég posudit.

d) spolo¢nd pisomnd skuska (test) zo zédkladnej scendristickej terminoldgie.

Jednotlivé stupne (zndmky) klasifika¢nej stupnice kreditového systému sa prizndvaja na zédklade bodového hodnotenia,
uvedeného v Smernici rektora ¢. 1/2014, ¢lanok 3, odsek 3.

Bonusy: za stopercentnd ucast plus 5 bodov, za véas odovzdanu bezchybnui semindrnu pracu plus 5 bodov

Vysledky vzdelavania:

Student zvlddne zakladnd terminolégiu, metodolégiu a pracu rozhlasovej a televiznej scendristky, prakticky na konkrét-
nych prikladoch vie rozobrat tskalia prace scendristu, prakticky aplikuje metédy prace scendristu na $iroké spektrum
rozhlasovych a audiovizudlnych diel rozneho zanru.

Stru¢na osnova predmetu:

Vymedzenie pojmu scenar. Specifikd scenara. Televizny a rozhlasovy scenér. Stavba a kompozicia.

Zanre a formy spracovania: Scenare publicistickych reportazi, relacii, dokumentarnych diel, rozhlasovych prispevkov, re-
l4cii, multimedidlnych programov a experimentalnych filmov.

Téma, dramatizacia, outline, treatment, boddk, literdrny a technicky scendr, storyboard.

Softwarové néstroje na pisanie scendrov

Pitching a prezentacia scendra producentom.

Odporucana literattra:



Aronsovd, L. 2015. Scénaf pro 21. stoleti. Praha : NAMU 2015. 344 s. ISBN 978-80-7331-314-2.

Ciel, M. 2009. Pohyblivé obrdzky. Bratislava : Vyd. Koloman Kertész Bagala 2009. 149 s. ISBN 80-89129-69-2.
Docekalovd, M. 2006. Tvuarci psani. Praha : Vyd. Grada 2006. 152 s. ISBN 80-247-1602-X.

Field, S. 2007. Jak napsat dobry scénaf. Praha : Vyd. Rybka Publ. 2007. 277 s. ISBN 978-80-87067-65-9.
Toeplitz, ]. 1989. Dejiny filmu. Praha : Vyd. Panorama a CSFU 1989. 410 s.

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 211
A B C D E EX
52,1% | 289% | 128% | 3.8% | 24% | 0%

Vyucujici: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
PhDr. MgA. Yvonne Vavrova, PhD. (cviciaci, prednasajici, skasajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

TVORBA PRE LIFESTYLOVE CASOPISY

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD20231

Nazov predmetu: Tvorba pre lifestylové ¢asopisy

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZdenne (prezen¢na metdda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: 4. alebo 6.
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

60 % za aktivitu na semindroch a priebezné vypracovanie uloh (analyzy, cvi¢enia, vypracovanie ndmetov, diskusie), 40 %
za timovu tvorbu modelového lifestylového Casopisu.

V pripade IS 50% tcast + vypracovanie analyzy konkrétneho lifestyle ¢asopisu a priprava materidlu do modelového ma-
gazinu.

Vysledky vzdelavania:

Naucit studentov $pecifikd tohto typu Zurnalistiky od vyberu témy cez spracovanie az po redigovanie a zdklady ¢asopisovej
grafiky. Predmet je zamerany na ziskavanie skisenosti pri tvorbe vlastnych materidlov s volnou aj s uréenou témou.

Stru¢na osnova predmetu:

. Bulvarne ¢i zaujimavé? aké su lifestylové ¢asopisy.

. O ¢om pisu lifestylové ¢asopisy? vyber tém, analyza, ndvrhy.

. Ako pisu lifestylové ¢asopisy? jazyk a $tyl, forma.

. Ako sa pripravit? zdroje informdcii, kolegovia, okruh spolupracovnikov.

. Prica s celebritami ankety, rozhovory, ako, koho a kedy oslovit.

. Prca s pribehom vyber témy, ako ziskat kontakt, spracovanie, autorizdcia.
. Vlastna tvorba studentov praktické cvicenia k menovanym okruhom tém.
. Vlastnd tvorba $tudentov tréning zruc¢nosti.

. Tvorba modelového lifestyle Casopisu.

10. Redigovanie, zalomenie

11. Zaverecna korektura Casopisu

O 00N O Utk Wi



Odporacana literatara:

Zékladné:

KASARDA, Martin. Praktick priru¢ka pisania pre profesionalov. 1. vyd. Zilina: Eurokédex, 2012. 194 s. ISBN 978-80-
89447-68-8.

DOCEKALOVA, Markéta. Tvir¢i psani pro kazdého. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2010. 174 s. ISBN 978-80-247-
3017-2.

BAHNA, M; ZEMAN, M; PISCOVA, M. Podoby Zeny. Bratislava 2008, $tidia (Sociologicky tstav SAV). [online]. 2008.
Dostupné z: http://www.sociologia.sav.sk.

POLAKOVA, E. Casopisy pre zeny a ich vplyv na nikupné spravanie sa ¢itateliek, $ttdia . [online]. 2008. Dostupné z:
http://www.saske.sk/cas/2-2008.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 134
A B C D E EX
851% | 12,7% | 0,7% | 0% | 0% | 1,5%

Vyucujtci: Mgr. Katarina Holetzovda, PhD. (cviciaci, prednédsajuci, skasajici)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TVORBA PRE LIFESTYLOVE CASOPISY

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMD30018

Nazov predmetu: Tvorba pre lifestylové casopisy

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyZzdenne / 6 hod. za semester $tadia (prezenénd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne / 6 hod. za semester $tadia (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 2
Odporucany semester/trimester
stadia: Medidlna komunikdcia 4. al. 6. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

60 % za aktivitu na semindroch a priebezné vypracovanie uloh (analyzy, cvicenia, vypracovanie nametov, diskusie), 40 %
za timovu tvorbu modelového lifestylového casopisu.

V pripade IS 50% déast + vypracovanie analyzy konkrétneho lifestyle ¢asopisu a priprava materidlu do modelového ma-
gazinu.

Vysledky vzdelavania:

Naucit studentov Specifikd tohto typu zurnalistiky — od vyberu témy cez spracovanie az po redigovanie a zdklady ca-
sopisovej grafiky. Predmet je zamerany na ziskavanie skdsenosti pri tvorbe vlastnych materidlov s volnou aj s urcenou
témou.

Stru¢na osnova predmetu:

. Bulvarne ¢i zaujimavé? — aké s lifestylové ¢asopisy.

. O ¢om pisu lifestylové ¢asopisy? — vyber tém, analyza, ndvrhy.

. Ako pisu lifestylové casopisy? — jazyk a $tyl, forma.

. Ako sa pripravit? — zdroje informacii, kolegovia, okruh spolupracovnikov.

. Préca s celebritami — ankety, rozhovory, ako, koho a kedy oslovit.

. Praca s pribehom — vyber témy, ako ziskat kontakt, spracovanie, autorizacia.
. Vlastnd tvorba Studentov — praktické cvi¢enia k menovanym okruhom tém.
. Vlastna tvorba $tudentov — tréning zruénosti.

. Tvorba modelového lifestyle Casopisu.

10. Redigovanie, zalomenie

11. Z4vere¢nda korektara ¢asopisu

O 00 N O Ul Wi

Odporucana literattra:



KASARDA, M.: Prakticka prirucka pisania pre profesiondlov. Bratislava: Eurokodex, 2012.

TABERY, P. Reprezentace rtiznych forem rodinného a pracovniho Zivota ve vybrané Casopisecké produkci, kvalitativni
analyza zenskych a muzskych ¢asopisu (sociologicky tstav AV CR). [online]. 2012. URL: http://www.soc.cas.cz.
BAHNA, M. - ZEMAN, M. — PISCOVA, M. Podoby Zeny. Bratislava 2008, $tidia (Sociologicky tustav SAV). [online].
2008. URL: http://www.sociologia.sav.sk.

POLAKOVA, E. Casopisy pre Zeny a ich vplyv na ndkupné spravanie sa Citateliek, $tddia . [online]. 2008. URL:
http://www.saske.sk/cas/2-2008.

DOCEKALOVA, M.: Tvuréi psani pro kazdého. Praha, Grada 2006.

Odportcana literatara:

Odporucani:

BAHNA, M. - ZEMAN, M. — PISCOVA, M. Podoby Zeny. Bratislava 2008, $tidia (Sociologicky tstav SAV). [online].
2008. URL: http://www.sociologia.sav.sk.

DOCEKALOVA, M.: Tvuré¢ipsani pro kazdého. Praha, Grada 2006.

KASARDA, M.: Praktickd prirucka pisania pre profesiondlov. Bratislava:Eurokodex, 2012.

POLAKOVA, E. Casopisy pre Zzeny a ich vplyv na nakupné spravanie sa citateliek, $tidia . [online]. 2008. URL:
http://www.saske.sk/cas/2-2008.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 319
A B C D E EX
61,1% | 24,1% | 10,0% | 22% | 1,3% | 1,3%

Vyucujuci: Mgr. Katarina Holetzovd, PhD. (cviciaci, prednasajaci, skasajaci)
doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr. (cviciaci, prednasajuci, skasajuci,
zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TYPOGRAFIA A DIZAJN 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10151

Nazov predmetu: Typografia a dizajn 1

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne (prezen¢na metdda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médif 1. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je realizovany formou zadani, ktoré je nutné pocas semestra vypracovat. PoCas obdobia predndsok st priebez-
ne vytvorené 4 zadania, ktorych aritmeticky priemer tvori vyslednd zndmku uzatvorend na konci semestra. Hlavnym
hodnotiacim kritériom projektov je schopnost aplikovat novonadobudnuté vedomosti vyu¢ované na predndskach. Vplyv
na zndmku majua tak isto osobny a tvorivy pristup Studentov, ucast, aktivita na hodinach a prezenticia projektov. Pre
absolvovanie predmetu je nutné dosiahnut zndmku A — E.

Vysledky vzdelavania:

Predmet je Gtvodom do teoretickej a praktickej Casti grafického dizajnu a vizudlnej komunikacie. Poskytuje zdkladné po-
znatky tykajice sa tedrie, praxi a pouzivania softvérov, ktoré s standardom v odvetvi kreativneho priemyslu, grafického
dizajnu a vizuédlnej komunikdcie. Predmet pocas semestra prevadza $tudentov zadaniami so zvy$ujicou sa obtaznostou,
pre ktorych vypracovanie je nevyhnutné pouzit na seminaroch nadobudnuté teoretické vedomosti. Zakladnt osnovu pred-
metu tvoria

prednasky, praktické zadania a vyucba softvérovych zrucnosti, ktoré v ramci prednasok a cviCeni rotuju na pravidelnej
béze.

Stru¢na osnova predmetu:

Obsah teoretickych a praktickych prednasok:

Zékladné osnovy grafického dizajnu

Teéria farieb: hramonie

Kompozicia, repeticia a kontrast

Plagétovd tvorba: volnd tvorba, swiss/international style, eventovy plagét
Tvorba sady ikon a piktogramov

Zakladné Ul elementy

Logo a logomanual

Vizualne identity, $tandardé, dynamicé a generativne

Vyucba softvéru:
Adobe Illustrtator



Odporucana literattra:

KOLESAR, Z. 2006. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. Slovenské centrum dizajnu, Bratislava. ISBN 8096865854
MEGGS, P.B. 2009. Meggs’ History of Graphic Design. Hoboken: John Wiley & Sons. ISBN 978-0470168738.
NORMAN, D. A. 2005. Emotional Design: Why We Love (or Hate) Everyday Things. New

York : Basic Books. ISBN 978-0465051366.

PACHMANOVA, M. et al. 2005. Design: aktualita, nebo vé¢nost? Vysoka $kola umélecko primyslova, Praha.

Odporucana literatura:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 381
A B C D E FX
62,7% | 236% | 97% | 21% | 05% | 1,4%

Vyucujtci: Megr. Jan Paukovic, PhD. (cvic¢iaci, predndasajici, skasajaci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TYPOGRAFIA A DIZAJN 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMZ30036

Nazov predmetu: Typografia a dizajn 1

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezencnd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

studia: 1. sem., 1. ro¢. Mgr. $tadium
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je realizovany formou zadania, ktoré je nutné pocas semestra vypracovat. Vysledna zndmka je kombinaciou
ohodnoteni splnenia ¢iastkovych zadani, spolu s celkovym hodnotenim projektu. Hlavnym hodnotiacim kritériom pro-
jektu je schopnost aplikovat nadobudnuté vedomosti vyu¢ované na predndskach. Vplyv na zndmku maju tak isto osobny
a tvorivy pristup $tudentov, ucast, aktivita na hodindch a prezenticia projektu. Pre absolvovanie predmetu je nutné do-
siahnut vyslednd zndmku A - E.

Vysledky vzdelavania:

Predmet poskytuje pokro¢ilé znalosti v oblasti teérii grafického dizajnu a ich aplikicie v ramci praktickych zadani. Dalej
vyuziva kombindciu zdkladnych a komplexnych dizajnérskych postupov ako bazu pre kreativnu tvorbu, ktorej vysledkom
st rozne praktické vystupy ako napriklad publikdcie, logd a k nim zodpovedajice manualy, dynamické identity, bran-
ding a self-brandig, tvorba znacky, ¢i kampane. Cielom predmetu je poskytnut $tudentom pokrocilé vedomosti z réznych
oblasti dizajnu a naucit ich kombinovat s cielom zvy$enia kvality dizajnérskeho produktu.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

Obsah teoretickych a praktickych prednasok:

Zakladné dizajnérske pravidla a principy

Pokroc¢ilé dizajnérske pravidld a principy

Gestaltung principy a ich aplikdcia v dizajne

Dizajn orientovany na Iudi (Human centered desig/ social design)

Vyvoj, delba, kombindcia a aplikdcia pisma v printovych a digitdlnych publikdcidch
Dynamickd vizudlna komunikicia,

Moodboard a stylescape, priprava a prezentdcia

Vyucba softvéru:
Adobe Illustrator
Adobe Photoshop
Adobe InDesign



Odporucana literattra:

Typografia a dizajn publikacii

PECINA, M.2011. Knihy a typografie: Host. ISBN 9788072943937.

MITCHELL, M., WIGHTMAN, S. 2005. Book Typography — Designer’s manual. Marlborough, Wiltshire: Libanus Press.
ISBN 0948021667.

Histéria grafického dizajnu

KOLESAR, Z. 2006. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. Slovenské centrum dizajnu, Bratislava. ISBN 8096865854.
MEGGS, P.B. 2009. Meggs’ History of Graphic Design. Hoboken: John Wiley & Sons. ISBN 978-0470168738.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 77
A B C D E | FX
70,1% | 20,8% | 6,5% | 2,6% | 0% | 0%

Vyudujici: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Megr. Jan Paukovic, PhD. (cvidiaci, predndsajuci, skdsajuci)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benc¢i¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TYPOGRAFIA A DIZA])N 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10156

Nazov predmetu: Typografia a dizajn 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZzdenne (prezen¢na metdda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médif 2. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je realizovany formou zadani, ktoré je nutné pocas semestra vypracovat. PoCas obdobia predndsok st priebez-
ne vytvorené 4 zadania, ktorych priemer tvori vysledni zndmku uzatvorend na konci semestra. Hlavnym hodnotiacim
kritériom projektov je schopnost aplikovat novonadobudnuté vedomosti vyu¢ované na prednaskach. Vplyv na znamku
maju tak isto osobny a tvorivy pristup $tudentov, ucast, aktivita na hodinach a prezentacia projektov. Pre absolvovanie
predmetu je nutné dosiahnut vyslednd znamku A - E.

Vysledky vzdelavania:

Predmet je pokra¢ovanim tGvodu do teoretickej a praktickej casti grafického dizajnu a vizualnej komunikacie. Poskytuje
zékladné poznatky a na ne nadvdzujtce rozSirujuce poznatky tykajice sa tedrie, praxi a pouzivania softvérov, ktoré sa
Standardom v odvetvi kreativneho priemyslu, grafického dizajnu a vizualnej komunikacie. Predmet pocas semestra pre-
vddza $tudentov zadaniami so zvySujicou sa obtaznostou, na ktorych vypracovanie je nevyhnutné pouzit na semindroch
nadobudnuté teoretické vedomosti. Zdkladnd osnovu predmetu tvoria teoretické predndsky, praktické zadania a vyucba
softvérovych zru¢nosti, ktoré v rdmci predndsok a cviceni rotuju na pravidelnej baze.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

Teoretické a praktické prednasky

Jednotka, hmota, balans, pohyb

Parametre siborov a exportu

Delba pisma

Infografika, vizualizdcia dat a ISOTYPE
Kolaz a kompozitnd fotografia

Prica a prezentacia MockUpov — 3D makiet
Obalovy graficky dizajn

Vyucba softvéru:
Adobe Illustrtator a Adobe Photoshop



KOLESAR, Z. 2006. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. Slovenské centrum dizajnu, Bratislava. ISBN 8096865854
MEGGS, P.B. 2009. Meggs’ History of Graphic Design. Hoboken: John Wiley & Sons. ISBN 978-0470168738.
NORMAN, D. A. 2005. Emotional Design: Why We Love (or Hate) Everyday Things. New York : Basic Books. ISBN 978-
0465051366.

FOWLES, J. 1996. Advertising and Popular Culture. In Foundations of Popular Culture: Newcastle upon Tyne, SAGE.
ISBN 9780803954830.

Odporucana literatura:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 312
A B C D E FX
529% | 21,5% | 151% | 48 % | 1,3% | 4,4 %

Vyucujtci: Megr. Jan Paukovic, PhD. (cvic¢iaci, predndasajici, skasajaci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TYPOGRAFIA A DIZA])N 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMZ30038

Nazov predmetu: Typografia a dizajn 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezencnd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

studia: 2. sem., 1. ro¢. Mgr. studium
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet sa bude realizovat formou predndsok a semindrov. Pre jeho absolvovanie je nutné vypracovat 3 priebezne za-
dané samostatné projekty, pri kazdej z Gloh nutné dosiahnut vysledok v rozsahu hodnotenia A-E, priemer dosiahnutych
vysledkov spolu s hodnotenim procesu (individudlna aktivita, uc¢ast na vyucovani).

Prezentdcia vypracovanie projektov spojend s obhajobou

Vysledky vzdelavania:

Predmet poskytuje pokrocilé znalosti zdkladného elementu grafického dizajnu — pisma a jeho pouzivania v roznych mé-
diach v kontexte prezentovaného obsahu. Studenti sa naucia sa organizovat textové celky rézneho rozsahu od slovenj jed-
notky az po po mald kniznt publikdciu, s dérazom na pochopenie a zvladnutie existujicich pravidiel Gpravy spojenych
s roznymi typmi dokumentov. Popri prehibeni schopnosti spravne aplikovat existujice typy pisma je sicastou predmetu
exkurz do vlastnej pismovej tvorby — autorského letteringu.

Stru¢na osnova predmetu:

Ziklady sadzby — odstavec

1. Text v grafickom dizajne. Hierarchia informacii.
2. Odstavec a pravidla hladkej sadzby.

3. Projekt: spolo¢nd sadzba titulnej strany novin.
4. Projekt: spolo¢ny internetovy blog .

Publikacia

1. Guttenberg a knizna sadzba.

2. Vyvoj standardov knihy a inych typov publikécii.

3. Aplikacia InDesign.

4. Projekt: Elektronicka a papierova kniha.

5. Pokrocilé funkcie aplikacie InDesign.

6. Publika¢né systémy a Standardy elektronickych publikacii.

Typografia v dynamickych médiach
1. Typografia v motion designe.



2. Projekt: tvorba dynamickych titulkov s pouzitim vlastného pisma vyvinutého v tretom semestri.

Odporacana literatuara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 63
A B C D E FX
82,5% | 12,7% | 48% | 0% | 0% | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Jan Paukovic, PhD. (cvi¢iaci, predndasajici, skasajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TYPOGRAFIA A DIZA])N 3

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMZ30017

Nazov predmetu: Typografia a dizajn 3

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezencnd metdéda)

semindr 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 2
Odporucany semester/trimester
studia: 9
Stupen studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je realizovany formou zadania, ktoré je nutné pocas semestra vypracovat. Vyslednd zndmka je kombindciou
ohodnoteni splnenia ¢iastkovych zadani, spolu s celkovym hodnotenim projektu. Hlavnym hodnotiacim kritériom pro-
jektu je schopnost aplikovat nadobudnuté vedomosti vyucované na predndskach. Vplyv na zndmku maju tak isto osobny
a tvorivy pristup $tudentov, Gcast, aktivita na hodindch a prezenticia projektu. Pre absolvovanie predmetu je nutné do-
siahnut vyslednt zndmku A — E.

Vysledky vzdelavania:

Predmet poskytuje pokro¢ilé znalosti v oblasti teérii grafického dizajnu a ich aplikicie v rdmci praktickych zadani. Dalej
vyuziva kombindciu zdkladnych a komplexnych dizajnérskych postupov ako bazu pre kreativnu tvorbu, ktorej vysledkom
st rozne praktické vystupy ako napriklad publikacie, logd a k nim zodpovedajice manualy, dynamické identity, bran-
ding a self-brandig, tvorba znacky, ¢i kampane. Cielom predmetu je poskytnut $tudentom pokrocilé vedomosti z réznych
oblasti dizajnu a naucit ich kombinovat s cielom zvysenia kvality dizajnérskeho produktu.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢né osnova predmetu:

Obsah teoretickych a praktickych prednasok:

Zékladné dizajnérske pravidld a principy

Pokrocilé dizajnérske pravidla a principy

Gestaltung principy a ich aplikdcia v dizajne

Dizajn orientovany na ludi (Human centered desig/ social design)

Vyvoj, delba, kombinécia a aplikdcia pisma v printovych a digitdlnych publikdciach
Dynamickd vizualna komunikacia,

Moodboard a stylescape, priprava a prezentacia

Vyucba softvéru:
Adobe Illustrator
Adobe Photoshop



Adobe InDesign

Odporucana literattra:

Typografia a dizajn publikacii

PECINA, M.2011. Knihy a typografie: Host. ISBN 9788072943937.

MITCHELL, M., WIGHTMAN, S. 2005. Book Typography — Designer’s manual. Marlborough, Wiltshire: Libanus Press.
ISBN 0948021667.

Historia grafického dizajnu

KOLESAR, Z. 2006. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. Slovenské centrum dizajnu, Bratislava. ISBN 8096865854.
MEGGS, P.B. 2009. Meggs’ History of Graphic Design. Hoboken: John Wiley & Sons. ISBN 978-0470168738.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 132
A B C D E EX
69,7% | 182% | 6,1% | 23% | 3,7% | 0%

Vyucujici: Mgr. Jan Paukovic, PhD. (cvi¢iaci, predndsajuci, skasajuci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TYPOGRAFIA A DIZA])N 4

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMZ30018

Ndzov predmetu: Typografia a dizajn 4

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester

stadia: 4 sem., 2. ro¢. Mgr. $tudia
Stupen studia: 2.

Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet sa bude realizovat formou prednasok a semindrov. Pre jeho absolvovanie je nutné vypracovat hlavné zadanie a 3
priebezne zadané doplnkové projekty, pri kazdej z tloh nutné dosiahnut vysledok v rozsahu hodnotenia A-E, priemer
dosiahnutych vysledkov spolu s hodnotenim procesu (individulna aktivita, i¢ast na vyucovani).

Zaverecné hodnotenie: prezentacia hlavného projektu spojend s obhajobou

Vysledky vzdelavania:

Predmet sa zaoberd zdkladmi prace s autonémne zadanym dizajnovym projektom a je priamou pripravu pre realiza-
ciu bakaldrskej prace. Student sa nauci spravne uchopit svoj dizajnovy koncept, napldnovat jeho medidlny vystup, ako
aj analyzovat prostredie / trhovy segment, pre ktory je urceny. Vysledkom by mala byt vizudlne prepracovand a verej-

ne prednesend prezenticia bakaldrskeho projektu v ,start-upovom® $tddiu. Popri hlavnej dlohe pracuji Studenti na 2-3
doplnkovych zadaniach, pricom niektoré 1 z nich suvisi s hlavnou témou, ostatné 2 prindsaju témy odli$né, nesuvisiace.

Stru¢na osnova predmetu:

Préca s vlastnym projektom

1. Semindr: definicia vlastného projektu, textovy popis projektu

2. Vlastny projekt: analyza — podobné pripadové studie, informacné zdroje
3. Vlastny projekt: analyza — SWOT, konkurencia

4. Priprava prezentacie — graficky dizajn

5. Zéklady dramaturgie prezentacie a prezenta¢nej techniky

6. Projekt: prezenticia v elektronickej a printovej podobe

Dopliujice zadania

1. Vedena prica na projekte vedenom $tudentmi magisterského $tudia
2. Dekonstrukcia vlastného projektu — individudlne zadanie

3. Graficky dizajn verzus fotografia — individudlne zadanie



Odporacana literatara:

Odporucana:
PECINA, M.2011. Knihy a typografie: Host. ISBN 9788072943937. MITCHELL, M., WIGHTMAN, S. 2005. Book Typog-
raphy — Designer’s manual. Marlborough, Wiltshire: Libanus Press. ISBN 0948021667.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 46
A B C D E | FX
935% | 43% | 22% | 0% | 0% | 0%

Vyucujtci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Jan Paukovic, PhD. (cvic¢iaci, predndasajici, skasajaci)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TYPOGRAFIA A GRAFICKY DIZAJN 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20383

Ndzov predmetu: Typografia a graficky dizajn 1

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 48 hod. za semester $tidia (prezencnd metdéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: 3
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je realizovany formou zadani, ktoré je nutné pocas semestra vypracovat. PoCas obdobia predndsok st priebez-
ne vytvorené 4 zadania, ktorych aritmeticky priemer tvori vyslednd zndmku uzatvorend na konci semestra. Hlavnym
hodnotiacim kritériom projektov je schopnost aplikovat novonadobudnuté vedomosti vyu¢ované na predndskach. Vplyv
na zndmku majua tak isto osobny a tvorivy pristup Studentov, ucast, aktivita na hodinach a prezenticia projektov. Pre
absolvovanie predmetu je nutné dosiahnut zndmku A — E.

Vysledky vzdelavania:

Predmet nadvizuje na zdkladné poznatky teoretického a praktického dizajnu ziskané pocas predchdadzajucich semestrov
a dalej ich rozvija, pri¢om sa os vyucby postupne prestva k typografickej tvorbe — grafickej praci s pismom. Stidium pred-
metu rozvija dizajnérske zru¢nosti v oblasti typografie v teoretickej rovine prednaskami a v praktickej rovine zadaniami.
Teoretické prednasky, praktické zadania a vyuéba softvérovych zru¢nosti rotuji pocas trvania predmetu na pravidelnej
béze.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢né osnova predmetu:

Obsah teoretickych a praktickych prednasok:
Teéria a sémiotika farieb, interakcia a percepcia
Fonty a ich klasifikdcia

Anatémia pismového znaku

Layout a hierarchia prvkou

Pravidld zalamovania a typografické chyby
Statické a dynamické bannery, social posts
Vymena farebnej harmoénie a zmena vyznamu
Tvorba filmovych a seridlovych titulkov
Priprava predoslych zadani formou publikécie

Vyucba softvéru:



Adobe InDesign
Adobe Photoshop

Odporucana literatara:

Typografia a dizajn publikdcii

PECINA, M.2011. Knihy a typografie: Host. ISBN 9788072943937.

MITCHELL, M., WIGHTMAN, S. 2005. Book Typography — Designer’s manual. Marlborough, Wiltshire: Libanus Press.
ISBN 0948021667.

Histéria grafického dizajnu

KOLESAR, Z. 2006. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. Slovenské centrum dizajnu, Bratislava. [ISBN 8096865854.
MEGGS, P.B. 2009. Meggs’ History of Graphic Design. Hoboken: John Wiley & Sons. ISBN 978-0470168738.

Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 203
A B C D E EX
54,2% | 23,6 % | 11,8% | 3,9% | 54 % | 1,L1%

Vyucujtci: Mgr. Jan Paukovic, PhD. (cvi¢iaci, prednasajuci, skasajuci)
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TYPOGRAFIA A GRAFICKY DIZAJN 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20384

Niazov predmetu: Typografia a graficky dizajn 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 48 hod. za semester $tidia (prezencnd metdéda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: 4
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je realizovany formou zadania, ktoré je nutné pocas semestra vypracovat. Poas semestra je vypracované ce-
losemestralne zadanie, skladajice sa zo zadani Ciastkovych. Vyslednd zndmka je kombindciou ohodnoteni splnenia Cias-
tkovych zadani, spolu s celkovym hodnotenim projektu. Hlavnym hodnotiacim kritériom projektu je schopnost aplikovat
novonadobudnuté vedomosti vyu¢ované na predndskach. Vplyv na zndmku maja tak isto osobny a tvorivy pristup Studen-
tov, Gcast, aktivita na hodindch a prezentdcia projektu. Pre absolvovanie predmetu je nutné dosiahnut vysledna znamku
A - E.

Vysledky vzdelavania:

Predmet je pokracovanim dizajnérskej tvorby a dalej stavia na zdkladnych aj komplexnejsich dizajnérskych teéridch a pro-
cesoch naudenych pocas predoslych semestrov a dalej ich rozvija. Predmet rozsiruje grafické a typografické vedomosti
a zru¢nosti $tudentov a to v teoretickej aj softvérovej rovine. Predmet sa dzko venuje préci s pismom, grafike a dizajnér-
skej ¢innosti pri tvorbe digitalnych a printovych, periodickych a neperiodickych tlacovin. Teoretické prednésky, praktické
zadania a vyucba softvérovych zruc¢nosti rotuji pocas trvania predmetu na pravidelnej baze.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

Obsah teoretickych a praktickych prednasok:

Text v grafickom dizajne. Hierarchia informdcii.

Odstavec a pravidla hladkej sadzby.

Sadzba titulnej strany

Histéria a vyvoj pisma: prvé abecedy a znaky — starovek

Histéria a vyvoj pisma: vyvoj pisma a narodnych pisiem — stredovek
Histdria a vyvoj pisma: pismo a technicky pokrok — novovek
Histéria a vyvoj pisma: 20. storocie a stcasnost

Tlacené a digitalne publikacie

Knizna tvorba



Odporucana literattra:

PECINA, M.2011. Knihy a typografie: Host. ISBN 9788072943937.

MITCHELL, M., WIGHTMAN, S. 2005. Book Typography — Designer’s manual. Marlborough, Wiltshire: Libanus Press.
ISBN 0948021667.

KOLESAR, Z. 2006. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. Slovenské centrum dizajnu, Bratislava. ISBN 8096865854
MEGGS, P.B. 2009. Meggs’ History of Graphic Design. Hoboken: John Wiley & Sons. ISBN 978-0470168738.

Odporucana literatura:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 158
A B C D E FX
47,5% | 209% | 11,4% | 10,1% | 9,5% | 0,6 %

Vyucujtci: Megr. Jan Paukovic, PhD. (cvic¢iaci, predndasajici, skasajaci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TYPOGRAFIA A GRAFICKY DIZA)N 3

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMM@G20353

Niazov predmetu: Typografia a graficky dizajn 3

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne (prezen¢na metdda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 3
Odporucany semester/trimester
studia: Dizajn médii 5. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné hodnotenie: samostatné prace
Zaverecné hodnotenie:
Predmet sa bude realizovat formou prednésok a semindrov.

Vysledky vzdelavania:

Predmet poskytuje pokrocilé znalosti zakladného elementu grafického dizajnu — typografie, pouzivania pisma v réznych
médiach so zameranim na prezentovany obsah. Studenti nadviazu na zéklady z prvého roénika, naucia sa organizovat roz-
ne rozsiahle rozsiahle celky textu az po fundamentdlny format knihy, s dérazom na pochopenie a zvlidnutie existujacich
pravidiel spojenych s réznymi typmi dokumentov. Popri prehibeni schopnosti zaradit a spravne aplikovat existujice typy
pisma s ohladom na ich technické parametre a historické konotdcie je stic¢astou predmetu exkurz do letteringu a vlastnej
pismovej tvorby.

Stru¢na osnova predmetu:

Prakticka téma: Odstavec textu

Teoreticka cast: Histdria typografie a vyvoj pisem II
Guttenberg a kniznd sadzba.

Vyvoj standardov knihy a inych typov publikacii.
Pravidld hladkej sadzby.

Odstavec v printe, na webe, v inych médidch.
Aplikédcia InDesign.

Praktickd téma: Elektronickd a papierova kniha
Teoreticka Cast: Histdria typografie a vyvoj pisem III
Pokrocilé funkcie aplikdcie InDesign.

Publikacné systémy a Standardy elektronickych publikdcii.



PECINA, M. Knihy a typografie. Host 2012, (CZ).

Odporucana literatura:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 60
A B C D E EX
150% | 283 % | 25,0% | 16,7% | 13,3% | 1,7%

Vyucujtci: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)
Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.



Vysoka skola:
Fakulta:
Kéd predmetu:

Nazov predmetu:

iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TYPOGRAFIA A GRAFICKY DIZA)N 3

Paneurdpska vysoka skola
Fakulta masmédii
BMMG20391

Typografia a graficky dizajn 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezenénd metoda)

Pocet kreditov:

4

Odporucany semester/trimester

studia:

Stupen studia:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné hodnotenie: Predmet sa bude realizovat formou prednd$ok a semindrov. Pre jeho absolvovanie je nutné vy-
pracovat hlavné zadanie a 3 priebezne zadané doplnkové projekty, pri kazdej z dloh nutné dosiahnut vysledok v rozsahu
hodnotenia A-E, priemer dosiahnutych vysledkov spolu s hodnotenim procesu (individudlna aktivita, acast na vyucova-
ni).

Zaverecné hodnotenie: prezentacia hlavného projektu spojena s obhajobou

Vysledky vzdelavania:

Predmet sa zaoberd zdkladmi prace s autonémne zadanym dizajnovym projektom a je priamou pripravu pre realiza-
ciu bakalarskej prace. Student sa nau¢i spravne uchopit svoj dizajnovy koncept, naplanovat jeho medialny vystup, ako
aj analyzovat prostredie / trhovy segment, pre ktory je urceny. Vysledkom by mala byt vizudlne prepracovani a verej-
ne prednesend prezenticia bakaldrskeho projektu v ,start-upovom® $tddiu. Popri hlavnej tlohe pracujd $tudenti na 2-3
doplnkovych zadaniach, pricom niektoré 1 z nich suvisi s hlavnou témou, ostatné 2 prindsaju témy odli$né, nesuvisiace.

Stru¢na osnova predmetu:

Préca s vlastnym projektom

1. Semindr: definicia vlastného projektu, textovy popis projektu

2. Vlastny projekt: analyza — podobné pripadové $tadie, informa¢né zdroje
3. Vlastny projekt: analyza — SWO'T, konkurencia

4. Priprava prezentacie — graficky dizajn

5. Zaklady dramaturgie prezenticie a prezentacnej techniky

6. Projekt: prezentdcia v elektronickej a printovej podobe

Doplnujuce zadania

1. Vedend praca na projekte vedenom $tudentmi magisterského $tadia
2. Dekonstrukcia vlastného projektu — individualne zadanie

3. Graficky dizajn verzus fotografia — individualne zadanie



Odporacana literatara:

Odporucana:

Odporucana literatara: PECINA, M.2011. Knihy a typografie: Host. ISBN 9788072943937. MITCHELL, M., WIGHT-
MAN, S. 2005. Book Typography — Designer’s manual. Marlborough, Wiltshire: Libanus Press. ISBN 0948021667. KO-
LESAR, Z. 2006. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. Slovenské centrum dizajnu, Bratislava. ISBN 8096865854 MEGGS,
PB. 2009. Meggs’ History of Graphic Design. Hoboken: John Wiley & Sons. ISBN 978-0470168738

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

slovensky, anglicky (pasivne)

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 146
A B C D E FX
349% | 288% | 21,9% | 6,8% | 7,6% | 0%

Vyucujtci: Mgr. art. Branislav Matis, ArtD. (cvi¢iaci, prednésajaci, skasajaci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

TYPOGRAFIA A GRAFICKY DIZAJN 4

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20395

Nazov predmetu: Typografia a graficky dizajn 4

Druh, rozsah a metdéda vzdelavacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metoda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporuacany semester/trimester
studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1.
Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet sa bude realizovat formou prednasok a semindrov. Pre jeho absolvovanie je nutné vypracovat hlavné zadanie a 3
priebezne zadané doplnkové projekty, pri kazdej z tloh nutné dosiahnut vysledok v rozsahu hodnotenia A-E, priemer
dosiahnutych vysledkov spolu s hodnotenim procesu (individudlna aktivita, Gc¢ast na vyucovani).

Zaverecné hodnotenie: prezentacia hlavného projektu spojena s obhajobou

Vysledky vzdelavania:

Predmet sa zaoberd zakladmi prace s autonémne zadanym dizajnovym projektom a je priamou pripravu pre realiza-
ciu bakalarskej prace. Student sa nau¢i spravne uchopit svoj dizajnovy koncept, naplinovat jeho medialny vystup, ako
aj analyzovat prostredie / trhovy segment, pre ktory je ur¢eny. Vysledkom by mala byt vizudlne prepracovand a verej-
ne prednesend prezenticia bakaldrskeho projektu v ,start-upovom® $tddiu. Popri hlavnej tlohe pracujd $tudenti na 2-3
doplnkovych zadaniach, pricom niektoré 1 z nich suvisi s hlavnou témou, ostatné 2 prindsaju témy odli$né, nesuvisiace.

Stru¢na osnova predmetu:

Préaca s vlastnym projektom

1. Semindr: definicia vlastného projektu, textovy popis projektu

2. Vlastny projekt: analyza — podobné pripadové $tadie, informacné zdroje
3. Vlastny projekt: analyza — SWOT, konkurencia

4. Priprava prezentacie — graficky dizajn

5. Zaklady dramaturgie prezentdcie a prezentacnej techniky

6. Projekt: prezenticia v elektronickej a printovej podobe

Dopliujice zadania

1. Vedena praca na projekte vedenom $tudentmi magisterského $tadia
2. Dekonstrukcia vlastného projektu — individudlne zadanie

3. Graficky dizajn verzus fotografia — individualne zadanie



Odporacana literatara:

Odporucana:

PECINA, M.2011. Knihy a typografie: Host. ISBN 9788072943937. MITCHELL, M., WIGHTMAN, S. 2005. Book Ty-
pography — Designer’s manual. Marlborough, Wiltshire: Libanus Press. ISBN 0948021667. KOLESAR, Z. 2006. Kapitoly
z dejin grafického dizajnu. Slovenské centrum dizajnu, Bratislava. ISBN 8096865854 MEGGS, P.B. 2009. Meggs’ History
of Graphic Design. Hoboken: John Wiley & Sons. ISBN 978-0470168738.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 110
A B C D E EX
48,2 % | 209% | 13,6 % | 6,4% | 10,0% | 0,9 %

Vyucujuci: Mgr. art. Branislav Matis, ArtD. (cvi¢iaci, prednasajici, skasajuci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

UMELECKA FOTOGRAFIA , VYSTAVNY SUBOR 3

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMZ30041

Niazov predmetu: Umelecka fotografia , vystavny subor 3

Druh, rozsah a metdéda vzdelavacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester $tadia (prezen¢nd metéda)

Pocet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester

studia: 3. sem. v 2. ro¢. Mgr. §tadia
Stupen studia: 2.

Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budi hodnotené styri praktické prace po 15 bodoch a zavere¢na praca 40 bodov na ziskanie hodno-
tenia A je potrebné ziskat najmenej 90 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 80 bodov, na hodnotenie C najmenej 70
bodov, na hodnotenie D najmenej 60 bodov a na hodnotenie E najmenej 55 bodov. Kredity nebudd udelené $tudentovi,
ktory z niektorej prace ziska menej ako 5 bodov

Vysledky vzdelavania:

Predmet rozsiruje teoretické tvorivé a realizaéné schopnosti $tudentov v oblasti volnej umeleckej vytvarnej fotografickej
tvorby a poskytne zaklady technol6gie analégovej fotografie: pracu vo fotokomore, vyvoldvaci proces.

Poslucha¢ ziska teoretickd pripravu pre realizaciu praktickych cviceni.

Cielom je osvojenie si profesiondlneho a koncep¢ného pristupu k zadanej dlohe.

Predmet zoznamuje posluchica s oblastou umeleckej vytvarnej fotografickej tvorby v $irSom historickom kontexte, su-
Casnymi tendenciami a vyznamnymi slovenskymi a svetovymi tvorcami.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zadanie tém praktickych semestrélnych prac, prezenticia ukazok z histdrie aj sucasnej umeleckej fotografie a z inych
suvisiacich oblasti, dialég k témam.

2. Teoretické vstupy, diskusia o jednotlivych studentskych projektoch prepojena
s individualnymi konzultdciami.

3. Vyber témy semestralnej prace, priprava explikdcie.

. Konzultécie, korigovanie praktickych cviceni.

. Digitdlna a anal6gova fotografia, rozdiely, vyhody- nevyhody.

. Zéklady prace v tmavej komore.

. Fotogram - klasicka fotografickd a vytvarnd technika.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cvi¢eni.

. Spracovanie c¢ierno-bieleho negativu.

10. Pozitivny ¢ierno-biely proces, zvdc$ovanie.

11. Konzultacie, korigovanie praktickych cviéeni.

12. Finalizécia rieSeni semestralnych prac, individudlne konzulticie.

O 0 N O Ul s



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 54

slovencina

A B C D E

EX

46,3% | 333% | 93% | 93% | 1,8 %

0%

Vyucujtci:

Datum poslednej zmeny:
Schvalil:

Megr. Andrej Balco (cvi¢iaci, prednasajuci, skusajuci)
prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
13. 2. 2024

prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

UMELECKA FOTOGRAFIA , VYSTAVNY SUBOR 4

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMZ30042

Niazov predmetu: Umelecka fotografia , vystavny subor 4

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester §tudia (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester

studia: 4. sem. v 2. ro¢. Mgr. $tudia
Stupen studia: 2.

Podmienujice predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budu hodnotené $tyri praktické price po 15 bodoch a zévere¢na priaca 40bodov

na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat najmenej 90 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 80 bodov, na hodno-
tenie C najmenej 70 bodov, na hodnotenie D najmenej 60 bodov a na hodnotenie E najmenej 55 bodov. Kredity nebudu
udelené studentovi, ktory z niektorej prace ziska menej ako 5 bodov

Vysledky vzdelavania:

Predmet rozsiruje teoretické tvorivé a realizacné schopnosti $tudentov v oblasti fotografickej tvorby — v dokumentarnej
fotografii.

Predmet zoznamuje posluchaca s oblastou dokumentarnej fotografie ako klasického zdnru umeleckej fotografickej tvorby
v §irSom historickom kontexte a sti¢asnymi tendenciami a vyznamnymi slovenskymi a svetovymi tvorcami.

Cielom je osvojenie si profesiondlneho a koncepéného pristupu k zadanej dlohe.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zadanie tém praktickych semestralnych pric, prezenticia ukazok z histdrie aj sicCasnej reportdznej a dokumentarnej
fotografie a z inych savisiacich oblasti, dialég k témam.

. Fotografickd reportdz, zadanie tém praktickych préc.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cviceni.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cviceni.

. Rozne druhy fotografického dokumentu, ukazky z tvorby vyznamnych dokumentaristov.

. Dokumentarna fotografia, zadanie tém praktickych préc.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cviceni.

. Dokumentarny projekt, priprava explikdcie praktickej prace.

. Konzultacie, korigovanie praktickych cviceni.

10. Zurnalisticka fotografia, fotoesej.

11. Teoretické vstupy, diskusia o jednotlivych $tudentskych projektoch prepojend s individualnymi konzultaciami.
12. Finalizdcia rieSeni semestralnych prac, individudlne konzulticie.

O 00 N O Ul bl W IV



Odporacana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na

absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

slovencina

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 11

A B C D E | EX

54,5% | 0% | 455% | 0% | 0% | 0%
Vyucujtci:

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:

prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (zodpovedny za predmet)
Mgr. Pavol Breier, ArtD. (cviciaci, prednésajaci, skasajuci)
13. 2. 2024

prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

VEREJNA MIENKA

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM20250

Nazov predmetu: Verejna mienka

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyZdenne / 24 hod. za semester $tidia (prezencnd metéda)

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester

studia: Mediélne $tudid, 1. semester
Stupen studia: 2.

Podmienujace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je:

— Utast na prednaskach (80 %).

— Absolvovanie zdvere¢ného testu.

— Odovzdanie navrhu dotaznika podla zadania.

Podmienky pre absolvovanie ISP:
— 30 % ucast.

— Konzultacie s vyucujucim.

— Odovzdanie navrhu dotazniku.

Vysledky vzdelavania:

Kurz "Verejnd mienka” je komplexnym kurzom metodoldgie socialno vedného vyskumu, ktory studentom umozni po-
rozumiet zdkonitostiam vyskumu verejnej mienky. Kurz si kladie za ciel obozndmit $tudentov so zdkladnymi metodic-
kymi koncepty, terminolégiou a vyskumnymi stratégiami a metédami v socidlnych vedach. V kurze sa $tudenti zoznd-
mia s podobou a ulohou vyskumného projektu, ktory budd na konci kurzu i sami vytvarat v podobe dotazniku, semi-
strukturovaného interview, alebo pldnu pozorovania.

Strucna osnova predmetu:

1. Seminar:

Uvod do spolo¢ensko-vedného vyskumu.
Sposoby skimania socidlnej reality.
Socidlny jav.

2. Semindr:
Vyskum a jeho praktické vyuzitie.
Funkcie vyskumu.



3. Semindr:
Paradigmy socidlneho vyskumu.
Potreba vyskumu socidlnych javov ako dosledok zmien spolo¢nosti.

4. Semindr:
Typy vyskumov verejnej mienky.
Kvalitativne a kvantitativne pristupy.

5. Semindr:
Chyby pri vyskumnej ¢innosti.
Kvalitativny vyskum — vyhody a nevyhody.

6. Semindr:
Kvalitativny vyskum: Focus groups, Hlbkové interviews /§trukturované, nestrukturované/, Biografickd metéda, Oral His-
tory, Pozorovanie, Experiment, Obsahova analyza, Casova snimka, Diskurzivna analyza

7. Semindr:

Kvantitativny vyskum — tvorba vyskumnej stratégie.

Vybery vzorky — Pravdepodobnostné (Nahodily vyber, Jednoduchy ndhodny vyber, Stratifikovany ndhodny vyber, Zhlu-
kovy vyber) a Nepravdepodobnostné (Pohodlny vyber, Kvétny vyber, Dimenziondlny vyber, Zdmerny vyber, Zbierajaci
vyber)

8. Seminar:

Konstruovanie dotazniku.
Slohovanie dotaznika.

Typy otazok.

Pouzivané znaky v dotazniku.

9. Seminar:

Typy dotaznikového vyskumu (Interview s anketirom, Dotaznik vypliany hromadne, Poitova anketa,

Telefonické interview).

Skéimanie postojov (Skalovacie techniky, Bogardusova $kala, Thurstoneova $kéla, Likertova $kéla

Guttmanova $kala, Sémanticky diferencial, Analyza tnikovych odpovedi).

Multivaria¢na analyza (VyuZitie faktorovej analyzy k overeniu viaczlozkovej struktiry postoja,

Analyza latentnej $truktary, VyuZitie multivariacnej klasifika¢nej a multivariacnej nominélnej analyzy pri $tidiu postojov,
Technika preukdzania kauzalnych vztahov, Model MIMIC)

10. Seminar:

Nepriame techniky zistovania postojov.
Fyziologické metddy zistovania postojov.
Konstruovanie socidlnej reality.

11. Seminar:
Interpreticia vysledkov vyskumu.
Etika prace vyskumnika.

12. Seminar:
Marketingovy vyskum.
Spotrebitelsky vyskum.

Odportcana literatara:

— obsah tejto polozky nebol definovany —



Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 85
A B C D E FX
57,6% | 153 % | 153% | 47% | 59% | 1,2%

Vyucujuci: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD. (zodpovedny za predmet)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: prof. PhDr. Ludovit Hajduk, PhD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

VIZUALNE STUDIA V KOMUNIKACNE]J PRAXI

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10215

Nazov predmetu: Vizudlne stadia v komunikacnej praxi

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tudia (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester

stadia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1.

Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra je povinnad ucast na prednaskach a semindroch, ospravedlnit mozno maximalne 25% neucasti na
hodinéch zo vsetkych vyucovacich hodin semestra. Kazdy $tudent/ka prednesie pocCas semestra na semindroch referat,
ktory bude hodnoteny — tvori 20% vyslednej zndmky. Prezentovanu tému, kazdy Student/ka rozpracuje do semindrnej
prace v rozsahu 4-5 normostran — predstavuje 40% vyslednej zndmky. Zaverecna skdska pozostiva z pisomného testu
(pre jeho absolvovanie je nutné ziskat 50% bodov) a Gstnej skusky, pricom predstavuje 40% celkového hodnotenia. Pre
uspesné absolvovanie predmetu je nutné mat z kazdej Casti (referdt, semindrna préca, test a ustna skdska) hodnotenie
lepsie ako FX.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Ziskané vedomosti: zdkladné pojmy, témy a sposoby myslenia, ktoré sa viazu k teoretickej reflexii vizudlnej kultary
Ziskané zrucnosti: analytické a argumentacné

Ziskané kompetencie: schopnost zaujimat kriticky postoj k objektom vizudlnej kultiry vzhladom na sociokultirny kon-
text a komunika¢nd prax

Stru¢na osnova predmetu:

Struc¢na osnova predmetu:

Studenti/ky predmetu sa obozndmia zo zékladnym pojmovym apardtom (obraz, vizualita, oznacovanie, znak, symbol, de-
notdcia, konotécia), s ktorym sa nardba v ramci vizualnych stadii. Rovnako tak ziskaja vstupné informacie do problemati-
ky moci, ideoldgie, ¢i manipuldcie vzhladom na vizudlnu kultiru. Dalgia ¢ast prednasok bude venovana popisu mechaniz-
mom fungovania toho, ¢o sa zvykne oznacovat ako vysokd kultdra, populdrna kultira, ¢i masové kultdra, pricom nebudu
prehliadané aj kultdrne formy pripisované subkultiram, ¢i alternativnym kultdram. Rovnako tak budd $tudentom/kdm
predstavené témy suvisiace s reklamou, obchodnymi zna¢kami a konzumnou kultirou v kontexte postmodernej situicie.
Napokon, uvedené témy si neoddelitelné od globalizdcie vplyvajicej v stdle vac¢$ej miere na kazdodennost jednotlivca —
preto aj tymto otdzkam bude v ramci predmetu vyhradeny priestor na vymedzenie zédkladnych otdzok.



Pocas semindrov sa bude ¢itat a analyzovat vybrany text, alebo texty, z ktorych si $tudenti/ky pripravia referat a na-
pokon aj semindrnu pracu. Text, ¢i texty sa moézu v jednotlivych rokoch odlisovat, kedze primarnym cielom tu nie je
nadobudnutie poznatkov, ale zlepsenie analytickych a kritickych zru¢nosti.

Rozpis predmetu na jednotlivé tyzdne:

1. Uvod do predmetu: Predstavenie zdsadnych problémov a otidzok vizudlnych $tddii. Prvotné vymedzenie zdkladnych
pojmov. Tradi¢né chépanie kulttry a umenia. Uvodné definovanie vizualnej kultdry

2. Sila obrazu: Iltzia nevinného obrazu. Mytus pravdy fotografického obrazu. Mocenské praktiky a vyznam obrazu. Pro-
dukcia vyznamov a obrazy. Zdkladné definicie znaku a symbolu. Denotdcia a konoticia.

3. Tvorcovia vizudlnej kultdry, divak a publikum: Vyznamy producentov vizudlnej kultiry. Ideologické a opozi¢né vyzna-
my divakov. Recepcia a obecenstvo.

4. Modernizmus, manipuldcia a moc: Modernost, modernizmus a moderny. Videnie, dozeranie a kontrola. Podmieneny
pohlad a moc.

5. Umenie, vkus a gy¢: Tradi¢né definicie gyca a jeho sti¢asné chdpanie. Institucionélna kritika sveta umenia. Gy¢ v su-
¢asnom umeni a vizudlnej kultdre

6. Vysoka kultura verzus populdrna kultdra. Umenie ako centrum kultiry. Vznik a premeny dichotémie vysoké/populdrne.
Populédrna kultira ako stcasna kultiira més?

7. Mainstreamova kultara a subkultiry. Mechanizmy fungovania kultdry stredného prudu a subkultur. Stcasné podoby
subkultur.

8. Vizudlne technoldgie a reprodukované obrazy. Vizualne reprodukcie a ich vyznam. Anal6gové a digitdlne obrazy. Poli-
tickd dimenzia reprodukovatelnosti. Képie a autorské prava.

9. Masové média a ich formy. Masmédia a ich masy. Tradi¢nd a sacasnd kritika masovych médii. Medidlne celebrity a hr-
dinovia.

10. Konzumizmus, spotreba a komoditnd nadprodukcia. Spolo¢nost zalozend na nadprodukcii. Posadnutost vlastnenim.
Komoditna kultdra a feti$izmus vyrobkov.

11. Reklama, znacka a tuzba. Tradi¢na a sicasnd podoba reklamy. Obchodné znacky, ich stratégie a vyznamy. Antirekla-
ma a ,alternativne® reklamné stratégie.

12. Postmodernizmus a jeho vizualita. Postmodernizmus ako synonymum stcasnosti? Subjekt v postmodernej kultare.
Strata originality, remake a retromania.

13. Globalizicia a vizudlna kultara. Pristupy a chpanie kultirnej globalizacie. Kultdrny imperializmus a amerikanizicia.
Produkcia lokélnych kultdr v ¢ase globalizacie.

Odportcana literatara:

Zakladné:

LOISEAU, Cartwright; M, Sturken. Studia vizudlni kultury. Praha: Portdl, 2009. ISBN 978-80-7367-556-1.
STURKEN, Marita. Studia vizudlni kultury. Praha: Portdl, 2009. ISBN 978-80-7367-556-1.
CARTWRIGHT, L; STURKEN, M. Studiavizualni kultiry. Praha: Portal, 2009.

MIRZOEFF, N. Uvod do studia vizualni kulttry. Praha: Academia, 2011.

FOUCAULT, Michel. Dozerat a trestat. 2. vyd. Bratislava: Kalligram, 2004. 24 s. ISBN 80-7149-663-4.
ELKINS, J. Proc¢ lidé placou pred obrazy. Academia: Praha, 2007.

LYOTARD, J E. O postmodernizmu. Prah: Filosoficky tstav, 1993.

Odporucana:

LYOTARD, J.-E. 1993. O postmodernizmu: Filosoficky tGstav, Praha.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 161
A B C D E FX
478% | 155% | 224% | 99% | 31 % | 1,3%

Vyucujici: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

PhDr. MgA. Yvonne Vavrovd, PhD. (cviciaci, prednésajuici, skusajici)
Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024
Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.



iay

PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

ZVUKOVY A VIZUALNY DIZAJN 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20393

Nazov predmetu: Zvukovy a vizualny dizajn 1

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)

semindr 2 hod. tyzdenne (prezen¢nd metoda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ustna skuska, odovzdanie a pezentovanie praktickej prace.
Praktické prace:

1. Nakrutenie spolo¢ného cvi¢enia Vreckovka

2. Remake — kratky film — hrany remake z vybratého diela
3. film Nostalgia, semestralny film

Vysledky vzdelavania:

V ramci predmetu sa $tudent nau¢i pomocou filmového jazyku vyjadrovat emdcie a pocity. Teoretické predndsky buda
zamerané na kompozi¢né vztahy v dynamickom obraze. Predmet je zamerany aj na zvukovu tvorbu, ktord vedie pedagég
so zameranim na zvuk. Zdmerom predmetu je tvorit umelecky naroc¢nejsie $tudentské dielo.

Stru¢na osnova predmetu:

. Tvorba svetelného priestoru

. Logistika nakracania

. Praca v tvorivom time

. Technika a technoldgia pre vznik filmu

. Vzdu$né nakricanie, pohlady z vysky

. Kontaktny zvuk, alebo postsynchrén

. Ruchy a hudba

. Akustika nakrdcania

. Exponometria a tvorba obrazovej formy

10. Farba a farebné vyjadrenie v expresivnom tvare dynamickej kompozicie

O 00 N O Ul W N

Predmet je zamerany na nakrucanie filmu, ktorého zaklad je vyjadrenie emécie pomocou obrazu a zvuku bez dialégu.
Film vznikd v pracovnom time, v ktorom maju $tudenti presne zadelené tvorivé tlohy.



Odporacana literatara:

Zikladné:
SZOMOLANYI, Anton. Zaklady kamerové tvorby. Opava: Slezska univerzita, 2015. 196 s. ISBN 978-80-7510-139-6.
SZOMOLANYI, Anton. How to Shot a Film. Slovensko: AU v Banskej Bystrici, 2011.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

slovensky, anglicky (pasivne)

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 140
A B C D E EX
586% | 286% | 10,7% | 1,4% | 0,7% | 0%

Vyucujtci: Mgr. Oskar Lehotsky, PhD. (cvi¢iaci, prednasajuci, skasajuci)
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (cviciaci, prednasajuci, skdsajici,
zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

ZVUKOVY A VIZUALNY DIZAJN 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20397

Nézov predmetu: Zvukovy a vizudlny dizajn 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

semindr 2 hod. tyZdenne (prezen¢nd met6da)

Pocet kreditov: 4

Odporuacany semester/trimester

stadia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen $tudia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ustna skiiska a prezentovanie praktickej prace

Vysledky vzdelavania:

V ramci predmetu sa $tudent nau¢i pomocou filmového jazyku vyjadrovat emdcie a pocity. Teoretické predndsky buda
zamerané na kompozi¢né vztahy v dynamickom obraze. Predmet je zamerany aj na zvukovu tvorbu, ktoru vedie pedagog
so zameranim na zvuk. Zdmerom predmetu je tvorit umelecky naroc¢nejsie $tudentské dielo.

Strucna osnova predmetu:

. Pouzit, alebo nepouzit log nastavenie pri nizkej drovni svetla.
. Meranie svetla spotmetrom a luxmetrom.

. Co rozumiem pod pojmom ,filmlook”

. Fixacia a pohyb kamery

. Ru¢nd kamera, alebo nakricanie z ruky

. Filtre pre nakrdcanie

. Nakricanie v mraze

. Obrazové formaty

. Hlad4c¢ik, alebo kontrola obrazu pocas nakrtcania

10. Technické parametre pre dostacujucu kvalitu zdberu

11. Nakrucanie na moderné digitdlne systémy a problematika technickej a
umeleckej kvality

O 0 O Ul s W I K-

Prica v ateléri, ako zdklad filmového nakricania, tvorba filmového priestoru a vystavba scény, praktické cvicenie je za-

merané na pohyb — tane¢ny film a tvorba zéberovej choreografie



Odporacana literatara:

Zikladné:

SZOMOLANYI, Anton. How to Shot a Film. Slovensko: AU v Banskej Bystrici, 2011.

SZOMOLANYI, Anton. Kamera! — BéZi..,, aneb, Nékolik moudrosti, jak tvofit pohyblivy obraz. 1. vyd. Bratislava: Cita-
della, 2016. 182 s. ISBN 978-80-8182-050-2.

SZOMOLANYI, Anton. Zaklady kamerové tvorby. 1. vyd. Opava: Slezska univerzita v Opavé, 2015. 196 s. ISBN 978-80-
7510-139-6.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

slovensky, anglicky (pasivne)

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 103
A B C D E EX
69,9% | 155% | 78% | 49% | 1,9% | 0%

Vyucujtci: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (cviciaci, prednésajuci, skdsajici,
zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolédnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA
Informacny list predmetu

ZVUKOVY DIZA)JN 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysokd skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10192

Nazov predmetu: Zvukovy dizajn 1

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

predndska 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
studia: 1
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

skaska

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskajt zékladné vedomosti z histérie vyvoja filmového zvuku a zvukového dizajnu, ako aj zakladnd orientéciu
vo zvukovej dramaturgii a zvukovej tvorbe. Ovlddaji elementarne technologické postupy kontaktného — loka¢ného sni-
mania zvukovej zlozky, ako aj zvukovej postprodukcie. Vysledkom studia su zékladné technologické, praktické, estetické
a kreativne zruc¢nosti.

Stru¢na osnova predmetu:

Teoretickd ¢ast vyucby na predndske je prirodzene prepojend s praktickou pracou na semindroch, kde si posluchaci prak-
ticky overuju nadobudnuté znalosti.

K predmetu su zaddvané cvicenia, ktoré $tudent realizuje v stanovenych terminoch priebezne pocas semestra. Cvicenia
sa realizuju c¢iasto¢ne individudlne, a nésledne pod vedenim pedagdga individudlne alebo v malych skupinach. Findlne
vystupy su vyhodnocované v kolektivnej diskusii studentov pod vedenim pedagdga.

Zoznam tém a okruhov:

1. Vyvoj sénického umenia po nastup zvukového filmu. Pojem zvukovd dramaturgia a zvukové tvorba.

2. Zaciatky zvukového filmu, zlata éra filmového zvuku, Nova vlna, trendy sucasnej filmovej a multimedidlnej zvukovej
tvorby. Zakladné zvukové kategérie a ich funkcia v audiovizudlnom diele.

3. Technologické medzniky vyvoja filmového zvuku v 20. a 21. storo¢i (analégovy zdznam, opticky zvuk, magneticky z4-
znam, stereofénia, experimenty s viackandlovym zvukom, spolo¢nost Dolby, zaciatky digitdlneho zvuku, DAW ako silny
ndstroj nedestruktivnej nelinedrnej editacie).

4. Stcasné technologické postupy a trendy vo zvukovom dizajne (Dolby Atmos, Auro 3D, VR Audio, binaurdlny zvuk).
5. Profesia majstra zvuku u nds a vo svete. Hovorené slovo — druhy a $pecifika.

6. Filmova hudba (rozdelenie, $pecifikd). Ruchy a zvukové atmosféry (kontaktny zdznam, asynchrén, postsynchrény, ru-
chové $tadio, praca so zvukovymi bankami a databdzami).



7. Loka¢ny zvuk I. — nahrdvanie a zdznam kontaktného a asynchrénneho zvuku na lokdcii; typy mikrofénov a ich s$peci-
fika, zaklady kontaktného snimania.

8. Lokacny zvuk II. — moderné techniky zdznamu zvuku na lokacii.

9. Zvuk v postprodukcii I. — teoretické zdklady digitalneho zdznamu, rozdiely analég — digital; DAW ako silny ndstroj sa-
Casnej zvukovej postprodukcie; Zaklady prace v zvukovych editaénych softvéroch, nastavenie parametrov projektu a popis
hlavnych ,okien“ a modulov.

10. Zvuk v postprodukcii II. — praca so zvukovymi objektmi; praca s hlasitostou a panordmou; krivky (hlasitost, panora-
ma); automatizdcia;

11. Zvuk v postprodukcii III. — vyuzitie efektovych procesorov; zdklady ekvalizicie; mixaz;

12. Vyhodnocovanie projektov.

Odportcana literatara:

Odporucana:

Odporuacana literatara: VLACHY, V. 2008. Praxe zvukové techniky: Muzikus, Praha. ISBN 60-780. KOPECKY, P. 2008.
Zéklady elektronického zvuku a jeho kreativni zpracovani: AMU, Praha. ISBN 8073311216. URBAN, O. 2008. Instrumen-
tar elektroakustického zvuku: AMU, Praha. ISBN: 9788073311155. VRZAL, M. 2008. Stfih zdznamu hudby: AMU, Praha.
ISBN 9788073311148. BLAHA, 1. 2004, 2006. Zvukova dramaturgie audiovizualniho dila: AMU, Praha, 2. doplnené vyda-
nie. ISBN 80-7331-010-4 GIBBS, T. 2007. The Fundamentals of Sonic Art and Sound Design: AVA Publishing. ISBN 13
978-2-940-37349-9. SONNENSCHEIN, D. 2002. Sound design: Michael Wiese Productions. ISBN 40-8898-43499-0. HE-
WITT, M. 2008. Music theory for computer musicians: Course Technology. ISBN 1 — 3: 978-1-59863-503-4. GIBSON, D.
2005. The Art of Mixing: A Visual Guide to Recording, Engineering, and Production: Thomson Course Technology. ISBN
1-03114-045-6. OTCENASEK, Z. 2009. O subjektivnim hodnoceni zvuku: AMU, Praha. ISBN 9788073311131. SYRO-
VY,V., GUSTAR, M. 2012. Maly slovnik zikladnich pojmt z hudebni akustiky a hudebni elektroniky: AMU, Praha. ISBN
9788073312374. Aktudlne ¢asopisy Keys /, Future Music a Computer music /kt. sa zaoberaju sound dizajnom a jeho ak-
tudlnymi trendami/ OWSINSKI, B.2014. The mixing engineer handbook: Bobby Owsinski. ISBN 13: 978-1-285-40287-5.
GERVAIS, R. 2011. Home recording studio — Build it like the pros: Cengage learning. ISBN 13 978-1-4354-5717-1.

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Poznamky: Vyucovaci proces je zamerany na osvojenie si zakladnych teoretickych znalosti z oblasti zvukového dizajnu
a na ich prakticka aplikdciu prostrednictvom suiboru cvi¢eni — v laboratériach v $tadiu a na persondlnych pocita¢och
DAW (Digital Audio Workstation).

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 311
A B C D E FX
51,4% | 27,3% | 145% | 32% | 23% | 1,3%

Vyucujtci: Mgr. Oskar Lehotsky, PhD. (cvi¢iaci, prednasajici, skusajaci)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

ZVUKOVY DIZAJN 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10193

Nazov predmetu: Zvukovy dizajn 2

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne (prezen¢na metdda)

semindr 1 hod. tyzdenne (prezen¢na metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: Dizajn médif 2. semester
Stupen studia: 1.
Podmienujiace predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

skuaska

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa orientujt v zdkladnych problémoch zvukovej dramaturgie a zvukovej tvorby, ovladaji technologické postupy
kontaktného — loka¢ného snimania zvukovej zlozky v menej naro¢nych audiovizudlnych dielach, ako aj zdklady zvukovej
postprodukcie a prace v zvukovo — edita¢nych softvéroch. Vedia analyzovat, vyhodnocovat a riesit problémy vo zvukovom
stadiu v oblasti zvukového dizajnu menej naro¢nych audiovizudlnych diel. Vysledkom $tddia je rozvinutie elementérnych
technologickych, praktickych, estetickych a kreativnych zru¢nosti.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

Teoretickd ¢ast vyucby na predndske je prirodzene prepojend s praktickou pracou na semindroch, kde si posluchaci prak-
ticky overuju nadobudnuté znalosti.

K predmetu st zaddvané cvicenia, ktoré $tudent realizuje v stanovenych terminoch priebezne pocas semestra. Cvic¢enia
sa realizuju c¢iasto¢ne individudlne, a nésledne pod vedenim pedagdga individudlne alebo v malych skupinach. Findlne
vystupy su vyhodnocované v kolektivnej diskusii studentov pod vedenim pedagdga.

Zoznam tém a okruhov:

1. Specifika zvukového dizajnu v hranom filme, v dokumentarnom filme a v animovanom filme.

2. Zvukové plany, perspektiva a plasticita zvuku.

3. Zékladné akustické parametre: frekvencia — vyska zvukuy; intenzita — hlasitost zvuku; spektrum — farba zvuku.

4. Obrazovo zvukovy synchrén, obrazovo zvukovy kontrapunkt.

5. Specifika psychoakustického vnimania zvuku (maskovanie; skreslenia v sluchovom organe; binauralne vnimanie zvuku).
6. Zaklady akustiky priestorov — loka¢nych, koncertnych, $tadiovych.

7. Digitalny retazec zvukového $tddia: prepojovanie zariadeni, najpouzivanej$ie komunika¢né standardy (SPDIF, EBU,
TDIF), Wordclock synchronizacia

8. Problematika hlasitosti a mixdze; Headroom; Digitalna nula; Kompresia a expanzia zvukového signalu.



9. Problematika $tidiového posluchu: zvukové monitory, rozlozenie pri dvojkanalovej reprodukcii, DD 5.1, DD EX, Dolby
Atmos; posluch na sluchatka

10. Analyza zvukovej zlozky zndmych filmovych diel.

11. Kreovanie a analyza zvukového dizajnu $tudentskych cviceni.

12. Vyhodnocovanie projektov.

Odporacana literatara:

Odporucana:

VLACHY, V. 2008. Praxe zvukové techniky: Muzikus, Praha. ISBN 60-780. KOPECKY, P. 2008. Zaklady elektronického
zvuku a jeho kreativni zpracoviani: AMU, Praha. ISBN 8073311216. URBAN, O. 2008. Instrumentér elektroakustického
zvuku: AMU, Praha. ISBN: 9788073311155. VRZAL, M. 2008. Stfih zdznamu hudby: AMU, Praha. ISBN 9788073311148.
BLAHA, L. 2004, 2006. Zvukové dramaturgie audiovizudlniho dila: AMU, Praha, 2. doplnené vydanie. ISBN 80-7331-010-
4

Jazyk, ktorého znalost je potrebnd na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 247
A B C D E EX
462% | 23,1% | 17.8% | 57% | 2,8% | 4,4 %

Vyucujtci: Megr. Oskar Lehotsky, PhD. (cvi¢iaci, prednasajuci, skasajuci)
doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

2D A 3D POCITACOVA ANIMACIA 1

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20372

Nazov predmetu: 2D a 3D pocitacova animdcia 1

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: 3
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. U¢ast na hodinach (cvi¢enia a prednasky) — povinnost podla ¢l. 11 ods. 6 Studijného a skiagobného poriadku PEVS
2. Samostatné vypracovanie semestralnej prace (2D pocitatova animéacia)
3. Absolvovanie praktickej skusky z 2D pocitacovej animdcie

Vysledky vzdelavania:

Student/-ka ziska zakladné teoretické vedomosti a praktické skisenosti z pocitacovej 2D animacie i animécie veobecne
(program Adobe After Effects)

Stru¢na osnova predmetu:

Prednasky:

1.- 2. Definicia animédcie, drdha, $kéla, timing, tempo, rytmus v animacii

3 — 4. Animacné technoldgie a techniky, programy na 2D animdciu

5. Tvorivy a vyrobny proces animovaného filmu

6 — 7. Namet, scendr, storyboard, animatik animovaného filmu

8. Vytvarné navrhy postav, rekvizit, prostredi, model sheet v zavislosti na animacnej technike
9.- 11. Principy animdcie podla W. Disney-ho, 4.

12. Disney-ho multiplan. Vyroba kresleného a pléskového animovaného filmu

Cvicenia:

1. Rozhranie Adobe After Effects, vytvorenie nového projektu, vytvorenie novej kompozicie, import poloziek (footage),
zékladna praca s vrstvami, vytvaranie zakladnej animécie

pomocou klti¢ovania zédkladnych atribdtov, export animécie

2. Anchor point a néstroj Pan Behind- moznosti animécie, animéacia skékajicej lopty, Graph Editor

3. Animécia pomocou nakreslenej dréhy, auto orient, pohybova neostrost, animdacia skokom Hold snimky

4. Prica s klipmi — skracovanie a usporiadanie na timeline, sekven¢né vrstvy, spriahnutie vrstiev

5. Predizenie videoklipu natiahnutim alebo opakovanim slucky

6. — 7. Préca a animacia s maskami, sposoby vytvorenie masiek , Shape Layer a obyc¢ajna vrstva, animdcia pomocou ma-
siek



8. Vytvorenie pseudo 3D priestoru, Camera layer, animdcia virtudlnej kamery
9. Vytvorenie Light Layer, animacia svetiel

11. Text, animacia textu

12. Efekty a ich animdcia, Animované logo — konzultdcia

Odporacana literatara:

Odporucana:

Adobe After Effects CC Classroom in a Book (2019 release), ISBN: 9780135298640 Meyer, Trish Meyer and Chris Meyer:
Creating motion graphics with After Effects /. — 4th ed. ISBN-13: 978-0-240-81010-2 Frank Thomas and Ollie Johnston:
[lusion of Life — Disney Animation, , 1981 ISBN: 0 — 7868 — 6070 — 7

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 180
A B C D E FX
67,8% | 206% | 83% | L1% | 0,6% | 1,6 %

Vyucujici: doc. arch. Ing. Vladimir Malik, ArtD. (cviciaci, predndsajuici, skusajici)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD.
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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

2D A 3D POCITACOVA ANIMACIA 2

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG20373

Nazov predmetu: 2D a 3D pocitacova animdcia 2

Druh, rozsah a metéda vzdeldvacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metéda)

semindr 1 hod. tyZzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 4
Odporucany semester/trimester
stadia: 4
Stupen studia: 1.
Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. U¢ast na hodinach (cvi¢enia a prednasky) — povinnost podla ¢l. 11 ods. 6 Studijného a skiagobného poriadku PEVS
2. Samostatné vypracovanie semestralnej prace (3D pocitatova animdacia)
3. Absolvovanie praktickej skusky z 3D pocitacovej animdcie

Vysledky vzdelavania:

Student/-ka ziska zakladné teoretické vedomosti a praktické skisenosti z pocitacovej 3D animacie i animécie veobecne
(program Maya podla aktudlnej verzie

Stru¢na osnova predmetu:

Prednasky:

1.- 2. Vyroba babkového filmu (stop motion), motion graphics,

3 — 4. Vyroba 3D animovaného filmu

5. Animatroniky

6. Motion Capture

7. Zaber — scéna v 3D, vytvéaranie assetov (postdv, rekvizit...), vyskladanie scény
8 — 9. Spdsoby animdcie v programe Maya

10-12. Animdcia postav, blocking

Cvicenia:

1. Rozhranie programu Maya, moduly, ndhlady, navigdcia, zobrazovanie objektov, pivot point, vytvorenie a nastavenie
projektu, vytvorenie schodiska

3. Parenting (dvere), zdklady animécie pomocou klt¢ovych fiz, nastavenie a renderovanie animicie

4. Modelovanie pomocou polygonov — zéklady (vedro), reference

5. Modelovanie pomocou kriviek a krivkovych povrchov

6. — 7. Materidly, ich vlastnosti, priradenie materidlu k objektu, zafarbenie objektu,

Opacity.vrstvenie materialov, povrchova nerovnost (Bump. Displacement), svetld

8. UV mapy a texturovanie polygonélnych a krivkovych povrchov

9. Kamera, animécia kamier



10. — 12. animdcia v programe Maya (lopta, forwardnd animacia, dynamika, driver a driven key, animdcia objektu po
drahe trax editor,

Odportcana literatara:
Odporucana:

Maya Learning Chanel: https://www.youtube.com/c/MayaHowTos/featured youtube.com

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 141
A B C D E EX
63,1% | 191% | 99% | 0,7% | 28% | 44 %

Vyucujuci: doc. arch. Ing. Vladimir Malik, ArtD. (cvi¢iaci, prednasajici, skasajici)
doc. Mgr. Anton Szomoldnyi, ArtD. (zodpovedny za predmet)

Déatum poslednej zmeny: 13. 2. 2024

Schvalil: doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.



