Priloha &. 1 k vyhldske MSVVa$ SR é. 155/2013 Z. z., ktorou sa meni a doplria vyhlaska MSVVa$ SR é&. 614/2002 Z. z.
o kreditovom systéme Studia

Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kdéd predmetu: BMMM20249 | Nazov predmetu: Interkultirna komunikécia

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti:
2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester Studia (prezen¢na metoda)

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 2

Stuper Studia: magistersky

Podmienujuce predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné stidium Studijnych materidlov

Plnenie zadanych tloh (ulohy, projekt) v riadnom termine

Zaverecna pisomna skuska

Dochadzka min. 30%

ISP $tudenti budu informovani cez mail ako denni §tudenti a maji povinnost si sledovat’
pokyny k vyucbe a terminom.

Vysledky vzdelavania:

Student sa oboznami so zakladnymi teoretickymi vychodiskami problematiky interkultirne;j
komunikacie, napr. ¢o je to kultura, hodnoty, normy, kultirny ok, interkultirne rozdiely

a pod. Na zéklade teoretického Studia principov interkultirnej komunikécie bude Student
schopny premietnut’ interkultirne rozdiely do oblasti interpersonalnej, profesionalne;

a organizaénej komunikacie. Teoretické prednasky dopinaju priklady z praxe, pripadové
Studie a vypracovanie skupinovych zadani na aktudlne témy z praxe.

1. Definicia zakladnych teoretickych vychodisk

Kultara, kultirny l'adovec, Hodnoty, hodnotovy systém, normy

2. Interkultarna komunikécia

Bariéry v interkultirnej komunikécii, Kultirny Sok

Rozdiely v komunikécii medzi jednotlivymi kultarami

3. Kategorizovanie kultur

Analyza kultur na zaklade pripadove;j Studie, Pojem kultira v marketingovej komunikacii
4. Hallov pristup ku kultirnych odliSnostiam

5. Jan Hofstede a kultirne odlisnosti

Pripadova studia: Kulturne odliSnosti v eurdpskych krajinach, Kultirne odliSnosti medzi
susediacimi krajinami

Kulttrne odliSnosti medzi vychodnymi a zdpadnym krajinami

6. G. Hofstedeho kultirne dimenzie

Nérodné kultirne dimenzie, multikultirne timy, OdliSnosti medzi jednotlivymi kultirami v

komunikacii
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7. Vyuzitie kultirnych odlisnosti v marketingovej komunikacii
8. Prekonavanie komunika¢nych bariér v oblasti riadenia

Styl riadenia, jazyk manazmentu

9. Medzinarodné timy

Fungovanie, vyhody a nevyhody

10. Korporatna kultura

Kultara v organizaciach, komunikacia v medzinarodnych spolo¢nostiach
Komunikacia v malych spolo¢nostiach

11. Komunikacia na medzinarodnych trhoch

Medzinarodny obchod

12. Globalizacia

Globalne prostredie vo svete, Zasah globalizacie do komunikacnych praktik

Odporiacana literatira:

HOFSTEDE, G. -- HOFSTEDE, J. Kultury a organizace: software lidské mysli : spoluprace
mezi kulturami a jeji dilezitost pro pieziti. Praha: Linde, 2007. 335 s. ISBN
978-80-86131-70-2.

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2003. 272 s. ISBN
80-247-0422-6.

LABSKA, H., et al. 2009. Marketingova komunikacia I. Prvé vydanie. Bratislava: EKONOM,
2009. 230 s. ISBN 978-80-225-2760-6.

KARLICEK, M. KRAL, P.2011. Marketingova komunikace, Jak komunikovat' na nagem trhu.
Praha: Grada Publishing, 2011, s.173. ISBN 978-80-247-3541-2

PELSMACKER, P D. -- GEUENS, M. -- VAN DEN BERG, J. Marketingova komunikace.
Praha: Grada Publishing, 2003. 600 s. ISBN 80-247-0254-1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky jazyk, niektoré
ucebné podklady su v anglickom jazyku

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

A B C D E FX
a b c d e f

Vyucdujuci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (cviciaci, prednasajuci, skiiSajici, zodpovedny
za predmet)

Détum poslednej zmeny: 25. 1. 2022

Schvalil: Doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.




