Informacny list pre predmet
MARKETING MEDII

Vysoka Skola:

Fakulta:

Kod predmetu:

Nazov predmetu:

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti:
prednaska

seminar
Poéet kreditov:

Odporicany semester/trimester Stiadia:

Stupen Studia:
Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Paneuropska vysoka skola
Fakulta masmeédii
BMMD20225

Marketing médii

1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester Studia
(prezencna metdda)

1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)

4
3. ro¢nik, 5. semester

1.
Ziadne

Predmet je kombinaciou prednasky a semindra, v ramci ktorého Studenti prezentuju prace podla

zadania.

- Aktivna ucast’ na seminaroch (20 %)

- Pisomné spracovanie marketingového projektu pre vybrané médium (20%)

- Prezentacia a obhajoba projektu (30%)

- ZavereCny pisomny test (30 %)

- Kredity nebudut udelené tym Studentom, ktori zdverecny pisomny test neurobia minimalne na

66%



Vysledky vzdelavania:

Absolventi prednaSok a seminarov ziskaju zakladny prehl'ad o marketingu v médiach v teorii, a
vd’aka seminarom s klI'i¢ovymi marketingovymi pracovnikmi slovenskych médii, 1 v praxi.
Zaroven budu mat’ viac ako zakladny prehlad o slovenskom mediélnej legislative, medidlnom
trhu, jeho aktéroch a ich postaveni.

Strucna osnova predmetu:
Charakteristika zakladnych principov marketingovych koncepcii (a ich vzdjomnych odlisnosti)
jednotlivych typov médii s dérazom na praktickt aplikéaciu spracovania marketingovej stratégie

a programov v konkuren¢nom prostredi slovenského medialneho priestoru.

Medidlny trh a jeho marketingové Specifika. Analyza mikro a makro prostredia medialne;j
podnikatel’'skej sféry; Marketingovy informacny systém, charakteristické profily publika.

Segmentacné kritéria, médiagrafické spravanie cielovych skupin. Marketingové planovanie v
médiach, ciele, stratégie marketingového mixu.

Produktové portfolio medidlneho subjektu, diverzifikacia ponuky. Distribu¢na stratégia, Cenova
stratégia.

Komunikacna stratégia nadlinkovych a podlinkovych metéd. Komunikacné prostriedky.
Podpora predaja v médiach; PR, sponzorstvo, partnerstvo, medidlne eventy.

Meranie G¢innosti marketingového programu.

Seminar: Marketing printovych médii a radia

Seminar: Marketing internetového média

Seminar: Televizny marketing

Odporucana literattra:

EASTMAN S. T., FERGUSON D. A., KLEIN R.: Media Promotion & Marketing for
Broadcasting, Cable & the Internet. Focal Press, 2006.

BLUMENTHAL, H J. -- GOODENOUGH, O R. This Business of Television. 3. vyd. New
York: Billboard Books, 2006. 568 s. ISBN 0-8230-7763-2.

Odporicana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na slovensky jazyk

absolvovanie predmetu:

Poznamky:
Podmienujuce predmety: Marketing I, Marketing 11



Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 155

A B C D E FX
65,2 % 22,6 % 6,5 % 3,9 % 1,8 % 0%
Vyuéujuci: Mgr. Anna Kasardova, PhD. (cviciaci,

Datum poslednej zmeny:
Schvalil:

prednasajuci, skusajuci)

prof. PhDr. Andrej Tuser, CSc. (zodpovedny za
predmet)

8. 6. 2021

prof. PhDr. Andrej Tuser, CSc.




