Informacny list pre predmet
MARKETINGOVA KOMUNIKACIA 1.

Vysoka Skola: Paneuropska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kod predmetu: BMMD10118

Nazov predmetu: Marketingova komunikacia I.

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester Studia

(prezencna metdda)

Pocet kreditov: 5
Odporicany semester/trimester Stiadia: 3. semester
Stupein Studia: 1.
Podmienujuce predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:
- aktivna Cast’ na prednaskach a seminaroch (12 bodov) - zaverecna prezentécia prace (projekt
), riadenie diskusie, zapracovanie pripomienok, pisomna podoba projektu (38 bodov)

- absolvovanie zavere¢ného pisomného testu (overenie teoretickych vedomosti), podmienkou je
ziskanie 75% bodov (50 bodov)

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je poskytnut’ kompletny vyklad Struktary marketingovej komunikécie z
pohladu hlavnych komunikaénych kategorii. V kazdej kategorii sa Studenti budi zaoberat’
subjektmi prislusnej ¢innosti, charakteristikou hlavnych prostriedkov uZivanych
Specializovanymi komunikacnymi agenturami, vysledky medidlnych vyskumov relevantnych
pre dant komunika¢nu kategoriu. Zaobera sa komerénym svetom spolo¢nosti a jej socidlneho
zivota z pohl'adu uplatnenia zdsad marketingovej komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Komunikaény model, zdkladn4 Struktira marketingovych komunikécii, synergia jednotlivych
komunika¢nych kategoérii, podstata, Specifikd marketingovej komunikacie, pojem integrovane;j
marketingovej komunikacie a jej synergické pdsobenie.

Reklama — zakladné otazky teorie a praxe komunikacie prostrednictvom masovych médii (print,
rozhlas, televizia, kinoreklama, onilne reklama, outdoor).

Public Relations — zakladna orientacia v problematike PR, nastroje, ciele, prostriedky, meranie
efektivity. Vystavy a vel'trhy.

Podpora predaja — charakteristika vSetkych nastrojov aplikovanych vo vzt'ahu k
sprostredkovatel'om a konecnym zakaznikom, $pecifika in-store marketingu, merchandising.



Priamy marketing — charakteristika ciel'ov a nastrojov, komunika¢né $pecifika priameho
marketingu. Osobny predaj — postupy, riadenie osobného predaja, negocia¢né spravanie.
Nové trendy v marketingovej komunikacii I.

LABSKA, H. - TAITAKOVA, M. — FORET, M. 2009. Zaklady marketingovej komunikacie.
Bratislava : Eurokddex, 2009. 232 s. ISBN 978-80-89447-11-4.

PELSMACKER DE, P., GEUENS, M., BERGH DEN, J., V. Marketingova komunikace. Grada
Publishing. a. s. Praha 2009. s. 581 ISBN 80-247-0254-1.

Odporucana literatira:
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na slovensky jazyk
absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 680

A B C D E FX
45,1 % 22,6 % 19,9 % 7,8 % 4,1 % 0,5 %
Vyuéujuci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.

(zodpovedny za predmet)
Mgr. Natalia KostroSova, PhD. (cviciaci,
prednasajuci, skusajici)

Datum poslednej zmeny: 8. 6. 2021

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.




