Priloha &. 1 k vyhldske MSVVa$ SR é. 155/2013 Z. z., ktorou sa meni a doplria vyhlaska MSVVa$ SR é&. 614/2002 Z. z.
o kreditovom systéme Studia

Informacny list predmetu

Vysoka Skola: Paneurdpska vysoka skola, n. o.

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMM10019 Nazov predmetu:
Medialny vyskum. Marketingovy vyskum.

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti:
2 hodiny prednasok tyzdenne (prezencna forma)

Pocéet kreditov: 5 kreditov

Odporiacany semester/trimester Stidia: 2. semester Studia

Stupen Studia: 2. stupen Studia

Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Marketingovy vvskum:

1. Ucast’ na hodinach — povinnost’ podl'a &l. 11 ods. 6 Studijného a skagobného poriadku
PEVS

2. Zavere¢ny test v skuSkovom obdobi - 50 bodov.

3. Odovzdanie a prezentacia projektu bakalarskej prace — 50 bodov.
Termin odovzdania: posledny tyzdeni vyucby
Miesto odovzdania: UIS — Dokumentovy server - ,,Projekt DP*

Student odovzda $kolitefom podpisany projekt diplomovej prace. Sucastou projektu bude
aj reser§ k téme diplomovej prace — Student vyhl'ada udaje (literarne zdroje) v dostupne;j
publikovanej literatare (kniznica PEVS, kniznica UK a pod.) alebo z dostupnych on-line
databaz (napr. ProQuest, Web of Science a pod.).
On-line databazy:
https://www.paneurouni.com/veda/akademicka-kniznica/elektronicke-informacne-zdroje/
alebo priamo na CVTI:
https://www.cvtisr.sk/cvti-sr-vedecka-kniznica/specializovana-vedecka-
kniznica/vzdialeny-pristup-do-e-zdrojov/registracia-na-vzdialeny-pristup-do-e-
zdrojov.html?page_id=5369
4. Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat’ najmenej 94 bodov, na ziskanie hodnotenia B
najmenej 86 bodov, na hodnotenie C najmenej 76 bodov, na hodnotenie D najmenej 66
bodov a na hodnotenie E najmenej 56 bodov.
5. Kredity nebudil udelené¢ Studentovi, ktory zo zaverecného testu a prezentacie projektu
diplomovej prace ziska v suéte menej ako 56 bodov alebo bude mat’ viac ako 50% neucast’
na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:
Marketingovy vyskum:

Posluchaci sa oboznamia s celym procesom vyskumu. Od ur€enia ciela vyskumu, vyberu
vhodnej metddy ziskavania udajov, vytvorenia nosi¢ov pre zhromazdovanie Udajov, zberu
udajov v teréne, ich spracovania, analyzy az po napisanie zaverecnej spravy z prieskumu.
Priblizi sa im problematika vyberového zistovania, t. j. metody vyberu vzorky a urcenie
velkosti vzorky. Po absolvovani predmetu by mali byt schopni sami riadit’ proces
marketingového vyskumu vo firme, resp. pripravit a konzultovat zadanie vyskumu pre
vyskumnil agentiru. Student ziska informacie k vypracovaniu pisomného navrhu projektu
diplomovej prace.

Struc¢na osnova predmetu:



aspi://module='ASPI'&link='614/2002%20Z.z.'&ucin-k-dni='30.12.9999'

Marketingovy vyskum:

1. Poslanie, znaky a proces marketingového vyskumu
« Sktmanie trhu, marketingovy manazment a vyskum trhu, znaky vyskumu.
« Fazy procesu vyskumu, informacie pre manazment a ciel’ projektu, typy vyskumu,
opodstatnenost’ prieskumu, vyber realizatora.
2. Proces marketingového vyskumu
. Sekundarne udaje, proces ziskavania sekunddrnych udajov, model rieSenia
informacného problému, interné a externé zdroje sekundarnych udajov.
3. Kvalitativny vyskum
« Sucast’ primarneho vyskumu, faktory vyberu metéd marketingového vyskumu, zakladné
pristupy kvalitativneho vyskumu - akény vyskum, etnograficky vyskum, case study,
metdda ukotvenej teorie.
4. Metédy zberu udajov v kvalitativnom vyskume
« Individualne rozhovory.
. Focus Group.
. Specifické metody atechniky — dopytovanie, $kalovanie, asociacie, psychologicka
projekcia a analyza.
5. Vyberové zist’ovanie
« Proces vyberu vzorky.
« Metody vyberu vzorky.
« Velkost vzorky.
6. Pozorovanie
« Charakteristika a metédy pozorovania, Strukturované pozorovanie, zaznamovy harok.
« Oblasti pouzitia, pozorovanie nakupného spravania, frekvencny test, mystery shopping.
7. Dopytovanie
 Charakteristika a formy dopytovania v kvalitativnom vyskume.
« Dotaznik — funkcie, typy, tvorba a Struktuara.
. Formulacia a typoldgia otazok.
« Formy, druhy a tvorba skal.
8. Panelovy vyskum
« Typy panelového vyskumu.
« Spotrebitel'sky panel.
« TV panel domécnosti

9. az 12 tyzden — prezentacie projektov diplomovych prac.

Odporicana literatira:

KOZEL, R. a kol. 2006. Moderni marketingovy vyzkum. Praha : Grada Publishing, a,s., 2006.
277 s. ISBN 978-80-247-0966-X.

RICHTEROVA, K a kol. 2013. Uvod do vyskumu trhu. Bratislava : Sprint 2 s. r. 0., 2013. 315
s. ISBN 978-80-89393-95-4.

TAHAL, R. a kol. 2017. Marketingovy vyskum. Postupy, metody, trendy. Praha : Grada
Publishing, a,s., 2017. 261 s. ISBN 978-80-271-0206-8.

CERNIK, V., VICENIK, J. 2011. Uvod do metodolégie spolocenskych vied. Bratislava : IRIS,
2011. 386 s. ISBN 9788089256792.

ONDREIJKOVIC, P. 2007. Uvod do metodolégie spolocenskovedného vyskumu. Bratislava :
VEDA, 2007. 245 s. ISBN 80-224-0970-4.

HENDL, J. 2006. Prehled statistickych metod spracovani dat. 3. vyd. Praha: Portal, 2006. 696
s. ISBN 978-80-736-7482-3.

HENDL, J. 2012. Kvalitativni vyzkum. Praha : Portal, 2012. 2. vyd. 545 s. ISBN 978-80-262-
0219-6.




JUSZCZYK, S. 2008. Metodologia empirickych vyskumov v spolocenskych vedach. Bratislava
. IRIS, 2008. 137 s. ISBN 8089018130.

KOLLARIK, T. - SOLLAROVA, E. 2004. Metédy socidlnopsychologickej praxe. IKar :
Bratislava, 2004. 264 s. ISBN 80-551-0765-3.

KOMARIK, E. 2002. Metédy vedeckého pozndvania cloveka. Bratislava : UK, 2002. 210 s.
ISBN 80-223-1717-9.

ONDREIJKOVIC, P. 2007. Uvod do metodolégie spolocenskovedného vyskumu. Bratislava :
VEDA, 2007. 245 s. ISBN 80-224-0970-4.

REICHEL, J. 2009. Kapitoly metodologie socidalnich vyzkumau. Praha . Grada, 2009. 184 s.
ISBN 9788024730066.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky jazyk

Poznamky: bez poznamok

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 600

A B C D E FX
58,2 % 14,7 % 9,7 % 8,5 % 7,5 % 1,4 %
Vyuéujuci:

prof. PhDr. Cudovit Hajduk, PhD.
PhDr. Richard Keklak, PhD.

Datum poslednej zmeny: 9.2.2021

Schvalil: prof. PhDr. Cudovit Hajduk, PhD.




