Informacny list pre predmet
MEDZINARODNY MARKETING

Vysoka Skola: Paneuropska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kod predmetu: BMMM20248

Nazov predmetu: Medzinarodny marketing

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester Studia

(prezencna metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester/trimester Stiadia: -- obsah tejto polozky nebol definovany --
Stupein Studia: 2.

Podmienujuce predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:
- aktivna Cast’ na prednaskach a seminaroch (12 bodov) - zaverecna prezentécia prace (projekt
), riadenie diskusie, zapracovanie pripomienok, pisomna podoba projektu (38 bodov)

- absolvovanie zavere¢ného pisomného testu (overenie teoretickych vedomosti), podmienkou je
ziskanie 75% bodov (50 bodov)

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je prehibenie vedomosti marketingovej tedrie a v oblasti medzinarodného
marketingu. Posluchéci sa zozndmia s principmi a sucasnymi trendmi v oblasti medzindrodného
marketingu. Na teoretické znalosti ziskané na prednaskach a vlastnym $tudiom literatury
nadvézuje ich aplikécia na cvicenia, na ktorych si Studenti osvoja znalosti a kompetencie formou
rieSenia pripadovych §tudii, riadené diskusie, timovu pracu a pracu na projekte.

Stru¢na osnova predmetu:

Internacionalizacia podnikania. Pojem medzinarodny marketing, medzinarodné prostredie,
globalizacia, vyvoj medzindrodného podnikania.

Prilezitosti v medzinarodnom podnikani. Marketingovy vyskum v medzinarodnom prostredi,
marketing a ekonomicky rozvoj, ekonomické integracie.

Tvorba stratégii pre medzinarodné trhy. Marketingovy manazment v medzinarodnom prostredi,
konkurencia, stratégie vstupu na medzinarodné trhy, export a logistika, vyvoj produktu pre
medzinarodné trhy, priemyselny trh, medzinarodny distribu¢ni systém, medzinarodna reklama,
negocidcia v medzinarodnom prostredi, stanovenie ceny pre zahrani¢né trhy.

Etické, finan¢né a organizacné otazky medzinarodného podnikania. Etick4 a socialna
zodpovednost, financovanie obchodnych operacii, marketing a organizacia, styl riadenia.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na slovensky jazyk
absolvovanie predmetu:
Poznamky:
Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 163
A B C D E FX
46,0 % 20,2 % 14,7 % 129 % 4,9 % 1,3%
Vyuéujuci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (cviciaci,

Datum poslednej zmeny:
Schvalil:

predndsajuaci, skusajuci, zodpovedny za
predmet)
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