Informacny list pre predmet

SOCIALNY MARKETING
Vysoka Skola: Paneuropska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii
Kod predmetu: BMMD20230
Nazov predmetu: Socialny marketing
Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti:
prednéska 2 hod. tyzdenne (prezencna metoda)
Pocet kreditov: 4
Odporiacany semester/trimester Stadia: -- obsah tejto polozky nebol definovany --
Stupen Studia: -- obsah tejto polozky nebol definovany --
Podmieriujuce predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Podmienky pre absolvovanie kurzu:

1. Priebezné stadium textov;

2. Zavere¢na pisomnd praca vypracovana na témy zadané vyucujicim.

Systém hodnotenia:

Kazdy $tudent moze ziskat’ maximalne 100 bodov, pri¢om v pripade zisku menej ako 59 bodov
Student neuspel a skiska mu nebude zapisana. Podmienkou pre ziskanie zapoctu je absolvovanie
priebezného testu a odovzdanie eseje. Jednotlivé tikony smerujtce k ziskaniu skiisky budu
ohodnotené nasledovne:

25 % — dochadzka a aktivita /max. 25 bodov/

75 % — zavereCna pisomnd praca /max. 75 bodov/

Hodnotenie Studentov s individudlnym Studijnym planom:

Studenti s ISP maji moznost’ vynechat’ celkovo az 75% prednasok, teda majii povinnost’ byt
pritomny na minimalne 3 prednaskach z celkovych 12. Studenti s ISP mbzu vyuzivat
konzultacie s vyu€ujicim, na ktorych sa dopredu dohodnu elektronickou formou. Zavere¢n
sktisku musia $tudenti s ISP absolvovat’ podobne ako ostatni.



Vysledky vzdelavania:

Kurz ponuka komplexny pohl'ad na tému socialneho marketingu ako Specifickej formy
marketingu a ako moznost’ ovplyvnenia spravania sa a postojov nielen jednotlivca, ale takisto aj
zékonodarcov a vplyvnych zaujmovych skupin. Kurz prinasa analyzu sposobov, ako socialny
marketing ovplyviluje potencidlnu zmenu u l'udi a ako m6ze menit’ navyky alebo spravanie v
prospech vietkych Pudi. Studenti budu analyzovat’ pojem obéianskej spoloénosti a to od
antického dedicstva po post-modernt dobu a ziskaju moznost’ ziskat’ vedomosti o obidvoch
dimenziach obcianskej spolo¢nosti - kultirnej i Strukturalnej. Kurz zaroven riesi problematiku
organizovanych zaujmov v spolo¢nosti a problematiku ,,neobc¢ianskej ob¢ianskej spolo¢nosti.
Ekonomické a sociologické teorie filantropie. Kurz rozobera aj otazky filantropie,
spolocenského podnikania a tému corporate social responsibility a analyzuje CSR ako prejav
prepajania snah obcianskej spolocnosti a trhu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Seminar:

Socidlny marketing ako planovanie marketingovych aktivit a stratégii nekomerénych
organizacii.

Stratégie priamo alebo nepriamo zamerané na rieSenie socialnych uloh.

2. Seminar:
Nekomer¢ny marketing a oblasti jeho pouzitia.
Socialna reklama a cause-related marketing.

3. Seminar:
Socialny marketing ako prejav zodpovednosti Siroko definovanej ob¢ianskej spolo¢nosti.
Definicia konceptu obc¢ianskej spolo¢nosti a funkcie ob¢ianskej spolo¢nosti.

4. Seminar:

P6vod pojmu ob¢ianska spolocnost’ — obc¢ianska spolocnost’ medzi dedi¢stvom antiky a
tranziciou k modernite.

Obcianska spolocnost’ ako doména Zapadu: zaujmy proti vasnam.

Globalna obcianska spolo¢nost’ - d’alsia neviditelna ruka?

5. Seminar:

Kultirna Dimenzia Obcianskej Spolo¢nosti: Politicka Kultura a ,,Public Interest Action®.
Aktéri a diskurz obc¢ianskej spolo¢nosti.

Un-civil, anti-civil, non-civil ob¢ianska spolo¢nost’.

6. Seminar:

Strukturalna Dimenzia ob¢ianskej spolo¢nosti: ob¢ianske zdruZenia.
Obcianska spolocnost’ a komunizmus. Od opozicie k atomiz4cii.
Obcianska spolo¢nost’ a svojpomoc.

7. Seminar:
Otéazka dovery a ob¢ianska participacia.
Dovera a jedinec. Moralne zdklady dovery v spolo¢nosti.



Vertikalna a horizontalna dovera.

8. Semindr:

Obcianska angazovanost’ ako prejav socialneho kapitélu.

Dilemy post-modernej ob¢ianskej spolo¢nosti - ,,Bowling alone®.
Socio-biologicka perspektiva altruizmu.

Altruizmus ako psychologicky a eticky egoizmus.

9. Seminar:

Ekonomické a sociologické teorie filantropie.

Filantropia v USA a Eurépe v komparativnej perspektive.
Firemna filantropia ako vyzva pre krajiny strednej Europy.

10. Seminar:

Spolocenské podnikanie.

Corporate Social Responsibility v teorii.

11. Seminar:

Kritika CSR - CSR ako vrcholna faza , kultirneho* kapitalizmu.
CSR ako prejav prepajania snah obcianskej spolo¢nosti a trhu.
12. Seminar:

CSR vo svete - good practices.

CSR v praxi Slovenskej republiky.

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebn4 na slovensky jazyk

absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 52

A B C D E FX
55,8 % 36,5 % 3,8 % 0% 0 % 3,9 %
Vyucujuci: doc. PhDr. Michal Vasecka, Ph.D. (cviciaci,
prednasajici, skasajici, zodpovedny za
predmet)
Datum poslednej zmeny: 8. 6. 2021

Schvalil: doc. PhDr. Michal Vasecka, Ph.D.




