Informacny list pre predmet

TEORIA REKLAMY
Vysoka Skola: Paneuropska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii
Kod predmetu: BMMD10141
Nazov predmetu: Teoéria reklamy
Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti:
prednaska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester Studia

(prezencna metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester/trimester Stiadia: 3. ro¢nik, 5. semester
Stupein Studia: 1.

Podmienujuce predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Semindrna praca

Vysledky vzdelavania:

Podrobné zozndmenie Studentov so zakladnymi pristupmi v teorii reklamy. Posluchaci sa
zoznamia s jednotlivymi modelmi reklamy, ako aj so strategickym planovanim a efektivitou
pOsobenia reklamy.

Stru¢na osnova predmetu:

Zakladné modely fungovania reklamy -- hierarchické modely (AIDA, DAGMAR, McGuire,
Lavidge a Steiner, Krugmanov model). Nové modely a pristupy k pochopeniu reklamného
posobenia (ELM, FCB, Rossiter-Percy aj.)

Neurologicky pristup k fungovaniu reklamy, funkcie, spdsoby merania reklamného posobenia
pri tomto pristupu. Slab4 a silné tedria reklamy

Vyhodnotenie efektivity pdsobenia reklamy a indikétory jej efektivity, ich vypocet a pouZitie v
reklamnej praxi, fazety efektivity. PGsobenie emocii, postavenie kreativity v reklame, vyuzitie
celebrit, porovnavaci reklama, vplyv hudby na reklamné pdsobenie, humor atd.

Strategické planovanie reklamy -- kontext a prostredie, reklamné (komunikacné ciele, rol'a
reklamy v budovani znacky, segmentacia, positioning, targeting v klasickych a novych médiach,
kreativna reklamna stratégia.

Zahrani¢na reklama -- Standardizacia medzinarodnej reklamy, narodna kultara a jej vplyv na
tvorbu reklamy (Hofstede, Schwartz, Globe a ich vyuzitie v reklamnej praxi). Vol'ba stratégie
adaptacie, lokalizacie.

Reklama v novych médiéach, odlisnosti reklamy v digitalnych médiach oproti klasickej reklame,
nové reklamné stratégie na internete, mobilna reklama, socialne siete, etické aspekty novych
reklamnych pristupov.
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Hodnotenie predmetov:
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