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PANEUROPSKA VYSOKA SKOLA

Informacny list predmetu

VIZUALNE STUDIA V KOMUNIKACNE]J PRAXI

Vysoka skola: Paneurdpska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kéd predmetu: BMMG10215

Nazov predmetu: Vizudlne stidia v komunikacnej praxi

Druh, rozsah a metdéda vzdeldvacich cinnosti:

predndska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester $tadia (prezen¢nd metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester

stadia: — obsah tejto polozky nebol definovany —
Stupen studia: 1.

Podmienujuce predmety: Ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra je povinnad ucast na prednaskach a semindroch, ospravedlnit mozno maximalne 25% netcasti na
hodindch zo vsetkych vyucovacich hodin semestra. Kazdy $tudent/ka prednesie pocCas semestra na seminaroch referat,
ktory bude hodnoteny — tvori 20% vyslednej zndmky. Prezentovanu tému, kazdy Student/ka rozpracuje do semindrnej
prace v rozsahu 4-5 normostran — predstavuje 40% vyslednej zndmky. Zavere¢na skdska pozostiva z pisomného testu
(pre jeho absolvovanie je nutné ziskat 50% bodov) a tstnej skisky, pricom predstavuje 40% celkového hodnotenia. Pre
uspes$né absolvovanie predmetu je nutné mat z kazdej Casti (referdt, semindrna préca, test a ustna skaska) hodnotenie
lepsie ako FX.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Ziskané vedomosti: zakladné pojmy, témy a sposoby myslenia, ktoré sa viazu k teoretickej reflexii vizudlnej kultary
Ziskané zrucnosti: analytické a argumentacné

Ziskané kompetencie: schopnost zaujimat kriticky postoj k objektom vizuélnej kultury vzhladom na sociokultirny kon-
text a komunika¢nu prax

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢nd osnova predmetu:

Studenti/ky predmetu sa obozndmia zo zékladnym pojmovym aparatom (obraz, vizualita, oznacovanie, znak, symbol, de-
notdcia, konotdcia), s ktorym sa nardba v ramci vizualnych stadii. Rovnako tak ziskaju vstupné informacie do problemati-
ky moci, ideolégie, ¢i manipuldcie vzhladom na vizualnu kultdru. Dalia ¢ast prednasok bude venovana popisu mechaniz-
mom fungovania toho, ¢o sa zvykne oznacovat ako vysoka kultdra, populdrna kultdra, ¢i masova kultdra, pricom nebuda
prehliadané aj kultirne formy pripisované subkultiram, ¢i alternativnym kultdram. Rovnako tak budu studentom/kidm
predstavené témy sutvisiace s reklamou, obchodnymi znac¢kami a konzumnou kultirou v kontexte postmodernej situacie.
Napokon, uvedené témy si neoddelitelné od globalizdcie vplyvajicej v stdle vac¢sej miere na kazdodennost jednotlivca —
preto aj tymto otdzkam bude v ramci predmetu vyhradeny priestor na vymedzenie zédkladnych otdzok.



Pocas semindrov sa bude c¢itat a analyzovat vybrany text, alebo texty, z ktorych si $tudenti/ky pripravia referat a na-
pokon aj semindrnu pracu. Text, ¢i texty sa mozu v jednotlivych rokoch odlisovat, kedze primarnym cielom tu nie je
nadobudnutie poznatkov, ale zlep$enie analytickych a kritickych zruc¢nosti.

Rozpis predmetu na jednotlivé tyzdne:

1. Uvod do predmetu: Predstavenie zdsadnych problémov a otidzok vizudlnych $tddii. Prvotné vymedzenie zdkladnych
pojmov. Tradi¢né chdpanie kulttiry a umenia. Uvodné definovanie vizualnej kultdry

2. Sila obrazu: Ilizia nevinného obrazu. Mytus pravdy fotografického obrazu. Mocenské praktiky a vyznam obrazu. Pro-
dukcia vyznamov a obrazy. Zakladné definicie znaku a symbolu. Denotécia a konotécia.

3. Tvorcovia vizudlnej kultiry, divak a publikum: Vyznamy producentov vizualnej kulttry. Ideologické a opozi¢né vyzna-
my divakov. Recepcia a obecenstvo.

4. Modernizmus, manipuldcia a moc: Modernost, modernizmus a moderny. Videnie, dozeranie a kontrola. Podmieneny
pohlad a moc.

5. Umenie, vkus a gy¢: Tradi¢né definicie gyca a jeho sucasné chdpanie. Instituciondlna kritika sveta umenia. Gy¢ v su-
¢asnom umeni a vizudlnej kultdre

6. Vysoka kultura verzus populdrna kultura. Umenie ako centrum kultdry. Vznik a premeny dichotémie vysoké/popularne.
Populédrna kultira ako stcasna kultiira mas?

7. Mainstreamova kultira a subkultiry. Mechanizmy fungovania kultiry stredného prudu a subkultar. Stcasné podoby
subkultar.

8. Vizudlne technoldgie a reprodukované obrazy. Vizudlne reprodukcie a ich vyznam. Analégové a digitdlne obrazy. Poli-
tickd dimenzia reprodukovatelnosti. Képie a autorské prava.

9. Masové média a ich formy. Masmédia a ich masy. Tradi¢nd a sicasnd kritika masovych médii. Medidlne celebrity a hr-
dinovia.

10. Konzumizmus, spotreba a komoditnd nadprodukcia. Spolo¢nost zalozend na nadprodukcii. Posadnutost vlastnenim.
Komoditna kulttra a fetisizmus vyrobkov.

11. Reklama, znacka a tizba. Tradi¢na a si¢asnd podoba reklamy. Obchodné znacky, ich stratégie a vyznamy. Antirekla-
ma a ,alternativne” reklamné stratégie.

12. Postmodernizmus a jeho vizualita. Postmodernizmus ako synonymum stcasnosti? Subjekt v postmodernej kulture.
Strata originality, remake a retromania.

13. Globalizacia a vizudlna kultara. Pristupy a chapanie kultirnej globalizacie. Kultdrny imperializmus a amerikanizacia.
Produkcia lokalnych kultdr v ¢ase globalizacie.

Odporucana literatara:

Zakladné:

LOISEAU, C. — M, S. Studia vizudlni kultury. Praha: Portdl, 2009. ISBN 978-80-7367-556-1.
STURKEN, M. Studia vizudlni kultury. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-556-1.
CARTWRIGHT, L. — STURKEN, M. Studiavizudlni kultary. Praha: Portél, 2009.

MIRZOEFE, N. Uvod do studia vizualni kultdry. Praha: Academia, 2011.

FOUCAULT, M. Dozerat a trestat. 2. vyd. Bratislava: Kalligram, 2004. 24 s. ISBN 80-7149-663-4.
ELKINS, J. Pro¢ lidé plac¢ou pred obrazy. Academia: Praha, 2007.

LYOTARD, J E. O postmodernizmu. Prah: Filosoficky tstav, 1993.

Odportcana:

LYOTARD, J.-E. 1993. O postmodernizmu: Filosoficky tstav, Praha.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na
absolvovanie predmetu: slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 59
A B C D E FX
44,1 % | 23,7% | 169% | 102% | 1,7% | 3,4 %

Vyucujici: PhDr. MgA. Yvonne Vavrovd, PhD. (cviciaci, predné$ajici, skdasajici)
Mgr. et Mgr. art. Jana Zjak, PhD. (zodpovedny za predmet)

Datum poslednej zmeny: 8. 6. 2021

Schvalil: Mgr. et Mgr. art. Jana Zjak, PhD.



