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Przedkladana do recenzji praca habilitacja jest przykladem
rzetelnej naukowej roboty. Rozprawa nie jest moze zbyt
obszerna (co z pewnoSciag stanowi jej staba strone), ale porusza
wiele zagadnien wyjatkowo aktualnych, Autorka zas stara sie
wypelni¢ luke, wprowadzajac zaktualizowang terminologie,
proponujac nowe modele tak teoretyczne, jak i zwigzane z
ksztalceniem przysztych specjalistow ds. promocji dziedzictwa
kulturowego, oraz postulujac konkretne dziatania, ktore
wymiernie moga przelozy¢ sie na profesjonalizacje przedsiewziec
zwigzanych z promocja dziedzictwa kulturowego (w tym te z
silnym zaangazowaniem Srodowiska dziennikarskiego).

Stowa pochwaly naleza si¢ Autorce za doskonale rozeznanie
w literaturze przedmiotu oraz prezentacje stanu badan nad
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poruszana problematyka. Wazne, Ze Autorka siega rowniez do
pozycji najnowszych i stara sie znalezé kwestie, ktére warto, a
moze nawet nalezy podja¢ wlasnie teraz, a ktore dotycza nade
wszystko realiéw stowackich. W czesci teoretycznej, stanowiacej
kontekst dla dalszych rozwazan, na szczegélng uwage zastuguja
zestawienie definicji kultury i dziedzictwa kulturowego (za
krajowa 1 $wiatowa literatura przedmiotu) oraz $wietnie
rozeznanie w tematyce transformacji mediéw, ze szczegllnym
uwzglednieniem roli, rangi i znaczenia nowych mediéw. Co
cickawe, w trakcie rozwazan teoretycznych (np. na temat reklamy
wykorzystujacej dziedzictwo kulturowe), Autorka positkuje sie
ciekawymi studiami przypadkéw (np. COOP Jednota), co czyni
teorie¢ (w tym liczne definicje) bardziej przyswajalna. Kolejny
cickawy passus pracy dotyczy postrzegania dziedzictwa
kulturowego jako czesci heritage media products, inny -
gatekeepingu dziedzictwa kulturowego (z autorskim modelem
dwustopniowego  gatekeepingu  dziedzictwa = kulturowego).
Zwracaja tez uwage koncepcja product cultural heritage placement
oraz szerzej omowiony na podstawie wynikow przeprowadzonego
badania postulat ksztalcenia (w zmodyfikowanej formie)
profesjonalistow w dziedzinie promocji dziedzictwa kulturowego.
Koniecznie mnalezy wsSrdd silnych satron pracy wskazaé na
zaproponowane przez Autorke modele teoretyczne (ocena
produktéw medialnych, prezentacja nowych pojeé, model
dwustopniowej komunikacji dziedzictwa kulturowego).

Nie wnosz¢ zastrzezen do zaproponowanych przez Autorke
metod badawczych Z Uuznaniem pragne zauwazycC, ze
zaanonsowata je w stosownym miejscu pracy (ze wskazaniem
proporcji) 1 wlasciwie umotywowala. Autorka zastosowala wiec
studia przypadkéow, poszerzone wywiady bezposrednie, badanie
kwestionariuszowe, analiz¢ zawartosci (mediow), kwerendy
literaturowe. Wykorzystujac te wtasnie metody, Autorka pragnela
udzieli¢ (skutecznie!) odpowiedzi na podstawowe w jej pracy
pytanie badawcze: czy dziedzictwo kulturowe w przestrzeni
slowackich mediéw jest prezentowane w w sposob wystarczajacy,
w jakich produktach medialnych i1 w jaki sposéb jest
prezentowane, jakie kroki nalezy w obecnej sytuaciji podjaé, aby
sytuacja w obszarze medialnej prezentacji dziedzictwa
kulturowego sie polepszyla?



Struktura pracy nie budzi moich zastrzezen, uklad jest
czytelny i logiczny, a segmentacja materialu (z podzialem na
czeSC teoretyczna / kontekstowa 1 empiryczna wyrazista i
konsekwentna. Zamieszczenie w aneksie kwestionariuszy
ankietowych oraz transkrypcji wywiadéw bezposrednich uwazam
za shuszne i celowe.

Formulujac cel pracy, Autorka zaakcentowala szczegodlnie
potrzebe wypelnienie luki w dotychczasowych badaniach poprzez
,propozycje  bardziej kompleksowego obrazu prezentacji
dziedzictwa kulturowego w wybranych tresciach medialnych
poszczegdlnych medidow stowackich, identyfikacje aktualnego
stanu i mozliwoSci w przedmiotowe] sferze, zaproponowanie
mozliwych rozwiazan oraz modeli teoretycznych majacych na celu
prezentacje tematu dziedzictwa kulturowego w mediach”. Cel ten
zostal — w moim odczuciu - przez Autorke w pelni osiagniety.
Podobnie ma sie rzecz w odniesieniu do celow czastkowych,
wsrod ktorych szczegdlna uwage pragne zwrocié na nastepujace
trzy: zbadaé¢ zainteresowanie wybranych grup studentéow szkot
wyzszych przedmiotowa problematyka (tu jednak pozostaje
pewien niedosyt, ze badanie przeprowadzono na okoto 90-
osobowej grupie studentéw dwoch zaledwie kierunkéw, jego skala
i reprezentatywno§¢ sa wiec raczej na poziomie pracy
magisterskiej); przeprowadzié TOZMOWY z wybranymi
przedstawicielami ze sfery mediéw oraz materialnego i
niematerialnego dziedzictwa kulturowego. Na uznanie zashluguja
tak przeprowadzone rozmowy, jak 1 ustalenia (w tym
skonsultowanie autorskich propozycji nowych dzialan) z osobami
decyzyjnymi i wysoko postawionymi w swoich Srodowiskach
(dyrektor regionalnego muzeum, szef centralnego urzedu ochrony
zabytkow, lider stowackiego syndykatu dziennikarskiego). Wsrod
wspomnianych wyzej celow czastkowych pojawia sie takze
zapowiedz konkretnego dzialania, majacego na celu stworzenie
platformy skupiajacej wybranych slowackich dziennikarzy
zyczliwie nastawionych do problematyki promocji dziedzictwa
kulturowego. Biorac pod uwage, ze pierwsze dzialania obliczone
na realacje tego celu zostaly juz poczynione i skonsultowane z
czynnikami decyzyjnymi, mozna méwic o pelnym sukcesie.

Praca jest napisana poprawnym jezykiem (tego dobrego
wrazenie nie psuja nieliczne w skali catosci bledy literowe i
interpunkcyjne), Autorka umiejetnie stosuje naukowa narracje z



elementami narracji publicystycznej (przy czym lektura pracy nie
nuzy), na uznanie zashuguje prezentacja wynikow badan
(wykresy, tabele) oraz formatowanie pracy. Duzym plusem pracy
sg liczne i uzasadnione studia przypadkéw.

Praca jest aktualna, oryginalna i niszowa, mocno
interdyscyplinarna. Wyr6zni¢ nalezy doskonala orientacje
Autorki nie tylko w problematyce dziedzictwa kulturowego, ale
takze przemian zachodzacych w Swiecie mediéw i komunikacji
marketingowej (w tym nowych kanaléw komunikacyjnych), z
pewnoscia mozna powiedzieé, ze jest erudycyjna. Praca stanowi
efekt wieloletnich badani i poszukiwan Autorki (wspoélgra z Jej
dotychczasowa tworczoscia naukowa 1 popularyzatorska oraz
zainteresowaniami pozanaukowymi). Rozprawa zostanie z
pewnoscia zauwazona tak przez Srodowiska naukowe wielu
dyscyplin i doczeka sie¢ licznych cytowan, jak tez przez wszystkich
(od instytucji po pasjonatow, w tym regionalistow)
zainteresowanych tematyka dziedzictwa kulturowego 1 jego
promocji v/ uwzglednieniem najnowszych trendow
komunikacyjnych. Dojrzale wnioski, ktore prezentuje Autorka,
sprawnos¢  retoryczna w  naukowym = wywodzie oraz
zaprezentowane postulaty badawcze pozwalaja caloS¢ ocenié
pozytywnie. Z cala pewnosScia zauwazone zostana tez
zaprezentowane przez Autorke modele teoretyczne oraz propozycje
(w tym ta skierowana do $rodowiska dziennikarskiego), jesli praca
ukaze sie w wersji drukowanej, z calg pewnoScia zostanie
wykorzystana w dydaktyce uniwersyteckiej, a po niewielkim
przepracowaniu caloSci (nieco inna segmentacja materiatu,
wicksza ilo§¢ studiéw przypadkéw, pytania problemowe) moze
stac si¢ rowniez podrecznikiem akademickim

Stanowisko recenzenta

Pomimo zaprezentowanych powyzej nielicznych uwag, wnioskuje
o przyjecie i dopuszczenie do obrony pracy habilitacyjnej doktor
Slavki Pitonakovej pt.
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udzielenie
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