Informacny list pre predmet
PUBLIC RELATIONS

Vysoka Skola: Paneuropska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kod predmetu: BMMD10142

Nazov predmetu: Public relations

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti:

prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester Studia

(prezencna metdda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 5

Odporicany semester/trimester Stiadia: Medialna komunikacia

Stupen Studia: 1.

Podmienujuce predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Semindrna praca, zaverecny test.

Vysledky vzdelavania:

Cielom je oboznamit’ Studentov so zdkladnymi teoretickymi vychodiskami v PR, s dorazom na
prepojenie tedrie s praxou, analyza pripadovych $tudii v roznych oblastiach PR Studenti si
osvoja poznatky z vyvoja public relations, ndstrojmi komunidcie s médiami, ziskaju poznatky o
etike vo public relations, ako aj zakladné informacie o postaveni a kompetenciach PR
pracovnika ako najddleZitejSieho ¢lanku tvorby vzt'ahov s médiami. Cielom predmetu je
poskytnut’ teoretické tak praktické poznatky z problematiky pripravy a realizacie public
relations, ako aj uplatilovani konkrétnych nastrojov PR na presadzovanie cielov PR. Zaroven
Studenti ziskajii vedomosti z oblasti etiky public relations.

Stru¢na osnova predmetu:
1. PR v systéme nastrojov marketingovej komunikacie. Definicia. PR vs. reklama. Vyvoj PR.

HEJLOVA, D. 2015. Public relations. Praha: Grada Publishing, 2015.

CAYWOOD, C. L. Public Relations. 1. vyd. Brno: Computer Press, 2003. 600 s. ISBN
80-7226-886-4.

2. Interné PR — néstroje internej komunikacie

SVOBODA, V. Public relations modern¢ a uc¢inng. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert.



ISBN 978-80-247-2866-7.
ZARY, L. Cesta k uspechu . Bratislava: HEVI, 1995

3. Media relations (tvorba tlacovych sprav, priprava tlacovych podujati, medidlny trh a jeho
Specifika, monitoring a jeho analyza, tvorba tém pre média...).

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. 1. vydanie. Zilina :
EUROKODEX, 2013. 168 s., ISBN 978-80-8155-019-5

VERCAK, V., GIRGASOVA, J., LISKAROVA, R. 2004. Media Relations neni manipulace.
Praha : Ekopress, s.r.o., 2004. 136 s. ISBN 80-86119-43-2.

4. Dalgie néstroje externej komunikacie — public affairs, editorial marketing, events

LABSKA, H., TAITAKOVA, M., FORET, M. 2009. Zaklady marketingovej komunikacie.
Bratislava: EUROKODEX, s.r.0., 2009. 232 s. ISBN 978-80-89447-11-4.

SVOBODA, V. Public relations moderné a u¢inng. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert.
ISBN 978-80-247-2866-7.

5. Komunikacia prostrednictvom novych (socidlnych) médii — web, blogy, facebook, atd’.
Online PR

SCOTT, D. M. Nova pravidla marketingu a PR. 1. vyd. Brno: Zoner Press, 2008. 272 s.
Encyklopedie Zoner Press. ISBN 978-80-86815-93-0.

KOLEKTIV AUTORU.2014. Online marketing. Brno, Computer press, 2014.
ISBN978-80-251-4155-7

6. Krizova komunikacia (druhy kriz, nastroje krizovej komunikacie, rozdelenie cielovych
skupin, definovanie krizového timu, tvorba krizového manualu, analyza praktickych prikladov)

CHALUPA, R. 2012. Efektivni krizova komunikace pro vS§echny manaZery a PR specialisty.
Praha, Grada, 2012. ISBN 978-80-247-4234-2.

SVOBODA, V. Public relations moderné a u¢inné. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert.
ISBN 978-80-247-2866-7.

7. Hovorca ako komunikétor. Terminologické ukotvenie. Ako pracuje.

CHUDIN’OVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. 1. vydanie. Zilina :
EUROKODEX, 2013. 168 s., ISBN 978-80-8155-019-5
FTOREK, J. Public relations jako ovliviiovani minéni. Praha: Grada, 2009.

8. Editorial marketing — priprava ré6znych druhov firemnych ¢asopisov. Sponzoring a charita.
SVOBODA, V. Public relations moderné a u¢inng. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert.

ISBN 978-80-247-2866-7.
ZARY, 1. Cesta k uspechu . Bratislava: HEVI, 1995



9. Event marketing.

LABSKA, H., TAITAKOVA, M., FORET, M. 2009. Zaklady marketingovej komunikacie.
Bratislava: EUROKODEX, s.r.0., 2009. 232 s. ISBN 978-80-89447-11-4.
HEJLOVA, D. 2015. Public relations. Praha: Grada Publishing, 2015.

10. Lobing, Celebrity PR.

HEJLOVA, D. 2015. Public relations. Praha: Grada Publishing, 2015.
SVOBODA, V. Public relations moderné a u¢inné. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert.

ISBN 978-80-247-2866-7.

11. Etika v PR.

FTOREK, J. Public relations jako ovliviiovani minéni. Praha: Grada, 2009.
HEJLOVA, D. 2015. Public relations. Praha: Grada Publishing, 2015.
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