DOKTORANDSKY STUDIJNY PROGRAM - III. STUPEN (2026/2027)

$tudijny odbor: Medidlne a komunikac¢né studia
Studijny program: Masmedidlne $tudia Dizka $tudia: 3 roky

Forma $tudia: denna Akademicky titul: philosophiae doctor (PhD.)

*PF — profilovy predmet

PREDMETU NAZOV PREDMETU KREDITY
BMMX90114 Metodoldgia vedy (PF) 10
BMMX90115 Tedrie medidlnej komunikacie (PF) 5)
BMMX90116 Sucasné filozofia a estetika 5
BMMX90124 Metodolégia masmediélneho vyskumu (PF) 5
BMMX90117 Aplikované public relations 5
BMMX90118 Metédy mediélnej tvorby 5
BMMX90120 Tedria marketingového manazmentu (PF) 5

KOD i
PREDMETU NAZOV PREDMETU KREDITY
BMMX90128 Etické aspekty medidlnej a marketingovej komunikacie 5
BMMX90123 Semiotika a média 5

KOD i
PREDMETU NAZOV PREDMETU KREDITY
BMMX90119 Teodria reklamy 5
BMMX90121 Odborna komunikécia v cudzom jazyku 5
Dizerta¢na skuska 15
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BMMX90109 Sociélna psycholégia v médiach a marketingu 5) 0/2

BMMX90132 Socioldgia médil 5 0/2

3. ROCNIK - POVINNE PREDMETY
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1 2

Obhajoba dizertacnej prace 30 0/0

PREDMETY DIZERTACNEJ SKUSKY:

1. Metodolégia vedy

Povinny predmet z odbornych okruhov (medialny alebo marketingovy predmet podla
$pecializacie doktoranda)

Vyberovy predmet (Student si voli medzi predmetmi Spotrebitelské spravanie alebo Socidlna
psycholdgia)
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